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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct acc?ss to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
ties or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre ins 


St. John's (772-4073)  Wannipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 
British Columbia (South 
and Central) 

Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc. ) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc. ) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 
Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 
National Toll Free Order Line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 


Des données sous plusieurs formes... 


Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- | 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles” 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données | 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. Johnie (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Sturgeon Falls (753-4888) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans. 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent 4 1l'extérieur des zones de communication locale 
des centres réqgionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
et Tle-du-Prince-Edouard 


1-800-563-4259 


1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-OQuest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) Appelez & frais virés au 403-495-2011 


1-800-472-9708 


Zénith 0-8913 
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Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica= 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locau ; 
de Statistique Canada, ou en écrivant Aa la Section des vente 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. 


1(613)951-7276 


Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 
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Carte de crédit seulement (973-8018) 


| 
| 


| | & 
‘Statistics Canada oO. 3} 
\Industry Division ’ 

Retail Trade Section ; “es 


} 


| v 


sales and 
stocks 


January 1988 


?ublished under the authority of 
he Minister of Supply and — 
Services Canada 


> Minister of Supply 
ind Services Canada 1988 


Extracts from this publication may be reproduced 

or individual use without permission provided the 
source is fully acknowledged. However, reproduction 
yf this publication in whole or in part for purposes 

of resale or redistribution requires written permission 
rom the Publishing Services Group, Permissions 
dfficer, Canadian Government Publishing Centre, 
Jttawa, Canada K1A 0S9. 


September 1988 


rice: Canada, $13.00, $130.00 a year 
dther Countries, $14.00, $140.00 a year 


>ayment to be made in Canadian funds or equivalent 
2atalogue 63-002, Vol. 53, No. 1 


SSN 0380-7045 


)ttawa 


(LIBRARY 


Department store 


Statistique Canada 


Division de |’industrie 
Section du commerce de détail 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Janvier 1988 


Publication autorisée par 
le ministre des Approvisionnements et 
Services Canada 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1988 


Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication a des fins d'utilisation 
personnelle a condition d’indiquer la source en 

entier. Toutefois, la reproduction de cette publication 
en tout ou en partie a des fins commerciales ou de 
redistrioution nécessite l’obtention au prealable 

d’une autorisation écrite des Services d’edition, 

Agent de droit d’auteur, Centre d’edition du gouverne- 
ment du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 


Septembre 1988 


Prix: Canada, $13.00, $130.00 par annee 
Autres pays, $14.00, $140.00 par annee 


Paiement en dollars canadiens ou |’equivalent 
Catalogue 63-002, vol. 53, n° 1 
ISSN 0380-7045 


Ottawa 


SYMBOLS 


The following standard symbols are used 


in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 
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ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 


rounding. 


This publication was prepared under the di- 
rection of: 


P.N. Triandafillou, Director, 
Division 


Industry 


G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry 
Division 


R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convention 
nels suivants utilisés dans les publications d 
Statistique Canada: 


-» nombres indisponibles. 


+. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
T nombres rectifiés. 
x confidentiel en vertu des dispositions de l 
Loi sur la statistique relatives au secret. 
NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux n 
correspondent pas toujours. 


Cette publication a été rédigée sous la directi 
de: 
- P.N. Triandafillou, directeur, Division 
l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division de 
commerces de distributions, Division de l'i 
dustrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détai 
Sous-division des commerces de distribution 
Division de l'industrie 


TABLE OF CONTENTS 


Highlights 


) 
| 
| 


1. Department Store Sales, by Month, 
' Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1986-1988 


be Department Store Stocks, by Month, 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1986-1988 


3. Department Store Sales and Total Re- 
tail Trade, by Month, Canada, 1986- 
1988 


4. Department Store Sales, Current and 
Constant (1981) Dollar Estimates, 
1986-1988 


5. Department Stores' Month-End Ac- 
counts Receivable, Canada, 1986-1988 


' 1. Department Store Monthly Sales, 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
j by Department, Canada, 1985-1988 


' 2. Major and Junior Department Store 
Monthly and Cumulative Sales, by 
Province, 1986-1988 


3. Major and Junior Department Store 
Monthly and Cumulative Sales, by 
Selected Metropolitan Area, 1986- 
1988 


4. Number of Major and Junior Depart- 
i ment Store Locations, by Province, 
. 1986-1988 


5. Number of Major and Junior Depart- 
ment Store Locations, by Selected 
Metropolitan Area, 1986-1988 


| 6. Sales and Market Share of Depart- 
. ment Stores by Type of Department 
Store, Canada, 1986-1988 


7. Market Share of Total Retail Trade 
Held by Department Stores, by Prov- 
ince and Selected Metropolitan 
Area, 1986-1988 


Page 


12 


14 


16 


18 


18 


20 


21 


TABLE DES MATIERES 


Page 


Points saillants 5 


Graphique 


1. Ventes des grands magasins, par mois, non 
désaisonnalisées et désaisonnalisées, 
Canada, 1986-1988 7 


2. Stocks des grands magasins, par mois, non 
désaisonnalisés et désaisonnalisés, 
Canada, 1986-1988 7 


3. Ventes des grands magasins et commerce 
de détail total, par mois, Canada, 
1986-1988 8 


4. Ventes des grands magasins, estimations 
en dollars courants et constants (1981), 


1986-1988 9 
>. Comptes & recevoir des grands magasins a 

la fin du mois, Canada, 1986-1988 9 
Tableau 


1. Ventes mensuelles des grands magasins, 
non désaisonnalisées et désaisonnalisés, 
par rayon, Canada, 1986-1988 12 


2. Ventes mensuelles et cumulatives des 
grands magasins traditionnels et 
populaires, par province, 1986-1988 14 


3. Ventes mensuelles et cumulatives des 
grands magasins traditionnels et 
populaires, selon certaines régions 
métropolitaines, 1986-1988 16 


4. Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels et populaires, 
par province, 1986-1988 18 


5. Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines régions métropolitaines, 
1986-1988 18 


6. Ventes et parts de marché des grands 
magasins par genre de grand magasin, 
Canada, 1986-1988 20 


7. Parts de marché détenues par les grands 
magasins par rapport @ l'ensemble du 
commerce de détail, par province et cer- 
taines régions métropolitaines, 1986- 

1988 21 


TABLE OF CONTENTS - Concluded 


Table 


8. Total Department Store Cumulative 
Sales, by Department, Canada, 1986- 
1988 


9. Department Store Monthly Stocks, 
Unadjusted by Department, Canada, 
1986-1988 


10. Department Store Monthly Stock- 
Sales and Sales-Stock Ratios, by 
Department, Canada, 1986-1988 

11. Department Store Monthly Stocks, 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1986-1988 

12. Department Store Monthly Sales, 
Current and Constant Dollar Esti- 
mates, 1986-1988 

13. Department Stores' Month-End Ac- 
counts Receivable, Unadjusted and 


Seasonally Adjusted, Canada, 1986- 
1988 


Appendix 
I. Scope of the Survey 


Explanatory Notes 


Text Table 


I. Measures of Reliability, Depart- 
ment Stores, Canada, 


II. Number of Shopping Days, by Month, 
1987 and 1988 


Selected Publications 


Page 


22 


23 


24 


26 


24 


28 


(ee 


30 


32 


32 


TABLE DES MATIERES - fin 


Tableau 


8. 


9. Stocks mensuels des grands magasins non 
désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1986 
-1988 

10. Rapports mensuels stocks-ventes et 
ventes-stocks des grands magasins, par 
rayon, Canada, 1986-1988 

11. Stocks mensuels des grands magasins, 
non-désaisonnalisés et désaisonnalisés, 
Canada, 1986-1988 

12. Ventes mensuelles des grands magasins, 
estimations en dollars courants et cons- 
tants, 1986-1988 

13. Comptes & recevoir, non désaisonnalisés 
et désaisonnalisés des grands magasins & 
la fin du mois, Canada, 1986-1988 

Appendice 


Total des ventes cumulatives des grands 


magasins, par rayon, Canada, 1986-1988 


I. Champ de 1'enquéte 


Notes explicatives 


Tableau explicatif 


Ie 


rr. 


Mesure de la fiabilité, grands magasins, 


Canada 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 
1987 et 1988 


Choix de publications 


Page 


22 


23 


24 


26 


27 


28 


29 


30 


32 


By: 


| HIGHLIGHTS 


{ 


Seasonally Adjusted Data 


_e Adjusted for seasonal fluctuations and the 
/ number of trading days, department store 
sales in January 1988 totalled $1,038 mil- 
lion, a substantial decrease of 5.4% from 
the previous month's revised total of 
$1,097 million. 


;e The decrease in January constrasts with 
; the generally upward trend in sales ob- 
served in the last three months of 1987, 
/ when sales showed an average monthly 
| growth of 1.2%. 


ri Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,240 
million at the end of January 1987, down 
1.8% from the December 1987 revised value 
of $4,316 million. This constitutes the 
fourth consecutive monthly decrease. 


.e The ratio of inventories to sales stood at 
4.08:1 in January, down from the average 
ratio of 4.15:1 observed during 1987. 


Unadjusted Data 


=» removing the effect of the sale of 
Woodward Stores Ltd.'s food division, de- 
partment store sales declined 0.5% from 
January 1987, to a level of $730 million. 


'- On a provincial basis, corrected for 
structural changes, five provinces posted 
decreases in January 1988 over the corre- 
sponding month in 1987. Increases were 
recorded in Prince Edward Island (+5.2%), 
Nova Scotia (+3.6%), New Brunswick 
(43.2%), British Columbia (+2.8%) and 
Ontario (+1.0%). Sales were down in five 
of the 10 metropolitan areas surveyed. 


-. In January 1988, there were 815 retail 
locations operated by department’ store 
organizations, 13 less than in January 
1 7o7eeor vthas, total,» 506 locations. were 
operated by junior department store organ- 
izations and 309 by major department store 
organizations. 


- In January 1988, total department store 
sales accounted for 6.4% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 7.5% 
share held in January 1987. 


FAITS SAILLANTS 


Données désaisonnal isées 


- Selon les estimations  préliminaires pour 
janvier 1988, les ventes des grands magasins, 
corrigées en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires, ont 
totalisé $1,038 millions, soit une diminution 
substantielle de 5.4% par rapport & l'estima- 
tion révisée de décembre 1987 ($1,097 mil- 
lions). 


- La diminution enregistrée en janvier contraste 
avec la tendance généralement & la hausse des 
ventes observée pendant les trois derniers mois 
de 1987. Au cours de cette période, les ventes 
ont connu une croissance mensuelle moyenne de 


Vite. 


- La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a accusé un recul de 1.8% par rapport au 
mois précédent ($4,316 millions -  chiffre 
révisé) et s'élevait A la fin de janvier 1988 a 
$4,240 millions. Cette diminution constitue la 
quatriéme baisse mensuelle consécutive. 


- Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait a 4.08:1 
en janvier, une baisse comparativement au rap- 
port moyen de 4.15:1 observé au cours de 
l'année 1987. 


Données non désaisonnal isées 


- Corrigées pour éliminer l'effet de la vente du 
rayon de produits alimentaires de Woodward 
Stores Ltd., les ventes des grands magasins ont 
diminué de 0.5% comparativement a janvier 1987 
et ont atteint un niveau de $730 millions. 


- Corrigées pour tenir compte des changements 
structurels, les ventes ont diminué dans cing 
provinces, en janvier 1988, comparativement au 
méme mois l'an dernier. Des hausses ont été 
enregistrées & Ile-du-Prince-Edouard (+5.2%), 
en Nouvelle-Ecosse (+3.6%), au  Nouveau- 
Brunswick (43.2%), en  Columbie-Britannique 
(+2.8%) et en Ontario (+1.0%). Les ventes ont 
diminué dans cinq des 10 régions métropoli- 
taines visées par l'enquéte. 


En janvier 1988, on a dénombré un total de 81> 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 13 de moins 
qu'en janvier 1987. De ce total, 506 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins populaires et 309 par les 
organisations des grands magasins tradition- 
nels. 


. Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, &a elles seules, 6.4% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada, en Janvier 
1988, soit une baisse par rapport a la part de 
7.5% détenue en janvier 1987. 


- Not adjusted for seasonal variations, 
department store stocks at month-end 
totalled $3,749 million, a modest decrease 
of 0.2% from the level reached in January 
r7O7. 


- The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ- 
izations in January 1988 amounted to 
$2,454 million, up 6.6% from the $2,303 
million recorded in January 1987. 


Note to users: 


Users should note that the year-over-year 
movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by 
major structural changes during 1987, in- 
cluding the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
food department to Canada Safeway Ltd. 


La valeur des stocks des grands magasins 4a la 
fin du mois, sans ajustements’ saisonniers, 
s'est élevée & $3,749 millions, soit une baisse 
modeste de 0.2% par rapport au niveau atteint 
en janvier 1987. 


. La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances & recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée @ $2,454 mil- 
lions en janvier 1988, soit 6.6% de plus que 
l'estimation enregistrée en janvier 1987 
($2,303 millions). 


Note aux utilisateurs: 


Les utilisateurs doivent prendre note que les 
mouvements d'une année &@ l'autre, pour certaines 
provinces et régions métropolitaines de recense- 
ment ont été touchés par des changements struc- 
turels majeurs apportés en 1987, y compris la 
vente du rayon de_ produits alimentaires de 
Woodward Stores Ltd. &a Canada Safeway Ltd. 
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Chart — 3 Graphique — 3 

Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1986-1988 

Ventes des grands magasins et commerce de detail total, par mois, Canada, 1986-1988 
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Chart — 4 Graphique — 4 

Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1988 
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‘Chart —5 Graphique — 5 

Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1986-1988 

Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1986-1988 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,(1) by Department, Canada, 1986-1988 

ee ee nnn 
Unadjusted - Non désaisonnalisées 
NNN. eS 


Change 
1987 1288 
= Variation 
Department ne 
J r December January January 
December anuary 1988/1987 
Janvier Décembre Janvier Janvier 
Décembre us 1988/1987 
Noe, ee ee pee re 
. thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 24,211 8,943 22,372 8,089 -9.5 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 24,855 12,581 25,743 11,135 -11.5 
: 1,644 -0.4 
3 Women's and misses' sportswear 96,547 41,830 102,763 41, 
4 Furs ese) 5,056 6,095 4,740 -6.3 
5 Infants' and children's wear and nursery 47,835 23,704 48, 668 23,370 ailed 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 28,918 8,858 31,638 95575 +5.8 
7 Lingerie and women's sleepwear 49,512 11,215 57,167 Wane) +11.8 
8 Intimate apparel 19,470 12,485 21,849 12,746 +2.1 
9 Millinery 3,091 926 3,601 1,270 +37.1 
10 Women's and girls' hosiery 20,787 im e9n788 22,824 10,374 +6.0 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 44,852 W259 47,563 11,798 -4.8 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 36,942 Usage 42,870 Unser: -1.2 
13° Men's clothing 74,886 Zaoui 69,128 19,094 -17.9 
14 Men's furnishings 156,888 34,444 AI9S 252 38 , 596 +12.1 
15 Boys' clothing and furnishings 31,047 9,149 32,997 95129 -0.2 
16 Men's and boys' footwear 25595 11,050 27,876 10,665 -3.5 
17 Food and kindred products 84, 300 51,810 56,247 16,117 -68.9 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 149,462 48,289 157,520 47,472 -1.7 
19 Photographic equipment and supplies 25,294 8, 334 25,263 7,306 -12.3 
20 Piece goods 4,112 35 25> SiN 2,758 -14.7 
21 Linens and domestics 57,066 34,789 62,250 35,074 +0.8 
22 Smallwares and notions 14,237 10,727 13,508 10,132 -5.5 
23 China and glassware 41,945 9, 883 40,808 9,097 -8.0 
24 Floor coverings 13,151 10, 343 14,051 10, 788 +4.3 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 18,027 W261 18,009 11,196 -0.6 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 19,933. 7,828 26,015 7,882 +0.7 
home furnishings 
27 Furniture — 45,696 47,867 50,864 46,667 =o 
28 Major appliances 53,610 40,248 60, 768 41,928 +4.2 
29 Television, radio and music 96,316 38,449 105,128 37,472 -2.5 
30 Housewares and small electrical appliances 95,686 31,556 104,922 33,764 +7.0 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 45,927 20,014 51,435 195515 -2.5 
32 Plumbing, heating and building materials 16,341 8, 383 16,791 9,073 +8.2 
33 Jewellery 84,713 12,518 80, 932 11,310 -9.7 
34 Toys and games 113,893 12,375 121,035 12,982 +4.9 
35 Sporting goods and luggage 50,630 19,328 Be ey |e) 19,281 -0.2 
36 Stationery, books and magazines Tag wis. 24,566 
; : 3 79,793: 25'q hive, -3.5 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 15,767 9, : ; 
and supplies ’ 9224 16,804 10,290 +11.6 
38 Meals and lunches 25 5 
39 Repairs and services ee eee ae pe ok aa 
40 All other departments 85,127 37,069 72,794 a eae Nae 
’ . 
41 TOTAL ALL P. 
DEPARTMENTS 1,950,059 771,605 2,031,151 729,621 -5.4 
(1) Total department st sal é j i 
Sannde total. m™ store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
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| 
| TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnal isées(1), par rayon, Canada, 1986-1988 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


| 


_ 1987 


| =e 


- October 


Octobre? 


_ thousands of dollars 


‘milliers de dollars 


16,651 
_ 18,588 


71,867 
2,270 
33,353 


20,251 
hee 11,577 
15,450 
|e 1619 
| 43,175 


| 19,393 
32,547 


(35,873 
| 875, 732 
20,166 


19,395 
26,299 
66,441 


10,487 
4,008 


36,617 

9,491 
15,269 
13,252 
15,637 


10, 312 


50,715 
45,299 
46,017 
43,597 


31,377 
13,055 
27,382 


33,883 
28, 343 


34,531 
13,544 


20,980 
21,597 
40,257 


075,485 


1) Le total des ventes des 
sorte que la somme des c 


November! 


Novembre! 


16,444 
17,036 


74,416 
2,401 
34,026 


20,661 
22,367 
15,330 

1,306 
13,226 


18,482 
31,018 


34,840 
72,361 
19, 762 


17,952 
25,096 
66,681 


10,673 
4,063 


37,397 

9,520 
15,222 
13,122 
15,809 


10, 745 


51,603 
46,842 
47,131 
44,570 


32, 363 
13,309 
28,894 


34,821 
29,254 


33,628 
12,228 


20,773 
20,925 
43,237 


1,090,058 


December 


Décembre? 


16,089 
17,679 


72,405 
2,619 
32,454 


20,581 
22, 372 
15,433 
1,460 
13,318 


19,120 
33,743 


34,780 
73,658 
19,063 


18,344 
35,289 
66, 861 


10,646 
4,011 


37,308 

9,393 
14,300 
13,692 
15,305 


11,391 


51,020 
48,895 
47,725 
44,963 


32,244 
13,234 
26,459 


34,919 
29,395 


33,558 
12,311 


20,663 
21,265 
41,856 


1,097,161 


1988 


Januar yP 


JanvierP 


15,882 
16,871 


71,755 
3,010 
32,191 


19,578 
21,976 
15,662 

1,716 
13,327 


19,542 
31,105 


33,998 
74,211 
18,572 


18,504 
17,556 
64,179 


10,515 
3,712 


37,256 

9,435 
14,458 
13,672 
15,979 


10,427 


50,190 
47,656 
45,455 
45,134 


30,932 
13, 503 
26,054 


34,169 
30,021 


33,562 
13, 806 


21,097 
21,683 
39,065 


1,038,210 


Change 
Variation 
January/ 
December 
1988/1987 
Janvier/ 
décembre 


1988/1987 


per cent 


pourcent age 


+2.0 


-1.5 
-2.1 
+2.1 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouvets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croOtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


41 


grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 
omposantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


— 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986-1988 
nnn 


Newfoundland Prince Nova New é 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
ébec 
ie t stor Canada Qu 
Type of department store gigita Neuve tiecdus Nouvelle- Nouveau- 
Prince- fcosse Brunswick 
Edouard 
No. —— 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 1986 December fe Gi Zoe x x 25,029 x 197,699 
2 1987 January 491,297 x x 7,760 x 78,684 
3 
4 1987 December 1,181,610 x x 24,459 x 207 ,022 
5 1988 January 449, 823 x x 8,235 x Weeds 
6 
Percentage change 
iD January 1988/1987 -8.4 x x +6.1 x +1.6 
8 
Junior department stores 
9 1986 December 782,765 x x GO 212 x 159,604 
10 1987 January 280 , 308 x x 13,629 x 61,070 
net 
12. 1987 December 849 , 542 x x 50,073 x 161,328 
if 1988 January UT) x x ‘BIR es y2 x 58,735 
Percentage change 
January 1988/1987 -0.2 x x +2.2 x -3.8 
Total, all department stores 
7 ta ese pelea, 25,450 11,469 TZ, 244 45,023 357,303 — 
L anuary 771 605 7,249 4,461 21,389 14,012 139,753 
20) 13 
- Hed eee 23051), dol 24,890 15 THU WEG Siei%: 48,726 368, 351 
a) y 729,621 Tas2 4,695 22,166 14,464 138,646 
Percentage change 
Zo J / 
= anuary 1988/1987 -5.4 -1.3 SG se6 oe -028 
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| TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986-1988 


i 


a CE ee oe 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
NO 
_thousands of dollars - milliers de dollars 
Gands magasins traditionnels 
456,036 56,421 x 167,390 211,920 1986 Décembre 1 
186,954 24,109 x 75,054 96 ,688 1987 Janvier 2 
3 
497,589 DD Ole x 148,531 197,436 1987 Décembre 4 
186,129 20,274 x 59,020 76,465 1988 Janvier 5 
6 
Variation procentuelle 
-0.4 -15.9 x -21.4 -20.9 Janvier 1988/1987 7 
8 
Grands magasins populaires 
317,492 BD D> x 64, 340 70, 366 1986 Décembre 9 
‘113,619 12,260 x 25,895 25,612 1987 Janvier 10 
11 
361,141 35, 803 x 70,001 75,482 1987 Décembre 12 
117,387 11,402 x 24,221 25 5D>Z 1988 Janvier 13 
14 
Variation procentuelle 
+3.3 -7.0 x -6.5 -0.3 Janvier 1988/1987 15 
16 
] Ensemble des grands magasins 
773,528 91,576 D2, 452 231,730 282,287 1986 Décembre il7/ 
300, 573 36, 369 24,550 100,949 122, 300 1987 Janvier 18 
19 
358,730 89,125 62,572 218,532 272,917 1987 Décembre 20 
303,516 31,676 22,067 83,241 101,997 1988 Janvier at 
Variation procentuelle 
+1.0 -12.9 -10.1 -17.5 -16.6 Janvier 1988/1987 23 
24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 
1986 and 1988 


Sgn gO nn tte! 


Halifax- : 
Type of department store Calgary Edmonton Dar taodth Hamilton Montréal 


No. 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 1986 December 67, 360 16,177 x 42,593 141,093 
2 1987 January 29,752 34,275 x 16,534 55,286 
3 
4 1987 December 61,675 66,773 x GT 527 144,372 
5 1988 January 26,050 26,548 x 17,023 55,148 
6 


Percentage change 


7 January 1988/1987 -12.4 -22.5 x +3.0 -0.2 


Junior department stores 


9 1986 December 20,054 25,363 x 16,951 74,270 
10 1987 January 8,036 10,204 x 4, 986 27,490 
1 

12 1987 December 225912 27,757 x 19,087 73,050 
i 1988 Januar y 8,022 9,812 x 5,810 25,719 


Percentage change 


15 January 1988/1987 -0.2 -3.8 x +16.5 -6.4 
16 e ° 


Total, all department stores 


17 1986 December 87,414 101,540 40,2 
66 59,543 215,363 
18 1987 January 37, 787 44,479 12,518 21,520 82,775 
20 1987 December 83,885 94,530 
40,856 66,613 217,422 
21 1988 January 34,073 36, 360 13,050 22,833 80, 867 


Percentage change 


23 January 1988/1987 a 
¥ y 9.8 -18.3 +4.2 +6.1 -2.3 


ab 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1986 et 1988 


a 


| ua Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
cc 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
49,233 x 225,865 141,565 x 1986 Décembre 1 
20,765 x 235744) 64 , 330 x 1987 Janvier 2 
| 3 
155,057 x 247, 366 apes, 14 x 1987 Décembre 4 
20, 540 x 93,601 eh rar se) x 1988 Janvier 5 
6 
Variation procentuelle 
-1.1 x -0.2 -20.3 x Janvier 1988/1987 7 
8 
Grands magasins populaires 
36,238 x 87,822 24,678 x 1986 Décembre = 
19,672 x 31,608 8,960 x 1987 Janvier 10 
11 
39,204 x 99,412 215326 x 1987 Décembre 12 
14,120 x 32,805 9,328 x 1988 Janvier 12 
14 
Variation procentuelle 
+3.3 x +3.8 +4.1 x Janvier 1988/1987 15 
16 
Ensemble des grands magasins 
35,471 46,404 313,687 166, 243 81,471 1986 Décembre 17 
34,437 18,628 j Fay ABS 73,290 32,881 1987 Janvier te 
1 
74,260 48,136 346,778 158,827 81,096 1987 Décembre 20 
34,660 19,235 126,406 60,628 29,070 1988 Janvier - 
Variation procentuelle 
+0.6 +3.3 +0.8 -17.3 -11.6 Janvier 1988/1987 a 
2 


ee ae presen ane pean wee woe ee ee a ae i A lI 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986-1988 
nS ee 


— 


nw 


om 


Type of department store Canada 


Major department stores 


1986 December 310 
1987 January 308 
1987 December 309 
1988 January 308 


Junior department stores 


1986 December 478 
1987 January 521 
1987 December 507 
1988 January 506 


Total, all department 


stores(1) 
1986 December 788 
1987 January 829 
1987 December 816 
1988 January 814 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


NN 


10 
10 


5 
14 


12 
12 


Prince 
Edward 
Island 


{le-du- 
Prince- 
Edouard 


I ee 
number - nombre 


ae 


wi 


6 


6 
6 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
fcosse 


oo 


28 
30 


28 
28 


36 
38 


36 
36 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


24 
24 


26 
30 


28 
28 


Québec 


50 
49 


51 
51 


105 
108 


104 
104 


155 
157 


155 
155 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1987 


en en a 


Type of department store 


No. 
re eee 
number - nombre 


rh 


rw 


nw 


co ~ 


2 
10 


1 
12 


Major department stores 


1986 December 14 
1987 January 14 
1987 December 14 
1988 January 14 


Junior department stores 


1986 December 12 
1987 January 12 
1987 December 14 
1988 January 14 


Total, all department 


stores(1) 
1986 December 26 
1987 January 26 
1987 December 28 
1988 January 28 


Calgary 


Edmonton 


19 
19 


19 
is) 


US; 
LE 


16 
16 


34 
34 


35 
35 


Halifax- 
Dartmouth 


ON ON 


10 
10 


16 
16 


16 
16 


Hamilton 


13 
ie 


1s 
13 


10 
10 


11 
11 


23 
23 


24 
24 


Montréal 


29 


30 


43 


42 


73 
72 


72 
Viz 


TT Plaee ete HBTs Eracties SamaCE ane 


» variety stores operated by one department store organization have been reclassi- — 


) Please note that effective January 1987 


fied to department stores. 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986-1988 


ie oe cesteennes crac serra es ty ee es ee ee 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
NO 
number - nombre 
Grands magasins traditionnels 
116 16 13 45 DL 1986 Décembre 1 
116 16 13 45 52 1987 Janvier Zz 
118 te: 13 45 54 1987 Décembre 3 
118 13 13 45 ws! 1988 Janvier 4 
Grands magasins populaires 
189 21 17 36 48 1986 Décembre 5 
209 21 18 43 51 1987 Janvier 6 
204 21 19 43 49 1987 Décembre 7 
203 21 19 43 49 1988 Janvier 8 
Ensemble des grands maga- 
sins(1) 
305 37 30 81 100 1986 Décembre 9 
B25 37 31 88 103 1987 Janvier 10 
322 34 32 88 103 1987 Décembre 11 
321 34 32 88 102 1988 Janvier 2 


(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 


1986 et 1987 
sg RR 2 Se PL ee | ee! | Se A OS CR a re 
.. Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


Ne 
number - -nombre 


Grands magasins traditionnels 


12 8 45 27 12 1986 Décembre 1 
12 8 45 27 12 1987 Janvier 2 
13 8 46 28 12 1987 Décembre 3 
13 8 46 27 12 1988 Janvier 4 


Grands magasins populaires 


21 14 48 14 ed, 1986 Décembre 5) 
21 14 51 Ns) iJ 1987 Janvier 6 
22 13 51 15 ti 1987 Décembre if 
22 13 51 1 A\7/ 1988 Janvier 8 


Ensemble des grands maga- 


sins(1) 
33 22 93 41 29 1986 Décembre 9 
33 22 96 42 29 1987 Janvier 10 
35 21 97 43 29 1987 Décembre 1 
35 21 97 42 29 1988 Janvier 12 


1) Veuillez prendre note qu'aé partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1986-1988 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1986-1988 


Period 


Période 


1986 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1987 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1988 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Department stores 


Grands magasins 
oe eS eee 


Major Junior 


Traditionnels Populaires 


ON 


Sales Sales Sales 


Distri- Distri- Distri- 
Ventes Bauren Ventes barge Ventes a 
‘000 % "O00 % ‘O00 % 
165,459 100.0 HSM io) 05: 64.2 273,906 Sale! 
699,314 100.0 USS Mey ae4 GZ?) 239/82 Shia 
902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
980,792 100.0 595,794 60.7 385,039 39.5 
1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.8 
944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 5956 
932,943 100.0 568, 983 61.0 363,960 DOaO 
980 , 581 100.0 586 ,078 De) ks" 394 , 503 40.2 
1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 DGwe 
1,085, 369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0 
1,362,475 100.0 851,643 62.5 510, 832 Sie 
159505059 100.0 WSAGT F298 Sela) 782,765 40.1 
12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911, 868 38.6 
771,605 100.0 “916297 Goren 280, 308 D6. 
D2VG195 100.0 444 , 362 61.6 276,831 38.4 
897,858 100.0 DSF, 122 60.1 358, 106 S68) 
1,013,948 100.0 996,272 58.8 417,676 Q1iez 
1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 DISS, 
1,016,642 100.0 596,465 Dot 420,177 LOS NS: 
936, 706 100.0 554,216 Doe 382,490 40.8 
991 55356 100.0 578,069 DBS 413,467 41.7 
1,028,833 100.0 642,087 62.4 386, 746 37.6 
15117, 754 100.0 681, 143 60.9 436,611 Soe 
1, 592,051 100.0 812,058 60.1 pee eB B68) 
2,031,151 100.0 5 eet 18 58.2 849 , 542 41.8 
12,912,676 100.0 7,738,881 59.9 Zp tt ree ay 40.1 
729,621 100.0 449, 823 61.7 219 Deine 


} 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 


politan Area, 1986-1988 
January 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 


détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1986-1988 


Janvier 


Et 


Province and Selected Distribution 
Metropolitan Areas 


——————————— 


Province et certaines 


régions métropolitaines Ursa 


1987 


1988 


Change 
1988/1987 


Variation 
1988/1987 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 4.9 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 109 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 6.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick ono 
Québec 6.1 
Ontario 7.6 
Manitoba Dist 
Saskat chewan 6.6 
Alberta tO 
British Columbia - Colombie-Br itannique 10.9 
CANADA 7.8 
Montréal ‘pee 
Toronto 8.0 
Winnipeg 12.9 


Vancouver ‘DRA 


4.4 


11.4 


6.3 


556 


5.6 


T%6 


9.0 


Poy) 


1084 


3.8 


LOSS 


5.8 


veo 


4.9 


Fe) 


had 


5.8 


ee, 


Voy 


6.4 


-13.6 


-5.3 


-7.9 


-5.4 


-12.5 


-7.9 


-14.4 


-10.8 


cay a e's 


-23.8 


-14.7 


-22.7 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 


January- 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Janvier- 


oe ee ee ee 


Department 


Rayon 


NOs sl isis 


Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

lo.letries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographie equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus & la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwaces and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, micrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furntture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
paplerc-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 


Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 

hutle, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 
Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 


Repairs and services - Services et travaux de réparation 
All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes Change 
1988/1987 
Variation 
ere A786 1988/1987 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 


Cumulative figures will 
appear here in subsequent 
issues. 


Les chiffres cumulatifs 
paraitront ici dans les 
numéros ultérieurs 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted, by Department, Canada, 1986-1988 


TABLEAU 9. Stocks(1), mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1986-1988 


> SS SSeS genes Sosa ea 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


i 


Change - Variation 


Jan./Dec. 
1988/1987 


January 
1988/1987 


1986 1987 1988 
Department 
a es 
Rayon December January December January 
a Décembre Janvier Décembre Janvier 


Jan./déc. 
1988/1987 


Janvier 
1988/1987 


No. 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uni- 
forms - Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 


pour dames et jeunes filles 62,536 54,443 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs 

pour dames et jeunes filles 70,991 64,994 
3 Women's and misses' sportswear - V@tements sports pour dames 

et jeunes filles 240,559 212,081 
4 Furs - Fourrures 38,661 32,548 


5 Infants’ and children's wear and nursery equipment - Véte- 
ments pour bébés et enfants et articles de chambres 
d'enfants 110,893 98,709 


6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et 


d'adolescentes 54,887 46,482 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de 
nuit. pour dames 65,503 42,439 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 71,620 66,907 
9 Millinery - Chapeaux 5,810 2,638 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 53,625 49,024 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 85, 364 68,561 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles et enfants 129,309 113,011 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 167,087 146,125 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 226,210 182,210 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 56,739 61,208 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 85,735 67, 332 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et 
connexes 43,841 52,661 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 373,447 298,146 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fourni- 
tures photographiques 58,427 57,103 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 255999 Zo 992 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 176,794 176,093 
22 Smallwares and notions - Menus articles 99,551 56,640 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 112, 368 98 , 360 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 64,207 63, 706 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 83,619 74,349 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameuble- 


ment pour la maison 61,498 98,529 
27 Furniture - Meubles 158,011 154,528 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 91,654 70,585 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 209,710 197,687 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de 

ménage et petits appareils électriques 199,849 176,648 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pein- 
ture, papier-tenture, etc. 148,238 142,169 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de 


plomberie, chauffage* et construction 65,372 57,471 
33 Jewellery - Bijouterie —~ 169,433 167, 103 
34 Toys and games - Jouets et jeux 136,765 115,077 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 152.105 132,443 


36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et 

revues 161,515 121,906 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 

Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation et 


fournitures 69,535 64,959 
38 Meals and lunches(3) - Repas et casse-crotites(3) 254 583 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 2,803 2,878 
40 All other departments - Tous autres rayons : 93,861 82,129 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,242,415 3,756,457 


52,493 
40,331 
236,780 
30,018 


105,349 


58,418 
63,491 
77, 305 

5,423 
51,379 
74,089 

152,952 

134,516 

252, 385 


59, 666 


93,945 
25,917 
368,529 
47,078 
28, 762 


178,417 
49,912 
97,090 
76,589 


78,743 


51,478 
173, 287 
95,156 
191,406 


177,529 


140, 206 
59,622 
175,590 


131,833 
132,442 


138,130 


4,030,659 


46,072 
35,346 
225,337 
24,841 


101, 301 


54,529 


60,058 
70,621 

3,816 
48,432 


63,548 
136,083 
123,063 
230,260 


58,969 


73,070 
28,195 
305,390 


45,942 
25,295 


169,177 
45,846 
93,095 
66,023 


78,045 


52,627 
172,285 
93,813 
183,178 


174,261 


141,422 


54,187 
167,102 
124, 369 
126,154 


124,778 


59,404 
2,486 
3,545 

56,921 


3,748, 886 


pourcentage 


-4./7 


+646.5 


-15.4 


~45.6 


-23.7 


(1) At selling value. 


(1) Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986-1988 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1986 1987 1988 
Department FE ee 
December January December January 
Décembre Janvier Décembre Janvier 
No. ae $$ --___—_—. = = ae ad 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 2.58 6.09 Ze S10 
uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.86 relly, Ue Sani 
3 Women's and misses' sportswear 2.49 5.07 Poh) 5 
4 Furs Diol 6.44 4.92 5.24 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment Lr nie 4.16 2.16 4.33 
6 Girls' and teenage girls' wear 1.90 5.25 1.85 5.82 
7 Lingerie and women's sleepwear 1.32 3.78 1.11 4.79 
8 Intimate apparel 3.68 5.36 3.54 wae. 54 
9 Millinery 1.88 2.85 lieu 3.00 
10 Women's and girls' hosiery 2.58 5.01 Jac see) 4.67 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories 1.90 Dee 1.56 Die, 
12 Women's, misses‘ and children's footwear 3.50 637 DIA T UStet/ 
13. Men's clothing B75) 6.28 thease: 6.45 
14 Men's furnishings 1.44 Dele 1.41 eeM/ 
15 Boys' clothing and furnishings ksi: 6.69 1.83 6.46 
16 Men's and boys' footwear 3.38 6.09 Diol 6.85 
17 Food and kindred products 0.52 1.02 0.46 Ve) 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2.50 SosLid/ Diao 6.43 
19. Photographic equipment and supplies Zoot 6.85 1.86 6.29 
20 Piece goods 5.83 8.03 7.24 ee AY/ 
21 Linens and domestics ZeO 5.06 2a87 4.82 
22 Smallwares and notions 4.18 5.28 3.69 4.52 
23 China and glassware 2.68 wee }s) Zea 10.23 
24 Floor coverings 4.88 6.16 5.45 62124 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.64 6.60 4.37 6.97 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 5209 7.48 1.98 6.68 
Furnishings 
27 Furniture 3.46 Saya! 3.41 3.69 
28 Major appliances 1.74 1.75 1,57 2.24 
29 Television, radio and music 2.18 5.14 1.82 4.89 
30 Housewares and small electrical appliances 2.09 5.60 1.69 5.16 
a pincer ola wallpaper, etc. Bees 7.10 ele Uicee: 
a ee eating and building materials 4.00 6.86 Sig bys) 9.97 
Me. tajetare ek 2.00 13.35 2A 14.77 
35 Sorkin 9 ae ren 1.20 9.30 1.09 9.58 
g goods and luggage 3.01 6.85 2.48 6.54 
36 Stationery, book 
37 Gasoline Pata be eiehe i doe 8 Isi2 “ee 
; 3 ccessories, repairs and supplies 4.41 7.04 3.67 5.77 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services ne oe mo ake 
40 All oth d 3 : : * 
other departments 1.10 P22. 0.81 2.07 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
2.18 4.87 1.98 5.14 


2 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986-1988 


Sales-stock/Ventes-stocks 


a 


1986 1987 1988 
Rayon 
December January December January 
Décembre Janvier Décembre Janvier 
NO 
(na aaa RS | 5 Sh SS ac aetae | i 
0.33 0.15 0.35 0.16 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 
0.30 0.16 0.47 0.29 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.37 0.18 0.36 0.18 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.19 0.13 0519 0.17 Fourrures 4 
0.38 0.22 0.41 0.23 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 5 
bres d'enfants 
0.44 0.18 0.43 0.17 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.61 0.21 0.66 0.20 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.27 0.19 0.27 OST Sous-vétements 8 
0.43 0.25 0.51 0.27 Chapeaux 9 
0.36 0.19 0.40 0.21 Bas pour dames et fillettes 10 
0.45 0.16 0.50 0.17 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
0.26 0.14 0.27 0.12 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.37 0.12 0.41 0.15 Vétements pour hommes 13 
0.59 0.17 0.58 0.16 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.44 0.16 0.44 0.15 Vétements et articles d'habillement pour garcons 15 
0.28 Oe 0.29 Ons Chaussures pour hommes et garcons 16 
583) 1.10 ie 0.60 Produits alimentaires et connexes 17 
0.38 0.15 0.40 0.14 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.39 0.16 0.48 0.16 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.14 Ost 0.10 Tissus 4 la piéce 20 
0.31 0.19 0.33 0.20 Literie et linge de maison 21 
0.23 0.19 0.26 OS24 Menus articles 22 
0.34 0.08 Oo37 0.10 Porcelaine et verrerie LS 
0.20 0.15 0.19 One Revétements de plancher 24 
0.21 GD 0225 0.14 Tentures, rideaux et housses 25 
0.28 Osds 0.44 0.15 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
0.29 0.28 0.29 27 Meubles 27 
0.60 0.48 0.64 0.44 Gros appareils ménagers 28 
0.43 0.20 0.49 0.20 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.42 0.18 0.51 0.19 Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.29 0.14 0.34 0.14 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. A 
0.24 0.16 0.27 0.16 Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.43 0.08 0.40 0.07 Bijouterie 33 
0.58 0.10 0.65 0.10 Jouets et jeux 34 
0.31 0.14 0.35 0.15 Articles de sport et valises 35 
0.44 O57 0.49 0.18 Papeterie, livres et revues 36 
0.22 0.14 0.27 Getz Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 37 
et fournitures 
85.79 31.54 76.68 13.09 Repas et casse-crottes 38 
— 6.90 4.16 7.59 55,110) Services et travaux de réparation 5g 
0.82 0.52 0°97 0.48 Tous autres rayons 40 
0.41 0.19 0.44 0.19 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


earn ee I es ee ee a a ee 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,(1) Seasonally Adjusted,(2) Canada, 1985-1988 


TABLEAU 11. Stocks(1), mensuels des grands magasins, désaisonnalisés(2), Canada, 1985-1988 
I I IIIS 


Month/month Year/year Stocks/sales 

per cent per cent ratio 

change change 
Period 

Stocks Variation en Variation en Ratio stocks 

Période pourcentage pourcentage /ventes 

mois & mois année & année 

"000 % "000 % 

1985 
January - Janvier bY le iT -0.4 +8.5 3.48 
February - Février 3,286,573 -1.3 +4.4 3.42 
March - Mars 3,307,889 +0.6 =2./ Fie: 
April - Avril B35 UTR Sa +2.1 -6.3 3.43 
May - Mai 3,430, 343 +1.6 +2.7 3.44 
June - Juin SPLOT SSI) -0.7 +8.2 Sse) 
July - Juillet 3,451,654 +1.3 +4.4 3.45 
August - Aoat Bey WI, +1.3 +1.8 3.46 
September - Septembre es be 15\0) +1.1 +6.4 eou 
October - Octobre 3,746,925 +6.0 -3.1 3.67 
November - Novembre 3,748,956 +0.1 -5.0 3.60 
December - Décembre 3,770,776 +0.6 +20.1 3.60 
1986 
January - Janvier Dobie eee) +4.9 +18.3 3.74 
February - Février 4,239,663 +7.6 +29.0 4.08 
March - Mars Lge soya Tf fv -0.1 +28.1 4.00 
April - Avril 4,172,065 -1.5 +23.5 3.96 
May - Mai Cer Zeale 20 +1.9 +23.9 Braguk 
June - Juin 4,285,441 +0.8 +25.8 4.10 
July - Juillet 4,146, 288 -3.2 +20.1 Boel 
August - Aoft 4,269,521 +3.0 +22.1 4.05 
September - Septembre 4,705,781 +10.2 +33.1 4.46 
October - Octobre 4,333,640 -7.9 +15.7 4.06 
November - Novembre 4,464,193 +3.0 +19.1 4.14 
December - Décembre Lao la Pir i) +1.1 +19.6 4.19 
1987 
January - Janvier De lGi Vee -7.6 +5.8 4.02 
February - Février 4,383,015 +5.2 +3.4 4.08 
March - Mars 4,589,228 +4,7 +8.3 4.28 
April - Avril 4,388, 186 -4.4 +5.2 4.05 
May - Mai 4,413,819 +0.6 +3.8 4.18 
June - Juin 4,467,962 +1.2 +4.3 4.12 
July - Juillet 4,496,255 +0.6 +8.4 4.24 
August - Aott 4,522,831 +0.6 +5.9 4.18 
September - Septembre 4,775,644 +5.6 41.5 HSH 
October’ - Octobre® 4,537,089 Ese Ps 4.22 
November? ~ Novembre? 4,411,485 -2.8 -1.2 4.05 
December’ - Décembre! 4,315,934 Lie -4.3 Biggs) 
1988 
JanuaryP - JanvierP LZ TL. -1.8 +1.7 4.08 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) Total department store inventories are derived by seasonally ad 


justing th di : 
he, componantecd: tai ie oe ee are J ing e Canada total raw data directly". Therefore, 


(1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonn 
total au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes 

(2) Due to the absence of seasonality, the 

(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, 
nalisées. 


alisant de "fagon directe" les données brutes de chaquill 
désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaison 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988(1) 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988(1) 


(SSS Se cee ee 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Beiod unadjusted change unadjusted change 
Ban indé Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour 1'année 
nalisés nalisés 
"000 % "000 % 
1986 
January - Janvier in eds 765,459 +10.6 649, 300 +8.3 
February - Février 118.9 699,314 +8.1 588,400 +5.9 
March - Mars W635 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
April - Avril i SIBe 980 , 792 +8.1 819,400 +5.4 
May - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904 , 800 +6.8 
June - Juin 120.2 944,170 +4.1 785,200 +1.0 
July - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.0 
August - Aoat 120.8 980,581 +0.1 811, 700 -3.3 
September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856, 700 +3.7 
October - Octobre WAS 1,085, 369 +5.2 893,500 +1.4 
November - Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 11215900 -3.5 
December - Décembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - Année 120.4 12,728,482 +527 10,573, 300 +2.4 
1987 
January - Janvier 12552 771,605 +0.8 626,200 -3.6 
_ February - Février 124.3 UZA ASS +3.1 580, 100 -1.4 
_ March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Mai 1451) 0555599 -5.0 826,400 -8.7 
_ June - Juin 124.7 1,016,642 +7.7 815,600 +3.9 
July - Juillet 25% 936, 706 +0.4 748, 600 -3.2 
August - Ao(tt 12364 991 ,536 +1.1 790, 700 -2.6 
September - Septembre 125.6 1,028, 833 -0.7 819,000 -4.4 
October - Octobre 126.4 US ee +3.0 884 ,400 -1.0 
November - Novembre A263 1 o>Ze050 -0.8 1,070,400 -4.6 
December - Décembre 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,100 +0.4 
Year - Année 125.2 12,912,676 +1.4 10, 315,000 -2.4 
1988 
January - Janvier 127.2 729,621 -5.4 573,500 -8.4 


February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
_ June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
_ September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 


by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des GpMBEes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons alt 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. 
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TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 


Canada, 1986-1988 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins & la fin 


du mois, Canada, 1986-1988 


i eee 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aotit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - 
Désaisonnal isés 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) Accounts receivable of department stores and the o 


1986 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,215,690 
2,123,008 
2,102,472 
2,107,916 
2,102,048 
2,079, 147 
2,036,258 
2,037,768 
2,079,798 
2,131,900 
2,264, 310 
2,521,548 


1987 


2, 503.160 
2,193,841 
2,146,029 
2,171,850 
2,139,685 
2,125, 345 
2,092,974 
2,121,896 
2,194,989 
2,248, 351 
2,376, 387 
2,668, 759° 


Change from Change 
previous 1988/1987 
month 

1988 
Variation Variation 
par rapport 1988/1987 
au mois 
précédent 


per cent - pourcentage 


2,453,666 a8 Dal 


millions of dollars - millions de dollars 


NWAIYDOFWHRe FEWDH 
e a! ee e 
feo) (eo es) Tea j (=) (=) (=) (a) oes) (= =) 
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associated exclusively with them. 


(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d' 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


-—-™~OwWoO 
e 
(=) (S) (=o) (=) aloe t=) 


won orl 
ee) 


DOM PDH MH MK MP PH PLP PS PY Po 
~~ 


Zp oV9e0 +0.4 +6.5 


utstandings of acceptance companies which are 


acceptation de 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 


firms was originally derived from the 1971 


Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 


the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 

the census and the current Sufvey program 
of the Industry Division, to be utilized. 


Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be Operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 


are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 


part of the overall business of the outlets 


in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 


Sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 


of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 


largest type of mass merchandising activity 


in Canada) together with its concessions, if 

any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
‘Structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
‘for the two most recent months of the cur- 
Tent year, and those for the corresponding 
‘months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
‘figures are also presented for the sales. 
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CHAMP DE L'ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 


tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas & la définition des 
grands magasins sont attribués A la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; & titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years, as well as, tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact’ the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the _ total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 


and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 


published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de arand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes a recevoir des grands maqasins a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des 
données est publiée seulement dans le numéro du 
mois de mars de cette publication. Pour obtenir 
plus d'information sur cette enquéte ou sur le 
programme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de 
l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, 
(téléphone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
regions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re 
produite dans le numéro de mars. é 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


+ 


La "liste des organisations de grands maga- 
Sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard A l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées a la 
fagon dont les données sont produites se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont A la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés 4 la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues & la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois &@ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 - January 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1988 - Janvier 
enn ee ES. 6 a eo ee 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 

Ee a Pe es ae a es nn 

Survey units(3) Organizational 

units(4) 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte(3) nisat ionnelles(4) 


eee ene eee ee ee 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon eee Bb, ee 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon SOD 8.7, CRISS, 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois sete 100.0 100.0 


have responded in time for inclusion in this pub-— 


r 


The response rate is a measure of the proportion of those units which 
lication. 

Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour @étre incluses dans la présente pub-— 
lication. 

The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 

upon actual reported data submitted by department stores. 
La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée- 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 
The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates — 
department store locations. F 
Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 

exploitent des points de vente. 

The organizational units are the department store companies. 

Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 


ssn 


1987 1988 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerc iaux 


a 


January - Janvier 26 5 us 2: 
February - Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 4 fy} a 
April - Avril Zp 4 25 5 
May - Mai 25 5 26 4 
June - Juin 26 4 26 

July - Juillet 26 4 5 
August - Aott 25 5 ; 
September - Septembre 25 4 se : 
October - Octobre 26 5 : 
November - Novembre 25 4 Ee : 
December - Décembre 26 4 s : 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Retail Trade Sec- 
tion, Industry Division. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales, by Province and Metro- 
politan Area. Advance Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bul. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


_ 63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 


_ 63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 


O. Bil. 


Operating Results Series, Retail IimadesaO., Bil. 
(First Issue, 1974): 


_ Catalogue 


| 

| 63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 
63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


i 


‘M. - Monthly 
0. - Occasional 


A. - Annual Bil. - Bilingual 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
Statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub- 
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204, price Canada $10.00, Other Coun- 
tries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des qrands maqasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands maqasins, par province et région 
métropolitaine. Rapport provisoire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M, Baal, 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Biel. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les grands maga- 
SINS eeAs gO Rls. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. Asa Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979. 
lnegeeveye Sh it bs 


Série des résultats d‘exploitation, Commerce de détail, H.S., 
Bil. (Premier numéro, 1974): 


Cataloque 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Maqasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 


H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se pro- 
curer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant & Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
= MALL BUSINESS SECTOR 
CANADA US. TRADE IN SERVICES 


* 


atistical information on t 


OLaiG! 
Research 


Tavest in the most complete source of 


Canadian consumer market. The 1987-88 Mark 
Handbook gives you more facts on... 
CONSUMERS = 
including income, education, family spending 


§ 


THE ECONOMY eo oo 
including investment, small business sector, labour markets 
BUSINESS . 

including retail, finance and real estate, motor vehicl 

59 CITIES oe 

including housing, labour, consumer profiles 
INTERNATIONAL TRADE a 
including Canada-U.S. trade in services, major trading — 

partners EIS OE Mes 
projections of social, economic and demographic trends, including 
consumer spending,incomes, prices 


THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY 


This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more 


than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 
index. 


Catalogue Number 63-224 $85.00 in Canada $101.00 other countries 


To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics 


Canada, Ottawa, Ontario, KIA OT6. For faster service, using Visa or MasterCard, call 
toll-free 1-800-267-6677. 


Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for 
Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. 


NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
ee DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 
SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 


LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1985 
VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 


Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigid 


comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des de 
et un index. 


N° 63-224 au répertoire Canada: $85 Vexemplaire Autres pays: $101 l’exe 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en écrivant 
des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6. Si vous désirez obte 
service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande a votre compte Visa ou MasterCard. 


Veuillez faire votre chéque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur général du Canada 
Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec le centre de 
consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 


‘THE CANADA YEARBOOK 


Canada 


A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 


The Canada Year Book recorded Canada’s 
first steps in 1867. It’s still the only book 
that gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 
Canada’s growth as a nation. 


Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion * Employment and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture * Mines and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication. 

ee ee eee 
*49.95 plus shipping and handling (#54 inclusive in 
Canada, 70 other countries); Catalogue number 
11-402E. 


———— 
Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 
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LANNUAIRE DU CANADA 


Canada 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l’Annuaire du Canada . Aujourd’hui, |’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de l’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Systéme 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l'économie 


Disponible en librairie, en téléphonant 4 Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui fiqure dans la 
présente publication. 


449.95 frais de port et de manutention en sus (+54 
au Canada, 470 a |’étranger); numéro 11-402F au 
répertoire. 


Pour de plus arnples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 


—_—_:C eee 


The numbers that make 
decisions 


The data that highlight 
national economic 
trends 


Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text Is concise, easy- 
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
(elsewhere). 


utes 


les semaines 
Les chiffres qui font 
les décisions 


2 ® 
Les données illustrant les 
tendances de l'économie 
canadienne 
Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de la semaine. C’est un outil d’une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de |’élaboration des politiques et les médias d'information 
s‘intéressant a l'économie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes données économiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change- 
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
réguliéres, notamment une liste compléte des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de la 
semaine de référence, un tableau des principaux indica- 
teurs économiques, ainsi qu’une liste des données a pardi- 
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, n° 11-002F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 l’exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 l’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a |’étranger. 


free. 


eo 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


Call Toll-Free 
1-800-267-6677 
Teléphonez sans frais 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontari 
K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphone 
au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Vis 
ou MasterCard. 


Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l’ordre du Receve 
général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avé 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 


NACQUIRING 


A CANADIAN 
IRIGINAL? 


en Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 
the Canadian scene, this journal is claiming international 
‘ention from the people who need to know more about the 
cial issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
documents, Canadian Social Trends looks at Canadian 
pulation dynamics, crime, education, social security, 

alth, housing, and more. 
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‘(GHLIGHTS 


~asonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, department store 
sales in February 1988 totalled $1,045 
million, a modest increase of 0.2% over 
the previous month's revised total of 
$1,043 million. 


The lack of growth in the first two months 
of 1988 is in contrast to a generally 
upward trend in sales observed in the last 
three months of 1987, when sales advanced 
on average by 1.3% on a monthly basis. 


Department store stocks (at selling value) 
totalled $4,517 million at the end of 
February 1988, up 5.4% over the January 
1988 revised value of $4,286 million. This 
substantial increase followed four consec- 
utive monthly decreases. 


The ratio of inventories to sales stood at 
4.32:1 in February, up over the average 
ratio of 4.04:1 observed in the three pre- 
vious months. 


adjusted Data 


Removing the effect of the sale of 
Woodward Stores Ltd.'s food division, de- 
partment store sales increased 4.9% over 
February 1987, to a level of $715 million 
(not adjusted for structural changes, de- 
partment store sales declined 0.9%). 


Cumulative sales for the period January to 
February 1988 totalled $1,445 million, up 
2.1% (after adjustment) over the corre- 
sponding period in 1987. 


| 


Corrected for structural changes, all 
provinces posted gains in February 1988 
Over the corresponding month in 1987, with 
the the exception of Manitoba which re- 
corded a decrease of 6.1%. Increases 
Tanged from 10.5% in British Columbia to 
0.9% in Saskatchewan. 


In February 1988, there were 813 retail 
locations operated by department store 
organizations, 5 less than in February 
1987. Of this total, 308 locations were 
dperated by major department store organi- 
Zations and 505 by junior department store 
organizations. 


FAITS SAILLANTS 


Données désaisonnalisées 


- Selon les estimations  préliminaires pour 
février 1988, les ventes des grands magasins, 
corrigées en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires, ont 
totalisé $1,045 millions, soit une augmentation 
modeste de 0.2% par rapport aA 1'estimation 
révisée de janvier 1988 ($1,043 millions). 


- L'absence de croissance durant les deux pre- 
miers mois de 1988 contraste avec la tendance 
généralement & la hausse des ventes observée 
pendant les trois derniers mois de 1987. Au 
cours de cette période, les ventes ont connu 
une croissance mensuelle moyenne de 1.3%. 


- La valeur des stocks (valeur de vente) a connu 
un gain de 5.4% par rapport au mois précédent 
($4,286 millions - chiffre révisé) et s'élevait 
a la fin de février 1988 & $4,517 millions. 
Cette augmentation substantielle fait suite Aa 
quatre baisses mensuelles consécutives. 


- Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes s'établissait 4 4.32:1 en février, une 
hausse comparativement au rapport moyen de 
4.04:1 observé au cours des trois mois précé- 
dents. 


Données non désaisonnalisées 


- Corrigées pour éliminer l'effet de la vente du 
rayon de produits alimentaires de Woodward 
Stores Ltd., les ventes des grands magasins ont 
augmenté de 4.9% comparativement a février 1987 
et ont atteint un niveau de $715 millions. (Les 
ventes des grands magasins, avant correction 
pour tenir compte des changements structurels, 
ont diminué de 0.9%). 


- Les ventes cumulatives pour la période de 
janvier aA février 1988 se sont chiffrées a 
$1,445 millions, en hausse de 2.1% (aprés 
ajustements) par rapport 4 la période corres- 
pondante en 1987. 


. Corrigées pour tenir compte des changements 
structurels, les ventes se sont accrues dans 
toutes les provinces, en février 1988, compara- 
tivement au méme mois l'an dernier, a 1'excep- 
tion du Manitoba qui a indiqué une _ baisse 
6.1%. Les augmentations s'échelonnent de 10.5% 


en Colombie-Britannique & 0.9% en Saskatchewan. 


En février 1988, on a dénombré un total de 813 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands maqasins, soit 5 de moins 
qu'en février 1987. De ce total, 408 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 505 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


. In February 1988, total department store 
sales accounted for 6.5% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 7.2% 
share held in February 1987. 


. Department store stocks at month-end 
totalled $4,208 million, an increase of 
4.8% over the level reached in February 
1987. 


. The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ- 
izations in February 1988 amounted to 
$2,366 million, up 7.8% from the $2,194 
million recorded in February 1987. 


Note to users: 


Users should note that the year-over-year 
movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by 
major structural changes during 1987, in- 
cluding the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
food department to Canada Safeway Ltd. 


Les ventes totales des grands magasins of 
représenté, a elles seules, 6.5% de 1'ensemb: 
du commerce de détail au Canada, en févrie 
1988, soit une baisse par rapport a la part ¢ 
7.2% détenue en février 1987. 


La valeur des stocks des grands magasins a | 
fin du mois s'est élevée a $4,208 millions 
soit une hausse de 4.8% par rapport au niveé 
atteint en février 1987. 


La valeur totale non désaisonnalisée, d 
créances a4 recouvrer par les sociétés d 
grands magasins s'est chiffrée & $2,366 mi. 
lions en février 1988, soit 7.8% de plus q 
l'estimation enregistrée en fé€vrier 19% 


($2,194 millions). 


Note aux utilisateurs: 


Les utilisateurs doivent prendre note que | 
mouvements d'une année &a l'autre, pour certains 
provinces et régions métropolitaines de recenst 
ment ont été touchés par des changements strut 
turels majeurs apportés en 1987, y compris | 
vente du rayon de produits alimentaires 
Woodward Stores Ltd. & Canada Safeway Ltd. 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of succeeding 
months of data. 


La tendance a court terme donne une meilleure idee de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée par le 
programme de desaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour effet 
de lisser les fluctuations irregulieres des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n'est pas montrée dans le diagramme par-contre, 
parce qu'elle change frequement de facon appréciable avec |’inclusion des données des mois suivants. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted, (1) by Department, Canada, 1987 and 1988 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1987 1988 
Variation 
Department 
January February January February February 
1988/1987 
Janvier Février Janvier Février Février 
1988/1987 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,943 ailig2oe 8,089 95924 =12,5 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 12,581 11,449 filiguhes> 10,126 -11.6 
3 Women's and misses' sportswear 41,830 46,164 41,644 46,375 +0.5 
4 Furs 5,056 2,736 4,740 2,895 +5.8 
5 Infants' and children's wear and nursery 23,704 23,671 23,370 24,802 +4.8 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 8,858 10,481 Depo 11,244 +7.3 
7 Lingerie and women's sleepwear WAZ 12,006 12,539 ener +10.9 
8 Intimate apparel 12,485 9,367 12,746 10,627 +1325 
9 Millinery 926 731 1,270 947 +29.5 
10 Women's and girls' hosiery 9,788 9,428 10,374 105205 +8.2 
11. Women's and girls' gloves, mitts and T2559 Fgdod tides 10,094 -9.4 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear ioe AS BtZ A722: 19,475 +923 
13. Men's clothing Paso ialt| 21,046 19,094 18,181 -13.6 
14 Men's furnishings 34,444 36,629 38,596 41,364 +12.9 
15 Boys' clothing and furnishings qe) 10,698 Voie) 10,405 -2.7 
16 Men's and boys' footwear 11,050 10,795 10,665 10,929 +1.2 
7 Food and kindred products 51,810 53,508 16,117 TZ: -63.1 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 48,289 48,396 47,472 52,010 +7.5 
ng Photographic equipment and supplies 8,334 6,901 7,306 6,740 -2.3 
20 Piece goods 342355 3,813 2,758 3,015 -20.9 
21 Linens and domestics 34,789 23,571 35,074 25,455 +8.0 
22 Smallwares and notions 10,727 7,924 1292 7,731 -2.4 
23 China and glassware 9,883 8,776 9,097 8,596 “2.1 
a oe pune ; sees 10, 343 9,841 10,788 10,094 +2.6 
Taperies, curtains and furniture cov- 11,261 11,724 eho. 11,483 -2.1 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 7,828 6,615 7,882 7,081 +7.0 
home furnishings ; 
27 Furniture 47,867 37 
28 Major appliances 40,248 32627 417928 337920 a 
29 Television, radio and music 38,449 31,085 37,472 36,111 +16.2 
30 4H i ; < ? 5 
Ousewares and small electrical appliances 31,556 28,629 33,764 31,273 +92 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,014 17,011 19,515 20,286 +193 
32 Plumbing, heating and building materials 8,383 7,382 9,073 8,104 +9.8 
33 Jewellery 4 
34 Toys and games ees ice ey eye Bee 
35 Sporting goods and luggage : é y pes Nee 
9g ggag 19,328 15,259 19,281 15,966 +4.6 
36 Stationery, books and magazines 24 
: 566 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 9,224 ates pale 237899 +10.0 
and supplies : Kane aneey oye bere 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services eres aera 18,447 17,445 +22.0 
40 All other departments 37.069 agus eee ee 165332 Hoes 
, 38,081 Zoi 29,421 -22.7 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
771,605 220, 195 729,621 715,051 -0.9 
(1) Total department store sales are 


Panadarcatale erived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to t 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1987 1988 
Variation 
Rayon 
November" December? January" FebruaryP February/ 
January 
1988 
Novembret Décembret Janvierl FévrierP Février/ 
Janvier 
1988 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,392 16,022 15,802 BIAS) -0.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
16,982 17,610 16,783 16,608 -1.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
74,189 72,066 70, 797 69,144 -2.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
25949 2,689 Devas DID +3.6 Fourrures 
34,016 32,414 32,118 32,458 +1.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
20,631 20,495 19,280 19,368 +0.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
22,342 22,343 215927. 21,423 -2.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
15,288 15,384 1555599 15,015. -3.1 Sous-vétements 
1,298 1,473 1,674 1,629 -2.7 Chapeaux 
13,226 (3p ele 13,326 13,392 +0.5 Bas pour dames et fillettes 
18,485 19,031 19,476 19,031 Died) Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
31,106 33,760 31,202 BS hy Ie +6.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
34,772 34,518 33,805 33,459 -1.0 Vétements pour hommes 
72,243 73,481 73,969 72,467 -2.0 Articles d'habillement pour hommes 
19,660 18,912 18,367 18,110 -1.4 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
17,949 18,341 18,506 18,744 +1.3 Chaussures pour hommes et garcons 
24,869 Boo 9>: 17,510 19,265 +10.0 Produits alimentaires et connexes 
66,742 66,953 64,360 66,599 +3.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
10,686 10,664 10,550 10,757 +2.0 Appareils et fournitures photographiques 
4,063 BIZ 3,657 3,481 -4.8 Tissus @ la piéce 
37,458 37,429 37,452 38,548 +2.9 Literie et linge de maison 
9,496 9,361 9,364 9523 -1.8 Menus articles ; 
15,166 14,266 14,406 14,259 -1.0 Porcelaine et verrerie 
13,091 13,643 13,599 13,073 -3.9 Revétements de plancher 
15,814 AD Od 16,004 955 -0.4 Tentures, rideaux et housses 
10,664 11,457 10,328 10,312 -0.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
51,642 51,142 50,379 51,612 +2.4 Meubles ; : 
46,820 48,918 47,632 46,992 -1.3 Gros appareils ménagers 
47,254 47,942 45,732 48,280 +5.6 Téléviseurs, radios et musique : q 
44,407 44,700 44,706 43,067 -3.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
B2,615 32,640 30,970 3S, 972 +9.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
13,269 13,180 W455 13218 =H) 18: Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
28,851 26,405 25,91. 26,086 +0.4 Bijouterie 
34,792 34,771 34,024 33.112 -2.7 Jouets et jeux ; 
29,0172 29,246 29,799 29,623 0.6 Articles de sport et valises 
33,703 33,632 33,677 34,624 +2.8 Papeterie, livres et revues 
12,216 22558 13,868 13,550 -3.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
20,787 20,687 21,147 21,185 +0.2 Repas et casse-crodtes 
20,868 21,066 21,419 21,065 -1.7 Services et travaux de réparation 
43,210 41,726 38,919 38,840 -0.2 Tous autres rayons 
1,087,846 1,100, 348 1,043,483 1,045,175 +0.2 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


CowumanNn aA 


41 


1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 
sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1987 and 1988 


72 


I Ii II III III 


No. 


nw 


ip 
16 


ile 
18 
19 


20 
Zi 
Le 


23 
24 


Type of department store 


Major department stores 


1987 January 
February 
January-February 


1988 January 
February 
January-February 


Percentage change 


February 1988/1987 
January-February 1988/1987 


Junior department stores 


1987 January 
February 
January-February 


1988 January 
February 
January-February 


Percentage change 


February 1988/1987 
January-February 1988/1987 


Total, all department stores 


1987 January 
February 
January-February 


1988 January 
February 
January-February 


Percentage change 


February 1988/1987 
January-February 1988/1987 


Canada 


thousands of dollars - milliers de dollars 


491,297 
444, 362 
935,659 


449,823 
432,263 
882, 086 


280, 308 
276,831 
557,139 


279,797 
282,788 
562, 585 


771,605 
Wale gee 
1,492,798 


729,621 
715,051 
1,444,672 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


x 


x 


x x 


x 


+3.0 


Prince 
Edward 
Island 


fle-du- 
Prince- 
Edouard 


x 


* 


x 


x< 


4,461 
4,261 
8,722 


4,695 
4,634 
9,329 


+8.8 
+7.0 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


7,760 
7,479 
15,239 


8,235 
7,657 
15,892 


+2.4 
+4.3 


13,629 
13,880 
27,509 


13,932 
14,813 
28,745 


+6./7 
+4.5 


21,389 
21,359 
42,748 


2166 
22,470 
44,636 


New 


Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


x 


x 


x 


x 


14,012 
13,582 
27,594 


14,464 
14,625 
29,089 


Québec 


78,684 
74,077 
152,76 


79,911 
76,570 
156,481 


61,070 
58, 286 
119,356 


58, 735 
57,213 
115,948 


139,753 
132, 363 
272,116 


138,646 
133,783 
272,429 
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BLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1987 et 1988 


British 
Columbia 
\tario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
No 
jousands of dollars - milliers de dollars 
Gands maqasins traditionnels 
6,954 24,109 x 75,054 96,688 1987 Janvier 1 
pe 19 PAN PATS x 68,901 88,358 Février 2 
2,672 45,385 x 143,955 185,046 Janvier-février 3 
6,129 20,274 x 59,020 76,465 1988 Janvier 4 
6,241 19,627 x 59,294 Un Février 5 
25 SAY BOeI0N x 118,314 150,460 Janvier-février 6 
Variation procentuelle 
+6.3 -7.8 x -13.9 -16.3 Février 1988/1987 i 
+2.7 -12.1 x -17.8 -18.7 Janvier-février 1988/1987 8 
Grands magasins populaires 
3,619 12,260 x 25,895 8/2 1987 Janvier 9 
1,481 12,043 x 26,398 26,431 Février 10 
5,100 24,303 x Die LOw, 52,043 Janvier-février 11 
7,387 11,402 x ZO P2A 1255) ,'Syoye 1988 Janvier 1 
6,244 11,668 x 25,802 26,918 Février 13 
3,631 23,070 x 50,023 52,450 Janvier-février 14 
Variation procentuelle 
+4.3 -3.1 x -2.3 +1.8 Février 1988/1987 ie 
43.8 -5.1 x -4.3 +0.8 Janvier-février 1988/1987 16 
Ensemble des grands magasins 
,573 36,369 24,550 100,949 122,300 1987 Janvier 17 
7,199 55) 6. 55110) 21,822 D5) IS) 114,788 Février 18 
7,772 69,688 46,372 196,248 237,088 Janvier-février 19 
| 
3,516 31,676 22,067 83,241 101,997 1988 Janvier 20 
2,485 31,295 22,018 85,096 100,913 pévriery T6i: aA 
5,001 62,971 44,085 168, 337 202,910 Janvier-février 22 
| 
| 
| Variation procentuelle 
$5.5 64 40.9 107, S412 4 Février 1988/1987 23 
43,2 Eoue -4.9 -14.2 Syl Janvier-février 1988/1987 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Are 
1987 and 1988 


i eS SS oe 


Halifax- , Z 
Type of department store Calgary Edmonton Renee ve Hamilton Montréal 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 1987 January jas ipa hoy's Ba -215 x 16,534 55,286 
" February PY, AS) 31,400 x 15,789 52,905 
p January-February es LOD 65,675 x SNe 725 108,191 
4 1988 January 26,050 26,548 x 17,023 55,148 
5 February 26,881 LIy IID x 15,893 53 ,80u 
6 January-February Doe IDA D2 (O35) x OLS 71S 109,022 


Percentage change 


7 February 1988/1987 -2.4 -18.7 x +13.6 +1.8 

8 January-February 1988/1987 -7.6 -20.7 x +7.8 +0.8 
Junior department stores 

9 1987 January 8,036 10,204 x 4,986 27,490 

10 February 8,087 TO), 507 x 5,045 26, 1G 

4 January-February 16,623 20,581 x 105029 D5 Ole 

12 1988 January BG 022 earl alt le x BeKS old: Pa 

13 February 8,773 10,029 x Segede ii] 24,556 

14 January-February ena 2D 19,841 x 11,801 50,274 
Percentage change 

15 February 1988/1987 +2.2 -3.4 x +18.8 -6.2 

16 January-February 1988/1987 +1.0 -3.6 x +17.7 -6.3 
Total, all department stores 

17 1987 January SM Eke a 44,479 AZ, 508 21,920 82,775 

18 February 36,120 AGG TT 125255 19,032 79,088 

19 January-February TIe907 86,256 2G TA 40,552 161,863 

ap 1988 January 34,073 36,360 13,050 225855 80,867 

a ages 35,654 35,564 12,664 21,884 78,434 

anuary-February 69,727 T1924 25,714 44,717 159,301 

Percentage change 

23 February 1988/1987 -1.3 -14,9 +3.5 +15.0 -0.8 


24 January-February 1988/1987 -5.7 -16.6 


1S 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1987 et 1988 


Eee 


Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


20,765 x 93 JAS 64,330 x 1987 Janvier 1 
17756 x 85,206 29, 562 x Février 2 
33,521 x 178,949 AZO OFZ x Janvier-février 5) 
20,540 x 93,601 DA, 209 x 1988 Janvier 4 
77,657 x 89,883 49),655 x Février 5 
40,177 x 183,484 100,932 x Janvier-février 6 
Variation procentuelle 
+10.6 x +5.5 -16.4 x Février 1988/1987 7 
+4,3 x +2.5 -18.4 x Janvier-février 1988/1987 8 
Grands magasins populaires 
1,672 x 31,608 8,960 x 1987 Janvier 9 
12,790 x 30,296 77,000 x Février 10 
26,462 x 61,904 185590 x Janvier-février 11 
14,120 x 32,805 2EOLe x 1988 Janvier HZ 
1773 x 32, 906 PF ih x Février 13 
2m, 09 3 on (ae ree LI TF, 245 N Janvier-février 14 
Variation procentuelle 
7.7 x +8.6 +3.0 x Février 1988/1987 15 
+5.4 x +6.1 +3.5 x Janvier-février 1988/1987 16 
| Ensemble des grands magasins 
34,437 18,628 125,001 7,220 32,881 1987 Janvier a, 
30,547 17,249 115, 502 68,992 30,101 Février . 18 
64,984 SDS Gurl 240,853 142,282 62,702 Janvier-février 17 
34,660 je ae 4be: 126,406 60,628 29,070 1988 Janvier 20 
33,410 17,584 122,789 59,551 28,681 Gevrier a 21 
68,070 265819 Fase Je feb AZO S179 Dig hou Janvier-février 22 
Variation procentuelle 
+9.4 +1.9 +6.3 -13.7 -4.7 Février 1988/1987 Z2 
+4,7 +2.6 +3.5 -15.5 -8.3 Janvier-février 1988/1987 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 
ee a se a 


Type of department store 


Canada 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


Prince 
Edward 
Island 


fle-du- 
Prince- 
Edouard 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


Québe 


NO eee 


j=) 


Fw 


nw 


[oom] 


o: 
10 


11 
12 


Major department stores 


1987 January 
February 


1988 January 
February 


Junior department stores 


1987 January 
February 


1988 January 
February 


Total, all department 
stores(1) 


1987 January 
February 


1988 January 
February 


number - nombre 


308 
308 


308 
308 


921 
510 


506 
505 


829 
818 


814 
813 


N 


10 
10 


14 
13 


12 
NW 


OQ an 


(ee) 


28 
28 


38 
37 


36 
36 


24 
24 


30 
28 


28 
28 


49 
49 


51 
51 


108 
106 


104 
103 


157 
{55 


122 
154 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1987 and 1988 


No. 


Ww 


~s 


Type of department store 


Major department stores 


1987 January 
February 


1988 January 
February 


Junior department stores 


1987 January 
February 


1988 January 
February 


Total, all department 
stores(1) 


1987 January 
February 


1988 January 
February 


Calgary 


number - nombre 


14 
14 


14 
14 


12 
12 


14 
14 


26 
26 


28 
28 


Please note that effective January 1987 
fied to department stores. 


Edmonton 


19 
ie) 


ie 
1) 


15 
1S 


16 
16 


34 
34 


DIS, 
35 


Halifax- 
Dartmouth 


O oO 


ion 


10 
10 


16 
16 


16 
16 


Hamilton 


13 
13 


1 
13 


10 
10 


11 
11 


125) 
723; 


24 
24 


Mo 


29 
29 


30 
30 


43 
43 


42 
42 


Ua 
72 


7 
1Z 


ntrée 


» variety stores operated by one department store organization have been reclassi 
5 


| 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1987 et 1988 


| SS oa 


Onta 


rio Manitoba 


number - nombre 


116 
116 


118 
118 


209 
204 


203 
203 


16 


(155 


21 


21 


yp 
/ 


34 
34 


Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


Saskatchewan 


4/55 
Nes 


(Wg 
13 


18 
18 


12 
12) 


31 
31 


397 
32 


reclassifiés comme grands magasins. 


Alberta 


45 
45 


45 
45 


43 
43 


43 
43 


88 
88 


88 
88 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


DL 
52 


53 
53 


51 
51 


49 
49 


103 
103 


102 
102 


Genre de grand magasin 


No 
Grands magasins traditionnels 
1987 Janvier 1 
Février 2 
1988 Janvier 5} 
Février 4 
Grands magasins populaires 
1987 Janvier 3) 
Février 6 
1988 Janvier if 
Février 8 
Ensemble des grands maga— 
sins(1) 
1987 Janvier 9 
Février 10 
1988 Janvier el 
Février AZ 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 


1987 et 1988 


Ottawa- 


rel Québec 

‘number - nombre 

| 

| 12 8 
) 12 8 
| 

13 8 
3 8 
| 

2 14 
21 4153 
i 22 13 
| 22 13 
| 33 DE 
| 33 21 
| 35 21 
35 21 


Toronto 


45 
45 


46 
46 


51 
49 


51 
51 


96 
94 


Hil 
97 


Va 


Za] 
27 


i} 
Li 


is 
15 


15 
> 


ncouver 


Winnipeg 


12 
12 


12 
Z 


{7 
Wa 


17 
17 


Genre de grand magasin 


No 
Grands magasins traditionnels 
1987 Janvier 1 
Février 2 
1988 Janvier 3 
Février 4 
Grands magasins populaires 
1987 Janvier 5 
Février 6 
1988 Janvier 7 
Février 8 
Ensemble des grands maga- 
sins(1) 
1987 Janvier 9 
Février 10 
1988 Janvier 11 
Février 12 


TH) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont ete 
Tteclassifiés comme grands magasins. 


| 
| 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1986-1988 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1986-1988 


Department stores 


Grands magasins 


ee 


Period Ma jor SBN AES 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
le eee 
ealed Distri- age Distri- es Distri- 
Ventes poet Ventes puiron Ventes sr 
eee” 
$'O00 76 $'O00 70 $'O00 70 
1986 
January - Janvier 765,459 100.0 aU irae ow) 64.2 273,906 bye) 
February - Février 699,314 100.0 Bey 4) 62.9 259,189 BN 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April - Avril BUT 72 100.0 DIDg 1 OL 60.7 38>), 059 Bip eo) 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 6052 455209 G9 50 
June - Juin CEES TA8 100.0 570,069 60.4 374,101 brie 
July - Juillet 932,945 100.0 568,983 61.0 363,960 Beale) 
August - Aodt 980,581 100.0 586,078 D768 394, 503 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 G26 374,908 36.62 
October - Octobre 1,085,267 100.0 673,100 62.0 G2, 240 38.0 
November - Novembre 1,562,4/5 100.0 851,643 62.2 510,852 SCR: 
December - Décembre oo, Uo 100.0 Vy Ou 2 oe 529 182.162 40.1 
Year - Année 12,728,462 100.0 Tesoro Wi) 61.4 (ge HWMets iste) 38.6 
1987 
January - Janvier 771,605 100.0 497,29 7 6564 280, 308 bio ie) 
February - Février Te ie ee 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 Des Sve 60.1 358,106 Do ae 
April - Avril 1,013,948 100.0 DIG. 272 58.8 417,676 41.2 
May - Mai 10335692 100.0 621,550 60.1 ig In totoad) 39.9 
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 Oh A205 ty, 41.3 
July - Juillet 956, 106 100.0 SDA ZAG Dyke 382,490 40.8 
August - Aodt 99,956 100.0 578,069 Deo 413,467 Gclaen 
September - Septembre 1,028,005 100.0 642 ,087 62.4 386,746 37.6 
October - Octobre Shige lated 100.0 681,143 60.9 436,611 292 
November - Novembre 1,222,021 100.0 812,058 60.1 Diol Bie ee Do oo 
December - Décembre 7 (O55 he (PEN, 100.0 eM 5e 58.2 849 , 542 41.8 
Year - Année 12772 676 100.0 UA ESE, Bee lio MoD 40.1 
1988 
January - Janvier 729,621 100.0 449 823 617 279,797 38.3 
February - Février 7ibs05i 100.0 432,263 60.5 282,788 ae 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


ewes en wee Pe en ee eee 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 


politan Area, 1986-1988 
February 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport & l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1986-1988 


Février 


ne 


Province and Selected 
Metropolitan Areas 


Province et certaines 
régions métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskat chewan 
Alberta 
British Columbia - Colombie-Britannique 


CANADA 


| Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


Distribution 


1986 1987 1988 


per cent - pourcentage 


2.0 4.4 4.0 
ec 11.6 4.0 
6.0 6.2 6.1 
Dao 26 Be 
Diath D4 4.8 
7.4 ee Ora? 
9.5 920 7.8 
6.2 6.2 6.1 
10.0 ak Tst 
10.6 220 iss) 
7.6 7.2 6.5 
ZA 6.9 6nd 
8.0 7.6 ued 
(EIS 12.4 11.0 
13.1 1116 Dez 


Change 
1988/1987 


Variation 
1988/1987 


-5.2 


-6.2 


-5.4 


-11.1 


-11.6 


ESS SS a RS aE ES IT 


TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, 
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January-February 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, 


Janvier-février 


No. 


Department 


Rayon 


by Department, Canada, 1987 and 1988 


Canada, 1987 et 1988 


Sales - Ventes 


1987~ 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses! coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls’ and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls! hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et gargons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 


Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 


graphiques 
Piece goods - Tissus a la piéce 
Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


20,281 
24,030 


87,994 
7,192 


47,375 
19 339 
D2? 
21,852 
1,657 
19,216 
23,534 
35,544 


44,317 
TANS 


19,847 
21,845 
105,318 


96,685 
15,235 
7,048 
58, 360 
18,651 
18,659 
20,184 
22,985 
14,443 
85,435 
73,075 
69,534 
60,185 
37,025 
15,765 
26,710 
26,830 
34,587 
48,063 
17,500 
30,307 
26,147 
75,150 


1,492,798 


———— 


1988 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


18,010 
21,261 


88,019 
7,635 


48,172 
20,617 
25,854 
23°35 

DAT, 
20,579 
21,892 
36,998 


37,275 
79,960 


19,534 
21,594 
35,842 


99,482 
14,046 
5,773 
60,529 
17,863 
17,693 
20,882 
22,679 
14,963 
86,568 
75,848 
73,583 
65,037 
39,801 
Wins BE 
25,204 
27,927 
35,247 
49,548 
19,075 
35,890 
34,089 
56,936 


1,444,672 


Change 
1988/1987 


Variation 
1988/1987 


per cent 


pourcentage 


Sa ee eS eee 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted, by Department, Canada, 1987 and 1988 
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TABLEAU 9. Stocks(1), mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1987 1988 Change - Variation 
Department 
Rayon January February January February February/Jan. February 
1988 1988/1987 
Janvier Février Janvier Février Février/jan. Février 
1988 1988/1987 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentaqe 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uni- 
forms - Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 54,443 72,200 46,072 60,199 +30.7 =1710 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs 
pour dames et jeunes filles 64,994 86,137 35,346 54,143 +53.2 -37.1 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames 
et jeunes filles 212,081 253,001 ZL S511, 275,896 +22.4 +9.0 
4 Furs - Fourrures 32,548 28,782 24,841 2lyoee -13.3 -25.2 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Véte- 
ments pour bébés et enfants et articles de chambres 
d'enfants 98,709 120,099 101, 301 Pees | +21.7 +2.7 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et 
d'adolescentes 46,482 59, 732 54,529 76,105 +39.6 +27.4 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de 
nuit pour dames 42,439 45,9135 60,058 68,020 +13.3 +48.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 66,907 68,516 70,621 74,902 +6.1 +93 
9 Millinery - Chapeaux 2,638 2,999 3,816 3,557 -6.8 +18.6 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 49,024 48,693 48 ,432 53,528 +10.5 +929 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 68,561 155945 63,548 panies Ws +14.6 -1.5 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles et enfants ties Onn 126,628 136,083 154,672 +13.7 +22.1 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 146,125 174,123 123,063 160,627 +30.5 -7.8 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 182,210 208,462 230,260 261,868 +13.7 +25.6 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 61,208 78,330 58,969 74,347 +26.1 -5.1 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 67,332 73,636 73,070 81,609 +11.7 +10.8 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et 
connexes 52,661 DBsotL 285492. 44,158 +56.6 -24.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 298,146 283,408 305, 390 307,794 +0.8 +8.6 
19° Photographic equipment and supplies - Appareils et fourni- 
tures photographiques 57,103 54,543 45,942 46,906 +2.1 -14.0 
20 Piece goods - Tissus & la piéce BSS SIS 26,767 PSH) 28,248 fs ley +5.5 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 176,093 D5 P5i 169,177 181, 135 +7.1 +1.0 
22 Smallwares and notions - Menus articles 56,640 57,044 45,846 49,433 +7.8 -13.3 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 98,360 102,714 93,095 102, 502 +10.1 -0.2 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 63,706 61,404 66,023 TALAT +7.7 +15.8 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 74,349 72,167 78,045 82,771 +6.1 414.7 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameuble- 
ment pour la maison 58,529 57,067 52,627 55,639 +5.7 -2.5 
27 Furniture - Meubles 154,528 ‘pee ZAI 172,285 195,130 +13.3 +22.5 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 70,585 76,422 93,813 97,610 +4.0 +27.7 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 197,687 192,741 183,178 194, 782 +6.3 +1.1 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de 
ménage et petits appareils électriques 176,648 172,889 174,261 191,787 +10.1 +10.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pein- 
ture, Us Seals Hien oe ee 142,169 143,175 141,422 148,984 +543 +41 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de 3.6 
plomberie, chauffage et construction 57,471 61,481 54,187 59,259 +94 “é x 
33 Jewellery - Bijouterie 167,103 174,460 167,102 177,516 +6.2 4 : 
34 Toys and games - Jouets et jeux 115,077 124,927 124,369 135,797 +92 ne } 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 132,443 152,174 126,154 151,966 +20.5 is 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et 
revues iy : 4 } 121,906 119,629 124,778 131,486 +5.4 +929 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 
Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation et 7.5 
fournitures 64,959 70,316 59,404 65,039 +925 364.3 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 583 488 2,486 2,266 -8.8 area 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 2,878 3,013 3,545 3,536 -0.3 27.1 
40 All other departments - Tous autres rayons 82,129 91,045 56,921 66,573 +16.6 ae 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 3,756,457 4,016,477 3,748,886 4,208,327 412.3 +4.8 
(1) At selling value. 


(1) Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


Department 


No. 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 

uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 

3 Women's and misses' sportswear 

4 Furs ‘ 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 

7 Lingerie and women's sleepwear 

8 Intimate apparel 

9 Millinery 

10 Women's and girls' hosiery 

11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 

13 Men's clothing 

14 Men's furnishings 

15 Boys' clothing and furnishings 

16 Men's and boys' footwear 

17. Food and kindred products 

18 Toiletries, cosmetics and drugs 

19 Photographic equipment and supplies 

20 Piece goods 

21. Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 

furnishings 

27 Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 

32 Plumbing, heating and building materials 

33 Jewellery 

34 Toys and games 

35 Sporting goods and luggage 

36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 

41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1987 


January 


Janvier 


1988 
February January Februar 
Février Janvier Févriei 
6.40 5.70 6.07 
TierZ: Dell 7/ Doe)5) 
5.48 5.41 Daw> 
10.52 5.24 7.44 
5.07 ADD. 4.97 
DelAG, wie Go 7/7) 
3.82 4.79 Boil (| 
Veo 5.94 7.05 
4.10 3.00 Dolls 
5.16 4.67 Dee 
6.64 Dos) TZ 
Poti Holl 7.94 
Ba2i 6.45 8.83 
5.69 Dow] 6655) 
Woe 6.46 Heil 
6.82 6.85 747, 
aay evs 2.24 
5.86 6.43 Dae 
7720 6.29 6.96 
7.02 Did Desi) 
Ton 4.82 Uoll2 
7ie20 4.52 6259) 
11.70 10.23 VASIZ 
6.24 612 7.04 
6.16 6.97 Vo? 
8.63 6.68 7.86 
4.24 3.69 4.89 
Bah Ma Siar 2.88 
6.20 4.89 Bo Ie) 
6.04 Dilla 6.13 
8.42 ie) 7.34 
8.65 DEST Vou 
Hi2229: ATi 12.78 
8.64 9.58 9.09 
D917 6.54 9.52 
5.09 5.26 5.09 
8.50 Dei 7.40 
0.03 Osa 0.13 
0.25 0.20 0.22 
Pbeohs) 2.07 2.26 
5.57 5.14 5.89 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


a 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1987 1988 
January February January February 
Janvier Février Janvier Février 


Rayon 


NO 
i a LN 


0.15 0.18 0.16 0.19 
0.16 0.15 0.29 0.23 
0.18 0.20 0.18 0.19 
0.13 0.09 0.17 0.12 
0.22 0.22 0.23 0.22 
0.18 0.20 0.17 0.17 
0.21 O27 0.20 0224 
0.19 0.14 O17 0.15 
0.25 0.26 O.27 0.26 
0.19 0.19 O74 0.20 
0.16 0.16 Qei7 0.15 
0.14 0.15 0.12 0.13 
0.12 0.13 0.15 0.13 
0.17 0.19 0.16 0.17 
0.16 D5 0.15 O46 
0.13 0.15 @.13 0.14 
7.10 0.96 0.60 0.55 
0.15 C247 0.14 Ong 
0.16 0.12 0.16 0.15 
0.14 0.14 0.10 0.11 
| 0.13 0.20 0.15 
0.19 0.14 0.21 0.16 
0.08 0.09 0.10 0.09 
0.15 gk 0.15 0.15 
0.15 0.16 0.14 0.14 
| a3 0.11 0.15 0.13 
) 
(0.28 0.24 0:27 0.22 
0.48 0.45 0.44 0.35 
| @220 0.16 0.20 0.19 
0.18 0.16 0.19 ony 
0.14 0.12 0.14 0.14 
Gr16 O.42 Gate 0.14 
0.08 0.08 0.07 0.08 
0.10 O42 0.10 0.11 
0.14 0.11 0.15 O44 
0.17 0.19 8 20 
0.14 0.12 0.14 
(31.54 26.70 13.09 7.34 
—«4.16 4.10 5.10 4.61 
| 0.52 0.44 0.48 0.48 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

Fourrures 4 

Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 5 
bres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Lingerie et vétements de nuit pour dames d 
Sous-vétements 8 
Chapeaux 9 
Bas pour dames et fillettes 10 
Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
Vétements pour hommes 13 
Articles d'habillement pour hommes 14 
Vétements et articles d'habillement pour garcons 15 
Chaussures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes ili 
Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
Appareils et fournitures photographiques le: 
Tissus a la piéce 20 
Literie et linge de maison 21 
Menus articles 22 
Porcelaine et verrerie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures, rideaux et housses Zo 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
Meubles 27 
Gros appareils ménagers 28 
Téléviseurs, radios et musique Zo 
Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
Matériel de plomberie, chauffage et construction D2 
Bijouterie 33 
Jouets et jeux 34 
Articles de sport et valises 32 
Papeterie, livres et revues 36 


Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 5] 
et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 39 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, (2) Canada, 1985-1988 


: nae espn apa _1988 
TABLEAU 11. Stocks(1), mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), Canada, 1985-198 
° ? 


Unad justed Year/year Seasonal ly Mont h/month 
per cent adjusted HerEcent 
change change 

wre Non-désaison- Variation en Désaisonna- betas er 
Période nalisé pourcent age lisé pourcentage 
année/année année/année 


——$—————— ee a ee 


$ ‘000 % $'000 % 


1985 
i -1.7 Bi BVAS). SyShT) -0.4 
January - Janvier Hed see meee 3286 )573 a 
February - Février asad er 37307889 ee 
he yee j Pail 
a - or 3,566,295 -1.1 Se me 
May - Mai oS fs BOT +5.4 ’ aves ie 
3,216,203 +2.2 3,407, : 
aE 3,393, 348 +2.6 3,451,654 +13 
- Juillet ’ ’ . 
yey Lenn 3,481,337 +1.4 3,495,779 +1.3 
Aseaees ae 3,392,023 +2.1 3,535,380 +1.1 
porereas - ane eoe acing inka 3) 746,925 46.0 
- obre ’ ’ 
Novcaee - NEeanES ey al Ree ‘ae 
December - Décembre ’ ’ : ’ ’ 
1986 
3 8,590 +4.9 
January - Janvier 3,554,070 +17.9 ees se 
February - Février 3,878,498 +30.6 ee a 
March - Mars 4,282,866 +30.8 ; 5 =e 
il - i bi SW PEXS) +23.2 4,172,065 =Mhe 
cea pe 368; 24.2 4,251,120 41.9 
May - Mai 4,368,465 Lie Fe ica oes 
June - Juin 4,022,724 +25.1 Roa ae 
July - Juillet 4,000,037 +17.9 A ; 6 
ee cat 4,225,943 421.4 4,269,521 43.0 
August Aodt 9 ane 
September - Septembre 4,516,523 4355.2 4,705,781 +10, 
a ‘ $14.7 4, 333,640 Teg 
October - Octobre 4,913,604 ; ae 
Dy ESS) +19.9 4,464,193 +3, 
A daa "242,415 20.1 7) silent! 
December - Décembre 4, ’ +2U, ’ ’ ¢ 
1987 
January - Janvier Blo Ore 405i, +4.9 4,167,122 ae 
February - Février 4,016,477 +7.8 4,383,015 Wie 
March - Mars 4,648,851 Pez 4,589,228 +4, 
April - Avril 4,621,214 ey) 4, 388,186 -4.4 
May - Mai 4,539,881 +The 4,413,819 ie 
June - Juin 4,178,859 +4.0 4,467,962 arile 
July - Juillet 4,292,007 +91 BEY PI) ae 
August - Aodt 4,444,962 ry, 4,522,831 a8 
September - Septembre 4,763,968 +5.5 4,775,644 +). 
October - Octobre Dp lGo, Soa +525 4,537,089 ne. 
November - Novembre 5 Gill W252 -1.2 4,415,5900 -2.7 
December - Décembre 4,030,659 -5.0 4,337,9740 -1.8r 
1988 
January - Janvier 3,748,886 -0.2 4,286, 304° -1.20 
February - Février 4,208, 327 +4.8 4,516,952P +5.4P 
March - Mars 


April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data 


"directly". Therefore, 
the components do not sum to the Canada total. 


(1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de 
total au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnali 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to 


(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par 
nalisées,. 


sées n'éqale pas le total du Canada. 
the unadjusted data. 


"fFacon directe" les données brutes de chaque 


conséquent égales aux données non désaison- 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unad justed(1) change 
Bee iode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaison- année/année non-désaison- année/année 
nalisés nalisés(1) 
$ '000 76 $ '000 % 
1986 
January - Janvier Te? 765,459 +10.6 649 , 300 +8.3 
February - Février (Neh ee) 699,314 +8.1 588,400 +5.9 
March - Mars Ties 902,564 +6 .3 756,800 +3.8 
April - Avril (Viet 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
May - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
June - Juin ZO 2 944,170 +4.1 785,200 +1.0 
July - Juillet 120.6 ETE CHESS +6.5 773,500 +3.0 
August - Aodt 120.8 980,581 +0.1 811, 700 -3.3 
September - Septembre Also) 1,036,540 +7.4 856,700 +3./ 
October - Octobre IAles {pO ax) +5.2 893,500 +1.4 
November - Novembre 121.4 IE eOZ.ay> +0.2 Pole 2i0)8 -3.5 
December - Décembre W724) 510} 1) 518) (0) 39) +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,573, 300 +2.4 
1987 
January - Janvier d25752 771,605 +0.8 626,200 -3.6 
February - Février 124.3 WAN SWE +3.1 580,100 -1.4 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Mai W2Da4 (pas 5 2) -5.0 826,400 -8.7 
June - Juin 124.7 1,016,642 +7./7 815,600 +3.9 
July - Juillet 250 936,706 +0.4 748,600 -3.2 
August - Aodt WAS ENN 5 D8) +1.1 790,700 -2.6 
September - Septembre 125.6 1,028,833 -0.7 819,000 -4.4 
October - Octobre 126.4 Ig Milage +3.0 884,400 -1.0 
November - Novembre 126.8 {5 dev20)ay| -0.8 1,070,400 -4.6 
December - Décembre 125.4 DAVE Silos +4.2 1,619,100 +0.4 
Year - Année 125.2 12,912,676 +1.4 10,315,000 -2.4 
1988 
| 
January - Janvier 12g 729,621 =5.4 573,500 -8.4 
February - Février 128.4 Tp, Opil -0.9 557,000 -4.0 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
Jetober - Octobre 
November - Novembre 
Jecember - Décembre 
Year - Année 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
| 1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 
(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
} ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
/ dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
Marchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. 


| 
| 
| 
| 


| 
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TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 


Canada, 1986-1988 


TABLEAU 13. Comptes Aa recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins & la fi 


du mois, Canada, 1986-1988 


Change from Change 
previous 1988/1987 
month 
eres 1986 1987 1988 
Variation Variation 
Mois par rapport 1988/1987 
au mois 
précédent 


Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 


thousands of dollars - milliers de dollars 


per cent - pourcentage 


January - Janvier De ZA, Gol 2,005, ou 2545 5),666 -8.1 +1.1 
February - Février 2,125,008 FAA Met 3 2 UOTE eyed) -3.6 +7.9 
March - Mars JE NOVA SN YZ 72 WANS (2S) 
April - Avril ZOMG oN thane) 
May - Mai 2,102,048 LAO GUD 
June - Juin Ze lO) WET) 2 Do BYES 
July - Juillet 2,036,258 LOZ, 974 
August - Aodat 2,057 760 Zli21, 896 
September - Septembre ae OW pore As) 2194), 989 
October - Octobre 25551) 500 710) AMG SM 
November - Novembre 2,264,310 Po STG, NET 
December - Décembre 7h SyA1\ , SYS 2,668,759 


Seasonally adjusted - 
Désaisonnalisés 


millions of dollars - millions de dollars 


January - Janvier 2,096.0 Peli 8.0 2,925 ,08 +0.5T +6./T 
February - Février ZA 5a Dp a0) 2,348.0P +1.1P +8.3P 
March - Mars Zo MSY 2178.0 

April - Avril Z, 134.0 PAS Ie MALE) 

May - Mai Le bole Zs 19 TU 

June - Juin ANG (0 2,204.0 

July - Juillet Zl Due (Pied Ss 0) 

August - Aodt 25809.0 yAS 75/8 PLC) 

September - Septembre Zs loo 0 Lae @ Ahh 8) 

October - Octobre Ze Moyi/ lo Jo JAN (0 
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(1) Accounts receivable of department stores 


associated exclusively with them. 


and the outstandings of acceptance companies which al 


(1) Les comptes a Tecevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation ¢ 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
Store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 


business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 


activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 


part of the overall business of the outlets 


in which they are located for the purpose of 


this publication. However, sales of an as- 


sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 


of the overall department store operation 


] 


and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
Tationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 


_ largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 


structure, 


any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
rather than as a number of 


smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 


/Tent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 


and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas & la définition des 
grands magasins sont attribués &4 la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; 4 titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years, as well as, tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact’ the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 


and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


_The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 


published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport 4 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur _ les 
comptes @ recevoir des grands magasins a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo: 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa 
tion, la fiabilité et la confidentialité de: 
données est publiée seulement dans le numéro di 
mois de mars de cette publication. Pour obtenil 
plus d'information sur cette enquéte ou sur | 
programme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec Il 
Section du commerce de détail, Division de 
l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, 
(téléphone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne sé 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks A la fin dt 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par l 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent au) 
régions métropolitaines du recensement de 1971. | 

la liste de référence des marchandises qu 
décrit en détail les produits de chacun des 4! 
Tayons présentés dans cette publication est re 
produite dans le numéro de mars. 


| 
| 
| 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
Ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


Vag) 


La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées A la 
fagon dont les données sont produites' se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont & la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés a la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues & la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 - February 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1988 - février 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 

Survey units(3) Organizational 

units(4) 
Unités d'en- Unités orga- 
quét e(3) nisationnelles(4) 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon one ics) OE 1| 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 500 qd 99-1 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois nos 100.0 100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 

lication. 

(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 

(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ow les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 


1987 1988 
a ss eee 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 

January - Janvier 26 5 25 5 

February - Février 24 4 DS 4 

March -— Mars 26 4 DF, 4 

April - Avril VAS, 4 25 » 

May - Mai 26 5 26 4 

June - Juin 26 4 

July - Juillet 26 4 oe : 

August - Aodt 26 5 $e i 

September - Septembre 25 4 a : 

October - Octobre 26 5 ae : 

November - Novembre 25 4 p ; 

December - Décembre 26 4 & : 
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Following are publications of the Retail Trade Sec- 
tion, Industry Division. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales, by Province and Metro- 
politan Area. Advance Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 
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63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
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Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
Me=606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 
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63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 
} 7 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
o. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub- 
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $10.00, Other Coun- 
tries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et région 
métropolitaine. Rapport provisoire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les grands maga- 
sins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979. 
owe (BuIL 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de détail, H.S., 
Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se pro- 
curer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant & Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


What does the 
average family 


do with $30,000? 


In 1984 the average 
family in Canada had 
a disposable income 
of $30,000. Income 
after Tax, Distribu- 
tion by Size in 
Canada, 1984 classi- 
fies the after-tax 
income of Canadian 
families and indivi- 
duals. Income data are given by size 
of income, region, source of income, 
family size, number of children, 
age and sex of the family head, 
and other characteristics. 


Use this report to examine 
how different policies 
might affect different 
socio-economic groups. 
Study problems of the 
poor and elderly. Get an 
accurate reading of the 
purchasing power of 
‘anadians. 


Catalogue #13-210 
$20.00 in Canada 
$21.00 other countries 
87 pages. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 


For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- 
free. 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
Pas 


Call Toll-Free 
1-800-267-6677 
Téléphonez Sans frais Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l’ordre du Ree 


Que fait une famille 
type avec $30,000? 


En 1984, le revenu disponible d’une 
famille canadienne type était de 
$30,000. La publi- 
cation Revenu 
apres impot, re- 
partition selon la 
taille du revenu au 
Canada, 1984 indi- 
que le revenu 
apres impot des 
familles et des par- 
ticuliers canadiens. 
Les données sur le 
revenu sont pré- 
sentées selon la 
taille du revenu, la 
région, la source de 
revenu, la taille de la 
famille, le nombre 
d’enfants, l’age et le sexe 
du soutien de famille et 
d'autres caractéristiques. 


Ce rapport permet de déterminer 
l‘incidence que peuvent avoir dif- 
férentes politiques sur divers 
groupes socio-économiques. Il 
permet aussi d’étudier les pro- 
blémes que rencontrent les per- 
sonnes pauvres et les personnes 
agées et d’obtenir des données 
précises sur le pouvoir d’achat 
des Canadiens. 


N° 13-210 au répertoire 
$20 au Canada 

$21 al’étranger 

87 pages 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-jo 
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, OI 
K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, télépl 
au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte 
ou MasterCard. 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communique 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 


1986 CENSUS PROFILES 


The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study. . . 


You’re looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don’t have the time to wade 
through piles of statistics. 


Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 46 items of 
information on the area that interests you. . . from 
population counts, to the living arrangements of its elderly. 


Choose a PROFILE on any one of 


¢ 6009 Census Subdivisions (municipalities) 
* 266 Census Divisions (counties) 

© 282 Federal Electoral Districts 

¢ 25 Census Metropolitan Areas 

© 114 Census Agglomerations 

© a variety of urban/rural breakdowns 
© and, more. 


With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 


For more information, call us at 
1-800-267-6677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 


Publications Sales 
_ Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A OT6 


Canada 1986 


LES PROFILS DU 
RECENSEMENT DE 1986 


Le Canada et ses régions sont a votre portée grace aux Profils 
du recensement de 1986. 


Vous désirez connaitre le portrait socio-démographique d’une 
province, d'une ville ou d’une municipalité en particulier, mais la 
perspective d’avoir a vous battre avec des montagnes de 
Statistiques vous effraie? 


Balayez toute appréhension! Les Profils du recensement de 
1986 vous €épargneront temps et effort. Chaque Profil présente 
plus de 46 éléments différents d'information sur chacune des 
régions répertoriées. Des chiffres de population aux données sur 
les modes de vie de la population agée, vous saurez tout. 


Vous n’avez qu’a faire votre choix. Et quel choix! Les 52 
publications de la série portent sur: 


© 6,009 municipalités (subdivisions de recensement); 

¢ 266 comtés (divisions de recensement); 

e 282 circonscriptions électorales fédérales; 

e 25 régions métropolitaines de 
recensement; 

© 114 agglomérations de recensement; 

e diverses régions urbaines et rurales; 

e et plus encore. . . 


Recensement 


Pour de plus amples renseignements, 
composez le 1-800-267-6677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseignera sur les modalités de com- 
mande. Ou, si vous le préférez, écrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 

K1A O16 


THE CANADA YEARBOOK 


A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 


The Canada Year Book recorded Canada’s 
first steps in 1867. It’s still the only book 
that gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 
Canada’s growth as a nation. 


Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion * Employment and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture * Mines and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


a 
Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication, 

ee ee 
*49.95 plus shipping and handling (+54 inclusive in 
Canada, $70 other countries); Catalogue number 
11-402E 

——— 
Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 


a 


LANNUAIRE DU CANADA 


Canada 


TOUT LE 
PAYS, D'UNE 
COUVERTURE 

A LAUGERE 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l’Annuaire du Canada . Aujourd’hui, |’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de l’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Systéme 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l'économie 


Disponible en librairie, en téléphonant 4 Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui fiqure dans la 
présente publication. 


$49.95 frais de port et de manutention en sus (+54 
au Canada, #70 a |’étranger); numéro 11-402F au 
répertoire. 


Pour de plus amples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 


<< 


atalogue 63-002 Monthly Catalogue 63-002 Mensuel 


Jepartment store Ventes et stocks 
sales and des grands 
stocks magasins 

larch 1988 Mars 1988 


Canada 


2 | Statistics Canada _ Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, department store 
sales in March 1988 totalled $1,076 mil- 
lion, an increase of 4.1% over the pre- 
vious month's revised total of $1,034 
million. The increase in March followed 
declines in February (-0.8%) and January 
(-5.4%). 


During the first three months of 1988, 
department store sales have fluctuated 
Significantly with an overall quarterly 
decline of 3.4%, compared to an increase 
of 2.0% in the last quarter of 1987. 


Department store stocks (at selling value) 
totalled $4,458 million at the end of 
March 1988, a modest decrease of 0.2% over 
the February 1988 revised value of $4,465 
million. This decline followed an increase 
of 3.7% in February and a decrease of 1.3% 
in January. 


| The ratio of inventories to sales stood 


at 4.14:1 in March, a modest decrease from 
the average ratio of 4.15:1 observed in 
the three previous months. 


Inadjusted Data 


Removing the effect of the sale of 
Woodward Stores Ltd.'s food division, 
department store sales increased 10.3% 
Over March 1987, to a level of $937 mil- 
lion (not adjusted for structural changes, 
department store sales increased 6.6%). 


Cumulative sales for the first quarter of 
1988 totalled $2,376 million, an increase 
of 4.9% (after adjustment) over the cor- 
Tesponding period in 1987. 


Corrected for structural changes, all 
Pfovinces posted gains in March 1988 over 
the corresponding month in 1987, with the 
€xception of Manitoba which recorded a 
decrease of 2.3%. Increases ranged from 
18.3% in New Brunswick to 7.8% in Quebec. 


FAITS SAILLANTS 


Données désaisonnalisées 


- Selon les estimations préliminaires pour mars 


1988, les ventes des grands magasins, corrigées 
en fonction des variations saisonniéres et du 
nombre de journées d'affaires, ont totalisé 
$1,076 millions, soit une augmentation de 4.1% 
par rapport a l'estimation révisée de février 
1988 ($1,034 millions). Cette augmentation fait 
suite & des baisses en février (-0.8%) et en 
janvier (-5.4%). 


Les ventes des grand magasins ont considérable- 
ment fluctué au cours des trois premiers mois 
de 1988, ce qui s'est soldé par une baisse 
trimestrielle globale de 3.4%. Au cours du 
dernier trimestre de 1987, on avait observé une 
augmentation de 2.0%. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu 
une baisse modeste de 0.2% par rapport au mois 
précédent ($4,465 millions - chiffre révisé) et 
s'élevait & la fin de mars 1988 & $4,458 mil- 
lions. Ce déclin fait suite & une augmentation 
de 3.7% en février et & une diminution de 1.3% 
en janvier. 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes s'établissait & 4.14:1 en mars, une 
baisse modeste comparativement au rapport moyen 
de 4.15:1 observé au cours des trois mois 
précédents. 


Données non désaisonnalisées 


- Corrigées pour éliminer l'effet de la vente du 


rayon de produits alimentaires de Woodward 
Stores Ltd.. les ventes des grands magasins ont 
augmenté de 10.3% comparativement & mars 1987 
et ont atteint un niveau de $937 millions (les 
ventes des grands magasins, avant correction 
pour tenir compte des changements structurels, 
ont augmenté de 6.6%). 


Les ventes cumulatives pour le premier trimes- 
tre de 1988 se sont chiffrées Aa $2,376 mil- 
lions, en hausse de 4.9% (aprés ajustements) 
par rapport a la période correspondante en 
1287. 


Corrigées pour tenir compte des changements 
structurels, les ventes se sont accrues dans 
toutes les provinces, en mars 1988, compara- 
tivement au méme mois l'an dernier, a 1'excep- 
tion du Manitoba qui a indiqué une baisse de 
2.3%. Les augmentations s'échelonnent de 18.3% 
au Nouveau-Brunswick & 7.8% au Québec. 


. In March 1988, there were 814 retail loca- 
tions operated by department store organi- 
zations, 4 less than in March 1987. Of 
this total, 309 locations were operated by 
major department store organizations and 
505 by junior department store organiza- 
tions. 

. In March 1988, total department store 

sales accounted for 7.1% of all retail 

sales in Canada, a slight decrease from 

the 7.6% share held in March 1987. 


- Department store stocks at month-end 
totalled $4,549 million, an increase of 
0.8% over the level reached in March (pets 


. The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organi- 
zations in March 1988 amounted to $2,316 
million, up 7.9% from the $2,146 million 
recorded in March 1987. 


Note to Data Users 


Data users should be aware that the occur- 
rence of Easter in early April may have had 
an impact on the March 1988 data. The 
estimates have not been adjusted to remove 
this effect. 


Data users should also note that unadjusted 
monthly department store sales estimates for 
the previous year (1987) have been revised 
to incorporate late responses. Seasonally 
adjusted data have been revised foie iin 
period January 1984 to February 1988, and 
incorporate the latest unadjusted data as 
well as updated trading day adjustment 
factors. 


Data users should be aware that the year- 
over-year movements for some provinces and 
census metropolitan areas have been affected 
by major structural changes during 1987, 
including the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
food department to Canada Safeway Ltd. 


viil 


. En mars 1988, on a dénombré un total de 814 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 4 de moins 
qu'en mars 1987. De ce total, 309 points @ 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 505 par les 
organisations des grands magasins populaires. 

totales des grands magasins ont 

représenté, a elles seules 7.1% de l'ensemble 

du commerce de détail au Canada, en mars 1988, 

soit une légére baisse par rapport & la part de 

7.6% détenue en mars 1987. 


. Les ventes 


. La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois s'est élevée & $4,549 millions, 
soit une hausse de 0.8% par rapport au niveau 
atteint en mars 1987. 


. La valeur totale non désaisonnalisée des créan- 
ces A recouvrer par les sociétés des . grands 
magasins s'est chiffrée a $2,316 millions en 
mars 1988, soit 7.9% de plus que l'estimation 
enregistrée en mars 1987 ($2,146 millions). 


Note aux utilisateurs 


Les utilisateurs doivent prendre note que le fait 
que Paques ait été au début d'avril a pu influel 
sur les données de mars 1988. Les estimations 
n'ont pas été ajustées afin d'éliminer cet 
effect. 


Les utilisateurs doivent également prendre note 
que les estimations mensuelles des ventes des 
grands magasins, sans ajustements saisonniers 
pour l'année précédente (1987) ont été révisée: 
afin d'incorporer les déclarations tardives. Le 
données désaisonnalisées ont été égalemen 
révisées pour la période de janvier 1984 
février 1988, et incorporent les données les plu 
récentes sur les  ventes non désaisonnalisée 
ainsi que la mise & jour des facteurs d'ajuste 
ment en fonction des journées d'affaires. 


Les utilisateurs doivent prendre note que le 
mouvements d'une année & l'autre, pour certaine 
provinces et régions métropolitaines de recense 
ment ont été touchés par des changements struc 
turels majeurs apportés en 1987, y compris ] 
vente du rayon de produits alimentaires ¢ 
Woodward Stores Ltd. & Canada Safeway Ltd. 


Chart - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend1, Canada, 1985-1988 
Ventes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et la tendance!, Canada, 1985-1988 


Graphique - 1 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of succeeding 
months of data. 

La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée par le 
programme de desaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour effet 
de lisser les fluctuations irrégulieres des données désaisonnalisees. La tendance pour le dernier mois n'est pas montree dans le diagramme par-contre, 
parce qu'elle change frequement de facon appréciable avec |'inclusion des donnees des mois suivants. 


shart - 2 
Jepartment Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1988 
lentes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1988 


Graphique - 2 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 


1988 19872 
Department = h Neal M J 
January? February March Marc pri lay june 
Janvier? Février? Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 8,094 9,859 13,438 13,852 TS) 24,097 18,204 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 11,026 D925 18,946 20,044 16,488 11,202 
3 Women's and misses' sportswear 41,874 46, 382 65,619 6251159 77,743 87,411 77,296 
4 Furs 4,740 2,871 2,367 2,330 1,038 507 
5 Infants! and children's wear and nursery 255570) 24,590 33,224 29,447 Zoos 30,429 28,056 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear Silo 10,804 20,481 18,216 21,068 17,841 15,028 
7 Lingerie and women's sleepwear VAneey) 13,201 Ss o19: 14,184 17,044 20,246 18,719 
8 Intimate apparel 12,746 VO) 33297 14,364 13,843 13,606 15,558 15,022 
9 Millinery 1,270 939 881 812 815 976 
10 Women's and girls' hosiery 10,374 10,119 Zou Ait 2oA 13,055 12,097 
11. Women's and girls! gloves, mitts and Wl 57S OEMS) 13,609 14,511 Aisne 18,413 15,286 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear in, 225 19,309 29,900 295079 36,610 34,802 30,878 
13 Men's clothing 19,093 18,026 28,852 29,004 33,998 34,063 36,387 
14 Men's furnishings 38,597 41,013 56,147 51,128 59,566 61,571 80,195 
15 Boys! clothing and furnishings CAs) 10,317 17,904 16,871 20,528 tI eeH 15,451 
16 Men's and boys' footwear 10,665 10,836 16,206 Mig oo> 20,962 T2125. 19,390 
’ ’ 
17. Food and kindred products 16,116 RD 32,110 50,508 64,829 36,214 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 47,038 Ode: 58,002 50,716 SZ eN29. Dil D2 
19 Photographic equipment and supplies 7,306 6,683 7,760 7,643 8,724 9,504 
20 Piece goods 2,758 2,990 3,811 AAS) 4,309 3,907 
21. Linens and domestics 35,080 25,241 30,430 AS A Aba 30,072 32,381 
22 Smallwares and notions 10,126 7,665 8,028 8,503 8,467 tolt!> 
23 China and glassware deg ules 8,211 10,940 9,448 11,116 13,209 
24 Floor coverings 10,788 10,009 14,764 12,140 Zee. 13,160 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 11,196 11, 385 14, 668 14,841 16,089 16,762 
erings 
26 pone icine mirrors and all other 7,862 7,032 8,440 7,744 8,355 8,445 
ome furnishings 
27 Furniture — 46,667 39,562 53,489 45,548 49,695 54,061 
28 Major appliances 41,927 33,629 45,988 36,893 39,325 45,089 
a ee A = ’ ’ ? ? 
a Television, radio and music ; 37,472 35,804 38,914 33,447 SEE) 32,629 
0 Housewares and small electrical appliances SI THE) 31,007 34,975 29595 31,100 36,613 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 19,518 20,117 2D li> 23,281 30,498 39,627 
32 Plumbing, heating and building materials 9,070 8,035 ala ayes D294 G25 055, 13,837 
z Aner ae nee {sigh 17,946 17,810 22,675 27,083 
35 Sporting goods and luggage 19,384 ies Been eee ee ener 
’ 3961 225/05 22,369 35,483 36,811 
36 i i 
- es ERs ana magazines 23,802 25,616 26,375 23,763 26,344 27,100 
se ieee uto accessories, repairs 10,182 8,710 10,430 10,643 13,218 12,680 
38 Meals and lunches 18,447 Nig) 
39 Repairs and services 17,757 eee Bee Foe pete ees 
40 All ot ’ ’ ’ ’ 
other departments 27,959 29,757 36,909 34,547 45,932 91,757 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS : 
729,522 709,065 937,006 879,107 1,021, 736 1,041,571 1,013,458 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


eee 


Change 
1987" March 
1988/1987 
Rayon 
July August September October November December Variation 
mars 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 1988/1987 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
15,162 16,002 16,324 15,809 17,633 22,526 -3.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
Uo 15,572 20,834 32,873 29,271 25,776 -5.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
65,882 66,787 78,955 80, 340 795 106 103,150 +5.6 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
1,492 1,735 Zig >. BS 222 5,502 6,095 +1.6 Fourrures 4 
26,706 34,515 34,499 36,896 38, 906 48,669 +12.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
14,301 28,610 20,123 18,667 25,234 30, 932 +12.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,015 16,772 18,777 21,169 31,509 97,166 +12.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames Hf 
14,867 14,459 16,112 14,561 14,391 21,850 +3.8 Sous-vétements 8 
910 861 1,156 Zig Zile Zz 3,601 +8.5 Chapeaux 9 
Taiit 9,529 13,636 15,342 15,854 22,812 +15.0 Bas pour dames et fillettes 10 
13,062 13,795 17,928 P| AVE 30,237 47,565 -6.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
25,182 31,419 36,192 38,140 41,164 42,869 +2.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
24,681 26,660 34,250 39,781 51,350 69,128 -0.5 Vétements pour hommes 13 
Poly LZ 62,976 67,911 76,197 100,876 VID 255 +9.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,859 28,755 19,379 18,889 SSM We 52,997 +6.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,974 17,161 20,730 20,418 23,403 27,876 -6.7 Chaussures pour hommes et garcons 16 
19,104 19,265 18,654 28,134 28,461 56,246 -36.4 Produits alimentaires et connexes Wye 
54,174 55,855 59,782 64,280 77,478 156,482 +14.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,094 10,676 9,767 9,326 12,238 25,263 +1.5 Appareils et fournitures photographiques 1 
3,161 3,666 3,970 4,917 4,449 3,741 =19.2 Tissus 4 la piéce 20 
34,898 38,623 38,934 37,120 42,395 62,250 44.5 Literie et linge de maison 21 
7,608 8,186 10,324 i115 11,841 155525 -5.6 Menus articles 22 
12,187 11,073 12,448 13,605 21,490 40,838 +15.8 Porcelaine et verrerie 23 
13,518 125509: 13,777 15,516 17,464 14,051 +21.6 Revétements de plancher 24 
17,376 16,179 [Saese 17,112 17,309 18,009 -1.2 Tentures, rideaux et housses 25 
8,473 9,259 9,338 10, 315 14,453 26,044 +9.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
60, 906 48,250 54,439 57,243 54,586 50,864 +17.4 Meubles 27 
56,349 47,109 47,107 50,758 52,852 60, 768 +24.7 Gros appareils ménagers ; 28 
SMI ATE 46,596 47,518 GO ITZ 61,146 105,132 +16.3 Téléviseurs, radios et musique ; 29 
40,857 41,733 39,736 42,865 Doe IZ 104,957 +19.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
30,744 26,356 29,414 30,024 37,742 51,446 +8.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
7,725 12,197 12,704 13,307 14,385 16,780 +17.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
21,290 21,355 22,964 23,099 38,496 80, 932 +0.8 Bijouterie 33 
21,780 ZA 20D 22,631 235) Se) 76,638 121,035 +25.2 Jouets et jeux ' 34 
32,239 24,197 21,497 Zig Ste 28, 866 DBiyO2> +1.5 Articles de sport et valises 35 
25,746 39,485 33,807 29, 300 43,084 79,876 +11.0 Papeterie, livres et revues : ; 36 
13,848 12,010 11,945 17,474 16,218 16, 804 -2.0 Essence, huile, accessoires d automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,819 20,916 20,259 22,203 24, 382 31,131 +1.8 Repas et casse-crotites 38 
21,568 19,890 21,334 24,160 26, 208 25,814 +40.8 Services et travaux de réparation We 
37,982 34,470 31,762 36,670 43,606 74,099 +6.8 Tous autres rayons 4 


940,483 986 , 522 1,028,970 1,117,754 1,352,051 2,031,454 +6.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, 


No. 


Pw 


owuanna 


Seasonally Adjusted, by De 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses’ sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 


Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs 


and supplies 
Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Canada total. 


1988 
January? February! MarchP 
Janvier? Février? MarsP 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
15,853 15,643 15,810 
15,842 15,901 16,571 
70,590 68,637 72,259 
3,096 Sele 3,445 
32,053 32,215 33,876 
18,741 18,422 19,175 
21,949 7a PD 21,866 
15,381 14, 863 14,896 
1,576 1,570 1,448 
13,215 B27 13,278 
19,247 18,763 18,559 
30,839 32,670 31,209 
34,399 33,959 34,430 
We 30) 71,064 73,901 
15,880 17,808 20,168 
18,213 18,563 17,471 
17,689 19,676 30,123 
63, 341 65,871 67,531 
10,533 10,687 10,741 
3,571 3,368 3,376 
36,916 38,002 36,895 
9, 326 8, 963 8,811 
14,575 14,132 14,687 
13,746 12,921 14,959 
15,881 15,726 15,342 
10,223 10,118 10,211 
30, 965 52,065 55,824 
48,101 47,831 52,143 
45,178 47, 968 47,094 
44,840 42,221 46,798 
30,989 33,145 31,908 
13,075 12,924 13,786 
25,688 25,524 25,143 
33,921 33,092 35,134 
29,107 28,978 28,968 
33,594 34,280 34,242 
13,697 13,088 125352 
21,040 20,966 20,938 
21,339 21,017 21,514 
3? 06 40,152 41,590 
1,042, 323 1,033,697 1,076,193 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data 


partment, Canada, 1987 and 1988(1) 


ee7e 


March 


Mars 


16,755 
17,510 


70,757 
3,448 
31,253 


17,994 
20,241 
14,922 

1,378 
11,754 


20,516 
32,103 


36,041 
68,132 
19,629 


19,463 
49,117 
60,395 


10,994 
4,281 


36,333 

9,377 
13,201 
12,704 
16,175 


9,762 


49,292 
43,036 
41,620 
40,622 


30,695 
12,026 
25,645 


28,930 
29,337 


31,905 
13,235 


21,284 
15,897 
40,752 


1,050,730 


"directly". Therefore, 


April 


Avril 


17,183 
17,117 


74,454 
3,472 
32,810 


20,385 
20,774 
13, 346 
1,123 
11,997 


20,223 
31,839 


37,646 
71,272 
19,603 


19,210 
62,813 
62,189 


11,174 
4,208 


35, 684 
9,518 
14,611 
12,788 
15,652 


9,772 


49,375 
44,770 
43,900 
39,450 


29,850 
11,993 
27, 303 


34, 800 
32,888 


33,294 
13,253 


21,183 
17,640 
43,085 


1,087,692 


May 


Mal 


16,935 
17,566 


73,148 
3,103 
32,227 


18,489 
20,921 
14,437 

1,422 
11,785 


19,594 
31,588 


36,489 
68,608 
18,031 


18,033 
38,638 
63,442 


11,159 
3,692 


35,310 

9,481 
13,774 
13,121 
15,588 


10, 182 


50,598 
46, 384 
45,261 
41, 286 


29,241 
11,491 
27,404 


33,188 
29,941 


33,267 
12,609 


21,212 
19,507 
41,087 


1,061,055 


the components do not sum to Cl 


June 


Juin 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1987 et 1988(1) 


a 


19870 Change 
March/February 
1988 
ee ee 
Rayon 
July August September October November December Variation 
mars/février 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 1988 
NG) 
thousands of dollars per cent 
nilliers de dollars pourcent age 
16,231 16,762 16,590 15,899 16,261 15,915 +1.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
17,740 17,564 16,909 18,801 16,378 17,819 +4.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
74,090 72,435 67,836 72,643 74 , 303 72,501 +5.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles i) 
3,685 2,602 2,034 25219 2,376 25095 +8.6 Fourrures 4 
31,484 32,548 52,924 33,290 33,897 32,601 +5.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,489 18,806 19,549 19,822 20,032 19,856 +4.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
20 , 842 yaw al) 21,683 21, 886 22,491 22,447 +3.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
14,783 15,091 14,931 15,405 i528 15,309 +0.2 Sous-vétements 8 
1,403 1,459 1,395 1,658 1,330 1,498 -7.8 Chapeaux 9 
12,024 12,461 12,503 W125. 1,187 13,260 -- Bas pour dames et fillettes 10 
20,403 195559 18,795 19,219 18,545 18,993 -1.1 Gants, moufles et articles de parure pour aN 
dames et fillettes 
32,205 32,346 30,400 32,404 31,143 34,049 -4.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
34,929 34,006 33,446 34,126 33,881 34,001 +124 Vétements pour hommes ifs) 
71,457 74,920 73,816 80,226 72,560 74,703 +4.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
18,580 18,370 20,719: 18, 350 20,893 N2e2he +13.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
18,591 18,636 19,037 19, 194 17,9357 18,118 -5.9 Chaussures pour hommes et garcons 16 
22,736 24,257 22,621 27,993 24,952 35,265 +53.1 Produits alimentaires et connexes 17 
64,881 65,617 66,499 66, 342 66, 307 67,137 +2.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
10,830 10,548 10,797 10,507 10,712 10,682 +0.5 Appareils et fournitures photographiques es 
3,834 3,895 3,680 3,906 3,787 Silos +0.2 Tissus & la piéce 20 
35,370 36, 860 37,106 36,647 Bhatt 37, 348 -2.9 Literie et linge de maison 21 
9,144 9,417 8, 986 9,437 9,469 9, 308 -1.7 Menus articles 22 
14,849 14,974 13,905 15,266 15,408 14,328 +329 Porcelaine et verrerie 23 
13,043 13,342 13,483 Sigi2e7 13,248 13,704 +15.8 Revétements de plancher 24 
15,850 16,615 15,368 15,620 15,800 15,345 -2.4 Tentures, rideaux et housses 25 
OAC 10,301 10,060 10,254 10,583 11,444 +0.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
51,976 D215. 52159 50,927 52,091 51,760 +7.2 Meubles d 27 
49,144 48,413 45,900 45, 301 46,809 48,794 +9.0 Gros appareils ménagers ; 28 
45,690 47,023 42,052 45,886 47,673 48,208 -1.8 Téléviseurs, radios et musique 29 
43,959 46, 337 44,294 43,772 44 , 560 45,148 +10.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
30, 313 30,669 34,119 31,238 32,256 O2R027 -3.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
14,122 13 296 13,426 12,988 13,250 13,524 +6./7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- Biz; 
truct ion 
27,616 27,206 25,726 PAY SSS) 28,612 26,452 -1.5 Bijouterie “4 
33,782 34,069 35,024 34,063 34,992 35,024 +6.2 Jouets et jeux oe 
28,906 26,605 28,400 27,821 28,497 28,711 -- Articles de sport et valises 
33,861 35,241 33,908 34,655 33,389 33,655 -0.1 Papeterie, livres et revues 
14,175 13,461 IZ td 13,463 2s 12,274 -5.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
21,746 21,747 21, 367 21,609 21,585 20,992 -0.1 Repas et casse-crotites * hs 
22,014 21,850 21,681 21,596 20,988 ZA AZO +2.4 Services et travaux de réparation oe 
39,580 40,575 40,069 39,820 42,609 41,336 +3.6 Tous autres rayons 
064,027 1,076,008 1,057,850 1,075,167 1,084,568 1,101,874 +401 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


) le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 
sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1987 and 1988 


1988 1987" 


Province ; 
January" February? March March April May June 


Janvier? Févriect Mars Mars Avril Mai Juin 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland We NZ Ug VEL 10,654 9, 386 11,803 10,808 10,56 
2 Prince Edward Island 4,695 4,609 Deal Es ae) 6,249 6,041 7,01 
3 Nova Scotia 22,166 22,344 Sh feif/5) 25) De 3%). 1/65) 55,091 34, 3 
4 New Brunswick 14,464 (i Be 20 ,036 16,937 22,610 Zag GU 22s 
5 Quebec 138,547 132,854 183,436 197,07, 21.0 Oia 7Abs: 204,992 198%ps 
6 Ontario — 303,516 PANG 5 TL 379,134 559), 265 392,638 409,970 412, 2¢ 
7 Manitoba 31,676 30, 833 41,506 42,496 M07) 48,538 48, % 
8 Saskatchewan 22,067 21,189 ZAs\ 5 S11) 26% 19Z 32,361 SYA T/S32) 31, Bt 
9 Alberta 83,241 85, 304 108,474 109,441 (WZ2d57/ 55 123,863 115565 
10 British Columbia OM eo 100 , 853 VAP hs y4 134,724 148,554 149,633 133Rp3 
11. Yukon and Northwest - = = = = = 
Territories 
12 CANADA 729,522 709 ,065 937,006 879,107 1,021,736 1,041,571 1,013,4 


eS eae nt Me ee ee ee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1987 and 1988 


op edn a Ee ok We A ee Se Oe eee eee re 


1988 1987% 
Selected metropolitan —_ Se —sOO——— a0 
SUE) Januar y* February! March March April May June 
a Janvier? Févriert Mars Mars Avril Mai Juin 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1 Calgary 34,073 SIS 42,362 41,562 46,749 47,238 44,1 
2 Edmonton 36, 360 35,093 48,029 48,167 55,574 54,438 48,€ 
3 Halifax-Dartmouth 13,050 Ze o38 16,584 14,561 18,579 18,649 19,0 
4 Hamilton 22,833 PN hUa72 28,370 23,658 28,029 ZN OD 29,€ 
5 Montréal 80, 768 77,505 104, 738 99,483 111,463 118,718 114,5 
6 Ottawa-Hull 34 , 660 SB GH 43 , 860 39,499 47,932 47,166 46,6 
7 Quebec City orzss 17,584 26,319 23,469 27,708 30,019 28, 
8 Toronto 126,406 120,837 154,403 138,889 154,439 TG o>> 166: 
9 Vancouver 60,628 BNE IS) 77,445 80 , 061 86 ,937 85,901 77; 


TTT 


ABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magusins, par province, 1987 et 1988 


a ———— ee 


987° fan 
1988/1987 

—— Province 
uly August September October November December Variation 
uillet Aoait Septembre Octobre Novembre Décembre 1988/1987 
housands of dollars - milliers de dollars 
10, 186 15,546 11,547 13, 124 18,295 24,890 +13.5 Terre-Neuve 1 
7,047 6,943 6,954 6,823 8,653 (A577 +13.2 fle-du-Prince-Edouard 2 
32,220 33,278 595) 5 DBAS 37,296 D859 74,532 +16.8 Nouvel le-Ecosse 3 
20,614 22,126 22,810 24,687 35,314 48,726 +18.3 Nouveau-Brunswick 4 
32,187 196,750 198,735 224,464 245,594 368,653 +7.8 Québec 3 
18,561 388,735 423,804 459,701 565,634 858, 730 +11.8 Ontario 6 
13,991 46, 351 47, 394 52,001 59,810 89,125 -2.3 Manitoba 7 
8,555 30,934 29,409 34,436 39,601 62,572 +9.1 Saskatchewan 8 
16,545 115,645 111,167 121,014 147,299 ZB poo 2 -0.9 Alberta 9 
0,576 1305215 143,994 144,209 180,011 DTZ INT, -3.7 Colombie-Britannique 10 

~ = - - - - - Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

0,485 986 , 522 1,028,970 1,117,754 1,352,051 2,031,454 46.6 CANADA 12 


SS a a eg i a er ee ee ee ne 


BLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1987 et 1988 


Neen nnn Sp SN 


872 


0 SS SS a ee eee eee 


ly 


illet 


August 


Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


ousands of dollars - milliers de dollars 


0,727 
6,859 
8,078 
7,462 


1,856 


3,451 


6,979 


43,626 
51,674 
18,116 
27,391 


111,412 


46, 367 
28, 253 
154,908 
74,402 


42,252 


43,809 
49,598 
19,775 
31,403 


117,278 


50,195 
28,469 
173,240 
85,838 


43,606 


47,000 
52,548 
21 912 
33,866 


132,778 


55,515 
31/187 
190,091 
84, 334 


47,745 


November 


Novembre 


58,526 
63, 342 
29,034 
41,677 


142,128 


63,391 

34,687 
226,412 
105,070 


54,513 


December 


Décembre 


83,885 
94, 530 
40,856 
66,613 


217,725 


94,613 
48,352 
346 , 778 
158,827 


81, 096 


Change 
March 
1988/1987 


Variation 
mars 
1988/1987 


Certaines zones 
métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ottawa-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


NO 


10 


eee Sen eee Ee eee Naren eo a Ae SS eS ee 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1987 and 1988 


1988 1987! 
Province ; 
January? February! March March April May June 
Janvier? Février! Mars Mars Avril Mai Juin 
No. So eae 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x ) 
2 Prince Edward Island x x x x x x 
3 Nova Scotia 8,235 Io DH 10,250 8,895 10,665 11,307 11,491 
4 New Brunswick x x x x x x 
5 Quebec Wao 2 75,641 103,710 97 ,021 105,565 NA 292 112,61 
6 Ontario 186,129 (WZ ZS 228, 389 201,610 225i, 022 DES) SN) 239,14 
7 Manitoba 20,274 195 165 723} 595)| 27,005 30, 368 28,484 29,60 
8 Saskatchewan x x x x x x 
9 Alberta 59,020 Do UZ TESTA 78,657 86,761 84,694 76,96 
10 British Columbia 76,465 US S92 95 lon MOB AVY AMO emiza 110,522 96 , 4€ 
11. Yukon and Northwest - = = = = = 
Territories 
12 CANADA 449,724 426,277 561,727. 538,816 593 ,062 617,793 592,44 
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TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1987 and 1988 


a 


10 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1988 1987 

eae ee 
Januar y? February! March March April May June 
Janvier! Février! Mars Mars Avril Mai Juin 


thousands of dollars - milliers de dollars 


26,050 26,884 S10) 31,675 34,600 34, 330 BS 

26,548 25,064 34,146 36,079 40,165 39,084 34,4 
x x x x x x 

O25 (S| 20,472 e227 AD ANZ 21,138 2 ey 

55,049 52,948 VO eeoilz Wj ey 71,300 80,476 76! 

20,540 19,358 26,462 23,260 28,115 27,710 27, 
x x x x x x 

93,601 87,931 112,429 101,002 108,654 W205 222 118, 

Diligi 299 49,641 65,061 68,736 73,466 71,748 64, 


x x x x x x 
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ABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1987 et 1988 


a 


Be7* 


ee 


uly August 


uillet Aoat 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 

March 

1988/1987 

Variation Province 
mars 
1988/1987 


NO 
housands of dollars - milliers de dollars 


x x 
x x 
11,255 11,135 
x x 
04,144 108,100 
24,215 225,682 
26, 733 27, 301 
x x 
13,133 78, 365 
94, 609 93,153 
17, 993 573,055 


12,920 


120,693 


261,054 


30,802 
xX 


79,144 


109,358 


642,224 


134,933 


280,026 


32,812 
x 


82,912 


106,535 


681, 143 


142,855 


337,892 


37,921 
x 


103,188 


134,608 


812,058 


207, 325 


497,589 


5322 
x 


148,531 


197,436 


1,181,912 


x Terre-Neuve 1 

x f1le-du-Prince-fdouard 2 
+15.2 Nouvelle-Ecosse 3 
x Nouveau-Brunswick 4 
+6.9 Québec 5 
+13.3 Ontario 6 
-5.5 Manitoba 7 
x Saskatchewan 8 
-5./ Alberta 9 
-7.8 Colombie-Britannique 10 


- Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 


+4.3 CANADA 12 


eee ee ee ee 


IBLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1987 et 1988 


ae ee a ee oe 


Ig7r 


—— SSS Se ee ee eee 


ly August 


illet Aott 


Sept ember 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
March 


1988/1987 Certaines zones 


Varmeuan métropolitaines 


mars 
1988/1987 


N 0 
ie en 
| 


ousands of dollars - milliers de dollars 


9,494 31,458 
3,680 36,532 

x x 
0,129 19,462 
9,553 73,297 
59772 26,787 

x 28 
7,886 111,316 
1,749 61,966 

x Xx 


128, 367 
73,387 


xX 


139,889 
70,725 


x 


165,259 
88,709 


x 


47,527 


144,675 


55,057 

x 
247 , 366 
131,502 


x 


-2.8 Calgary 1 
-5.4 Edmonton 2 
x Halifax-Dartmouth 3 
+18.8 Hamilton 4 
+4.1 Montréal 9 
+13.8 Ott awa-Hull 6 
x Ville de Québec 7 
+11.3 Toronto 8 
-5.3 Vancouver 9 
x Winnipeg 10 


ee ea a ee ee ee ee ee ee ee) ye Se ee ee oa, = ee 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1987 and 1988 


1988 1987F 

a ner ner re eee a 
Province : 

January? February? March March April May June 

Janvier? Février! Mars Mars Avril Mai Juin 


No. 
Ehousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x y 
3 Nova Scotia {Dn Pa 14,813 19,622 16,684 23,098 21,784 22,892 
4 New Brunswick x x x x x x y 
5 Quebec 58,735 Di LD 79,726 73,188 91,640 87,740 85.5979 
6 Ontario ile, 116,244 150,745 137/ SaDe 169,513 170,652 173, 021 
7 Manitoba 11,402 11,668 (eyes 1881 20,431 20,054 19 ,3D8 
8 Saskatchewan x x x x x x 

9 Alberta PASS [AIA 25,802 34,263 30,784 38,994 395,169 . 3602 
10 British Columbia 22,22 26,918 34,631 Bil O7 Sian SIA 37 , 06! 
11. Yukon and Northwest - = = = = = 

Territories 
12 CANADA 7A eH) 282 , 788 375,279 340, 292 428,674 423,779 421,01 


eer en er 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1987 and 1988 


ae a eer a rae en 


1988 19872 
Selected metropolitan a SS ee 
areas 
Januar y= February! March March April May June 
, Janvier? Février® Mars Mars Avril Mai Juin 
Oe 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 8,022 8,773 115570 9,887 12,149 12,907 12,238 
2 Edmonton 9,812 10,029 13,882 12,088 15,409 15,354 14,180 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x y 
4 Hamilton 5,810 5,991 7,898 6,421 8,117 8,321 B , 30 
5 Montréal 25,719 24,556 34,425 31,951 40,164 38,242 37,59 
6 Ottawa-Hull 14,120 (S775 17,398 16,239 19,817 19,456 19,614 
7 Quebec City x x x x x x | 
8 Toronto 32,805 32,906 41,973 37,888 45,785 47,133 48 , 34 
9 Vancouver 9,328 Sei 12,385 11,325 13,471 14,153 13, 16! 
10 Winnipeg x 


Bese ee eg ee 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1987 et 1988 


——— eee 


1907 Ce 
1988/1987 
July August September Oct ober November December Variation prow ince 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 1988/1987 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x tle-du-Prince-Edovard 2 
20,966 22,144 20,637 24,088 34, 366 50,073 +17.6 Nouvel le-Ecosse 3 
x x Xx x x x X Nouveau-Brunswick 4 
78,043 88,649 78,041 89,531 102,739 161, 328 +8.9 Québec 5 
154,346 163,053 162,750 W/On6a> ZL AZ 361,141 +925 Ontario 6 
Wi, 259 19,049 65 292 19,189 21,888 35 , 803 +3.1 Manitoba 7 
x Xx x x x x Xx Saskatchewan 8 
33,412 37, 280 32,023 38, 102 44,111 70,001 +11.3 Alberta 9 
3,967 37,062 34,636 37,674 45,403 75,482 +9.9 Colombie-Britannique 10 
= = 2 = - - - Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 
182,490 413,467 386, 746 436,611 539,993 849,542 +10.3 CANADA 12 
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ABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1987 et 1988 


ee Re es eee es ee Oe ee eee ee 


9877 


SO ee eee eee eee 


luly August 


luillet Aott 


Sept ember 


Septembre 


October 


Octobre 


housands of dollars - milliers de dollars 


1,233 125167 
3,179 15,142 

x x 
7,333 7,930 
2,303 38,115 
7,678 19,580 

x x 
1,059 43,592 
2,441 12,436 

x x 


November 


Novembre 


61,152 
16,361 


x 


December 


Décembre 


99,412 
27, 326 


x 


Change 
March 
1988/1987 
Variation 


mars 
1988/1987 


+17.0 


+14.8 


+23.0 


+7./7 


+7.1 


+10.8 


Certaines zones 
métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott awa-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


NO 


10 


12 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 


1988 1987 

en ee ee” 
Se eCe January February March March April May 

Janvier Février Mars Mars Avril Mai 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 12 12 2 13 14 120 
2 Prince Edward Island 6 6 6 6 6 6 
3 Nova Scotia 36 36 36 37 36 36 
4 New Brunswick 28 28 28 28 28 28 
5 Quebec 5S) 154 {(53S) 155 (|2>) 154 
6 Ontario BZA 321 321 320 320° 319! 
7 Manitoba 34 34 34 337) 34t 34t 
8 Saskatchewan BZ. Bz 57. 5h 31 31 
9 Alberta 88 88 89 88 88 88 
10 British Columbia 102 102 103 103 102 102 


11. Yukon and Northwest - - = = gS g, 
Territories 


12 CANADA 814 813, 814 818 812° 810! 


ae eee eS 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1987 and 1988 


Pe ee ee en a Pe ee eee 


1988 1987 
Selected metropolitan nn aa a 
areas January February March March April May 
si Janvier Février Mars Mars Avril Mai 
number - nombre 
1 Calgary 28 28 28 26 26 26 
2 Edmonton 35 35 36 34 34 34 
3 Halifax-Dartmouth 16 16 16 16 16 16 
4 Hamilton 24 24 24 23 23 23 
5 Montréal 72 72 71 Wy 72 a 
6 Ottawa-Hull 35 35 35 33 33 33 
7 Quebee City Za 21 21 21 21 21 
8 Toronto oF SM 97 94 95 Bb) 
9 Vancouver 42 42 42 42 42 42 


10 Winnipeg 29 29 BS) 728) 29 29 


TT 
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‘(ABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1987 et 1988 


ee 


987 
SS ee 


Juin July August September October November December Province 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 

umber - nombre — SS 

42r 2 12 12 Ww 12 12 Terre-Neuve 1 
6 6 6 6 6 6 6 {le-du-Prince-Edouard 2 
36 36 36 36 36 36 36 Nouvel le-Ecosse 3 
28 28 28 28 28 28 28 Nouveau-Brunswick 4 
54 154 156 >> D> 156 155 Québec 5 
19t 3190 317 317 322 322 322 Ontario 6 
34r 34 34 34 34 34 34 Manitoba 7 
31 31 31 32 32 32 32 Saskatchewan 8 
88 88 88 88 88 88 88 Alberta 9 
02 102 103 103 103 103 103 Colombie-Britannique 10 


z & = = = = = Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 


10° 810t 811 811 816 817 816 CANADA 12 
ar ea se i es 


ABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1987 et 1988 


987 

Certaines zones 
une July August September October November December métropolitaines 
uin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
a eee el 
umber - nombre 


6 27 28 28 28 28 28 Calgary 1 
4 BD 35 35 35 35 35 Edmonton 2 
5 16 16 16 16 16 16 Halifax-Dartmouth 3 
3 24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
| 71 72 72 72 73 72 Montréal 5 
3 34 35 35 35 35 35 Ott awa-Hul1l 6 
| 21 21 21 21 21 21 Ville de Québec y] 
5 96 96 96 97 97 97 Toronto 8 
2 42 43 43 43 43 43 Vancouver 9 
} 29 29 29 29 29 29 Winnipeg 10 


I ec Pg a ee 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 


1988 1987 

IE 
Pr ovetce January February March March April May 

Janvier Février Mars Mars Avril Mal 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 2 2 Z 4 4 2. 
2 Prince Edward Island 1 1 1 1 1 1 
3 Nova Scotia 8 8 8 8 8 8 
4 New Brunswick 4 4 2 A 4 4 
5 Quebec 51 51 51 49 49 49 
6 Ontario 118 118 118 116 1147 114 
7 Manitoba 1s 13 13 16 (Be 13 
8 Saskatchewan 13 ie) 1B Ws (135 13 
9 Alberta 45 45 46 45 45 45 
10 British Columbia spss we) 53 52 52 52 
11. Yukon and Northwest - = = = = = 
Territories 
12 CANADA 308t 308 309 308 301° 301 
Pa BE pee SN Ae ee 
TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1987 and 1988 
1988 1987 
Selected metropolitan 
areas January February March March April May 
“ Janvier Février Mars Mars Avril Mai 
number - nombre 
1 Calgary 14 14 14 14 14 14 
2 Edmonton 19 19 20 19 19 19 
3 Halifax-Dartmouth 6 6 6 6 6 6 
4 Hamilton 13 13 13 13 13 13 
5 Montréal 30 30 30 29 29 29 
6 Ottawa-Hull 13 13 13 12 12 12 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 
8 Toronto 46 46 46 45 45 45 
9 Vancouver Dips 27 27 27 2 27 
10 Winnipeg 12 2 12 12 12 12 


Se as ee ee 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1987 et 1988 


a ee 


1987 
See 

June July August September October November December Province 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
NE nro so ee i ee 


2t 2. 2 2 2 2 2 Terre-Neuve 1 
1 1 1 1 1 1 1 fle-du-Prince-fdouard 2 
8 8 8 8 8 8 8 Nouvel le-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
49 49 50 50 50 51 51 Québec 5 
1152 1152 115 ial 118 118 118 Ontario 6 
13f (453 13 13 13 13 1\53 Manitoba 7 
13 13 13 453 AS Les 13 Saskatchewan 8 
45 45 45 45 45 45 45 Alberta 9 
52 Dz 53 53 54 54 54 Colombie-Britannique 10 


* = = = = = - Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


s02t 302F 304 304 308 309 309 CANADA 12 


‘(ABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1987 et 1988 


a Rar a ry ee 


987 
| Certaines zones 


june July August September October November December métropolitaines 


Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
Sa a Nh ee ee IN 


lumber - nombre 


4 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
9 19 19 19 19 19 19 Edmonton 2 
6 6 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
3 13 13 13 13 1s 13 Hamilton 4 
9 29 29 29 29 30 30 Montréal 5 
2 12 13 13 13 13 13 Ott awa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
6 46 46 46 46 46 46 Toronto 8 
7 27 28 28 28 28 28 Vancouver 9 
2 12 12 12 12 12 12 Winnipeg 10 


(ee ee ce 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 


1988 1987 

2 
Brevence January February March March April May 

Janvier Février Mars Mars Avril Mai 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 10 10 10 9 10 10 
2 Prince Edward Island > 5 5 5 5 5 
3 Nova Scotia 28 28 28 29 28 28 
4 New Brunswick 24 24 24 24 24 24 
5 Quebec 104 103 102 106 106 105 
6 Ontario 203 203 203 204 206° 205 
7 Manitoba 21 21 21 21 21 21 
8 Saskatchewan WS) 19 19 18 18 18 
9 Alberta 43 43 43 43 43 43 
10 British Columbia 49 49 50 51 50 50 
11. Yukon and Northwest - = = = J a 
Territories 
12 CANADA 506 505 505 510 511° 509 


ee 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1987 and 1988 


De oe Be ee ee ee eee 


1988 1987 
Selected metropolitan SS a nn 
areas January February March March April May 
° Janvier Février Mars Mars Avril Mai 
SE a ae a ae ee 
1 Calgary 14 14 14 12 12 12 
2 Edmonton 16 16 16 15 ii 15 
3 Halifax-Dartmouth 10 10 10 10 10 10 
4 Hamilton 11 11 11 10 10 10 
5 Montréal 42 42 41 43 43 42 
6 Ottawa-Hull 22 22 D2 21 21 21 
7 Quebec City 13 113 13 13 13 13 
8 Toronto 54 51 51 49 50 50 
9 Vancouver 2 15 15 15 15 15 


10 Winnipeg 17 17 17 17 17 17 


0900 0090909 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1987 et 1988 


On, 


1987 
ee ae ee 


June July August September October November December Province 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
10 10 10 10 10 10 10 Terre-Neuve 1 
5 5 5 5 5 5 5 Tle-du-Prince-fdouard 2 
28 28 28 28 28 28 28 Nouvelle-fcosse 3 
24 24 24 24 24 24 24 Nouveau-Brunswick 4 
105 105 106 105 105 105 104 Québec D 
204 204 202 202 204 204 204 Ontario 6 
21 21 21 21 21 21 21 Manitoba 7 
18 18 18 iD) 19 9) (i) Saskatchewan 8 
43 43 43 43 43 43 43 Alberta 9 
50 50 50 50 49 49 49 Colombie-Britannique 10 
3 a = a = = - Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
508 508 507 507 508 508 507 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1987 et 1988 
he a a aR a a a a a AT a Na ee el RE PrP Se 


1987 
| Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
See es St SS a LS i eS eR a ar a en ogc ae ogg ire eS 4F SUL ME eee ek ee ee ae re ge 


number - nombre 


12 13 14 14 14 14 14 Calgary 1 
15 16 16 16 16 16 16 Edmonton 2 
10 10 10 10 10 10 10 Halifax-Dartmouth 3 
10 11 11 11 11 11 1 Hamilton 4 
42 42 43 43 43 43 42 Montréal 5 
21 22 22 22 22 22 22 Ott awa-Hul 1 6 
ue 13 13 13 13 13 13 Ville de Québec 7 
50 50 50 50 51 51 51 Toronto 8 
15 15 15 15 15 15 ws Vancouver 9 
7 17 17 17 47 17 17 Winnipeg 10 


a a ee ee eS SS eee 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 


January - March 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Janvier - mars 


ee eee Se 


Sales - Ventes Change 
Department ——— 1988/1987 
Gh z Variation 
Ray 1987 1988 1988/1987 
Nove ton 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentag 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 33,493 BlRoot -6.3 
2? Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 44,150 59),,89> -9.6 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 192,922 153,875 +1.0 
4 Furs - Fourrures 10, 394 9,978 -4.0 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants UY SARE 81,184 +5.1 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 37,854 40,408 +6./7 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames B35 SANT 41,659 é +8.7 
8 Intimate apparel - Sous-vétements Bey She 37,647 +4.6 
9 Millinery - Chapeaux DR IZZ 3,090 +5.8 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 30,551 33,430 +9.4 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 37,989 35,324 -7.0 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 64,947 (Jon 1 SY +2.7 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 68,645 625,971 -3.9 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 127526 1 EIK5 (/o7/ +6.6 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 37,240 B37) Sib, +0.3 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 39,423 Sil OW -4.4 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 151,185 67, 783 -55.2 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 147,954 156,053 +525 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 25 Zl 21,749 -6.3 
20 Piece goods - Tissus &a la piéce i Gw>) Sioa eake) -18.1 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 88 , 286 90,751 +2.8 
22 Smallwares and notions - Menus articles 27,433 25,819 -5.9 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 28,114 28,554 +1.6 
24 Floor coverings - Revétements de plancher Dei, 35,561 +10.4 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses SH) ck) Ae) -2.0 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison Zl LOY, 23,334 +4.9 
27 Furniture - Meubles 130,292 139.718 bis 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 109,522 121,544 +11.0 
a Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 103, 347 112,190 +8.6 
0 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques Snmaze 99,755 aed 
31 poral i Buea, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, ‘ 
papier-tenture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie ae eae a 
chauffage et construction ’ 25.397 D8R3S62 aT 7) 
33 Jewellery - Bijouterie 44,978 43,032 -4.3 
34 Toys and games - Jouets et jeux 45,188 49,770 +10.1 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 56,750 58,050 <ong 
eae ics, tenets ce eee Neues as ge 
huile, Senecaotes d' automobile, Arpad aon Sei 2 area 
38 Meals and lunches - Repas et casse-cro(tites mae ee a 
i: ola aby SM ae - Services et travaux de réparation 40,892 54, 540 +334 
other departments - Tous autres rayons 97,240 94,625 a2 
, ’ . 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 2,372,005 232) 529 +0.2 
’ > ’ ? be 


Sa ee 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1987 and 1988 
January - March 
TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1987 et 1988 


Janvier - mars 


ee 


Sales - Ventes Change 
1988/1987 
Province 
19870 198 Variation 
‘ 1988/1987 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 25,898 2,50 +7.1 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard 13,660 14,895 +9.0 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 68,327 74 , 383 +8.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 44,531 49,075 +10.2 
Québec 442,424 454 , 837 +2.8 
Ontario WWE 135) 971,423 +5.9 
Manitoba TAZEA85 104,015 -7.3 
Saskatchewan 72,504 T1576 -1.0 
Alberta 305,688 Z1 1018 -9.4 
British Columbia - Colombie-Britannique Bia AZ DIL OD2 -10.5 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest - - = 
CANADA 2,372,004 2,375,592 +0.2 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1987 and 1988 
January - March 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1987 et 1988 


Janvier - mars 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1988/1987 
Certaines zones métropolitaines Variation 

‘ (ete a 1988/1987 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 1b, 470 1125074 -2.9 
Edmonton 134,424 119,482 -11.1 
Halifax-Dartmouth 520 be G2 AT2 +/7.3 
Hamilton 64,211 72,625 +13.1 
Montréal 261,444 263,010 +0.6 
Ottawa-Hull 104,483 tit651 +6.9 
Quebec City - Ville de Québec 59, 346 63,137 +6.4 
Toronto S79 7,742 401,645 +5.8 
Vancouver 222, 343 199,652 -11.1 
Winnipeg 101,072 ea) 5 7A1NO -5.8 


i ea 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1987 and 1988 
January - March 
TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1987 et 1988 


Janvier - mars 


ee eee re ee 


Sales - Ventes Change 
1988/1987 
Province ) 
ariation 
r 
187 [EAN 1988/1987 
ee ee ET EAL ea a 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 24,134 26,016 +7.8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 x x 
Québec 249 ,880 ZO ee 28556 1/ 
Ontario 554,282 587 ,046 +5.9 
Manitoba T2090 64,970 -10.3 
Saskatchewan x x x 
Alberta 222,612 192,70 22 = |e 
British Columbia - Colombie-Britannique 288 ,265 PES Foo -14,.8 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest = = = 
CANADA 1,474,574 1,437,728 -2.5 
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TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1987 and 1988 


January - March 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones mét ropoli- 
taines, 1987 et 1988 


Janvier - mars 


arate De Ad pee oe me en ee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1988/1987 
Certaines zones métropolitaines Variation 
r 
1987 1988 1988/1987 
thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentai 
Calgary 88,960 85,726 -559 
Edmonton 101,754 85,758 -15.7 
Halifax-Dartmouth x x x 
hae 47,760 52,926 +10.8 
aie ie: - 175,821 178,909 +1.4 
wa-Hu 61,781 66, 36 4 
Quebec City - Ville de Québec x ss . Ys x 
oraiiee 279,951 293,961 +5 0 
ancouver 192,428 166,001 -13.7 
Winnipeg x x x 


Eee ee eee 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1987 and 1988 
January - March 
TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1987 et 1988 


Janvier - mars 


amen te 


Sales - Ventes Change 
1988/1987 
Province 
Variation 
r 
al i788 1988/1987 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x i x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 44,193 48,367 +94 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x Xx 
Québec 192,544 195,674 +1.6 
Ontario 362,UD5 384 , 376 +6 .0 
Manitoba 39, 794 39,045 -1.9 
Saskatchewan x x x 
Alberta 83,077 84,286 +125 
British Columbia - Colombie-Britannique 83,550 87,081 +4 .2 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest - - - 
CANADA 897,431 937,864 +4.5 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1987 and 1988 
January - March 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1987 et 1988 


Janvier - mars 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1988/1987 
Certaines zones métropolitaines Variation 

; ‘ 1785 tee 1988/1987 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 26,510 28,365 +7.0 
Edmonton D2 ,CG7 BIL IAS, +3.2 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 16,450 (Ie art ste e) +19.8 
Montréal 85,624 84,700 -1.1 
Ottawa-Hull 42,701 45,271 +6.1 
Quebec City - Ville de Québec x % x 
Toronto 99 ,792 107 ,684 +7.9 
Vancouver 29,915 31,630 +5./ 
Winnipeg x * x 


a ee ee SS SSS 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1986-1988 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1986-1988 


nn Ee 


Period 


Période 


1986 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1987" 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoiat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1988 


January! - Janvier! 
February? - Février! 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Department stores 


Grands magasins 


EE 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
oe eee 
Sales Distri- SEE Distri- Ee Distri- 
Venbes bution Wentes bution Ventes bution 
‘O00 % "000 % ‘O00 a 
162,499 100.0 491 555 64.2 273,906 Soya! 
699.014 100.0 EL ove) 62.9 (ee The, Sia 
902,564 100.0 556,004 61.6 346, 560 38.4 
9805792 100.0 595 1a GOR; 385,039 DOR 
1,088,216 100.0 654 ,978 60.2 G5 552om 5938 
944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 BIRG 
9525945 100.0 568 , 983 61.0 363,960 B90 
980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40.2 
1,036,540 100.0 661), 652 63.8 374,908 BY 2 
1,085,562 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0 
V5 3562,475 100.0 851,643 62> a UO ir 2 SD 
1950 022 100.0 1,167 294 Doe 782,765 40.1 
12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,863 38.6 
771, 704 100.0 CAS Ma ede) Do i 280, 308 36.3 
2g Gee 100.0 444 , 363 61.6 276,851 SB} Ul! 
879 10% 100.0 538,816 Gli 340,292 SY8ie5 7/ 
10246:756 100.0 593,062 Nei 4(0 428,674 42.0 
(Cato 100.0 617,195 Doe Wie Sal alye) 40.7 
1,013,458 100.0 592,443 Nea > 427,015 un) 5, 
940 , 483 100.0 Boy soe DN) 5 B 382,490 40.7 
986 , 522 100.0 D1 Uoe AL 413,467 ag 
1,028,970 100.0 642,224 62.4 386 , 746 SiG 
Weald et 100.0 681,143 60.9 436,611 Bye) || 
eae a 100.0 812,058 60.1 559 995 69) 
2051 544 100.0 Vet OaZ Dow 849,542 41.8 
12,906,004 100.0 TSTZ6, 25) sy) 5,179, 748 40.1 
W2O, O22 100.0 OD ane. 61.6 iM ge lade Ti) 38.4 
709,065 100.0 a26,277 60.1 282,788 599 
937,006 100.0 SGN Pe De) ee) BY ba rahe. 40.1 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 


Metropolitan Area, 1986-1988 


March 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail 
province et certaines zones métropolitaines, 1986-1988 


Mars 


y par 


a 


Province and Selected Metropolitan Areas 


Province et certaines zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

‘British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest 


CANADA 

Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


Distribution 


———eeeEeeeeeSSSSSSSFMSSFSMMFhFeFee 


1986 


per cent - pourcentage 


yy) 


eo 


728 


6.9 


6.4 


8.4 


10.8 


8.5 


1987 


4.6 


11a2 


6.7 


Del 


dan 


ey 


10.3 


7.6 


1988 


4.4 


10:57 


6.2 


94 


7.1 


Change 
1988/1987 


Variation 
1988/1987 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1987 and 1988 


No. 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 


Furniture 
Major appliances 
Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


c¢D) 


Januar y? February? March March April May June July 
Janvier? Février? Mars Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
46,423 60,174 ale 74, 603 80,965 7255 59,584 64,454 
35,130 54,012 49, 367 62,836 Seas lite 43,944 40,556 59,906 
226,512 274,351 314,171 341,851 356,094 324,594 287,730 287, 800 
24,842 21,349 20,167 28,406 28,283 VY ey 28,725 30,442 
101,298 122, 269 127,699 126,656 133,193 121,473 117,625 127,704 
53,475 74,294 81,799 83,227 72,344 74,185 76,125 94,295 
60,061 67,439 75,282 68,154 73,100 72,676 67,175 65, 783 
70,618 74,266 76,832 70,375 72,416 73,277 72,863 73,209 
3,817 59 By) 4,002 4,072 3,659 3,258 2,888 55 fila 
48,452 53,070 56,231 53,280 53,302 51,638 51,162 56,822 
63,323 72,119 83,171 88,215 89,972 84,201 75,550 75,183 
136,082 153,354 181, 266 eg 163,484 156,988 141,318 143,170 
123,058 159,255 190,750 177,025 184, 302 180,962 146, 666 145,870 
230,265 259,643 282,375 267,583 279,840 299,478 260,212 242,392 
58,966 PS TANS 84 ,662 75,564 75,621 70,815 64,024 77,613 
73,070 80,913 94,855 86,475 92,576 95,209 87,984 85,567 
IX} AD 43,782 39,442 69,994 58,424 33,865 39, 306 25,255 
303,161 302,477 308,161 288, 289 293,521 294,422 284,680 287, 663 
45,943 46,507 49,092 58,046 60,075 61,821 58091 55.5 0a 
25,290 28,011 32,473 31,633 32,896 25,197 25,398 25,962 
169,190 179,602 183,023 176,501 180,707 184,268 180,473 17554e 
45,817 49,010 52,316 554 167 Sif 333] 56,096 54,962 55,912 
OF laa 101,816 108 , 802 110,721 Ti esarier! 111,835 1O5:5:295 102,114 
66,024 70,476 68, 301 68,545 70,988 72,033 81,121 69,025 
78,045 82 ,064 88,446 83,158 82,701 83,678 83,850 82,089 
52,290, ey ae) Be py 67,468 70,494 70, 316 larger 71,695 
172,285 193,473 213,756 Tey 187,847 181,209 Viale 167,936 
93 , 802 96,731 She Ie) 93,774 94,101 91,867 87,299 
183,178 ISI We4| 208,920 195,687 196,885 196,415 192,701 197, 786 
174,167 190,156 205,328 201,492 203,602 194,151 193,,. 590 191,524 
141,446 147,771 161,014 160,370 170,809 167,356 160,673 151,759 
54,168 58,755 62,694 66,5937 68,449 67,266 69,016 66,848 
167,090 176,015 186, 702 193,149 201,426 198,286 186,298 183,666 
124,375 134,641 152,404 136,598 133,247 128,477 148, 366 181,769 
126,447 151,118 184,001 (EEAred, 189,223 183,441 162,984 147, 868 
124,731 130,491 135,271 147,971 151, 562 153,028 162,967 175,888 
59,407 64,485 68,186 68,951 67, 340 65,545 65,827 61,651 
462 291 388 551 444 538 522 390 
3,945 3,506 559 3,042 3,055 3,318 3,420 3,689 
pope Me ied 68,767 83,020 105,451 97,428 100,891 88,187 85,224 
3,747,053 4,172,132 4,549,184 4,511,268 4,598, 109 4,480,014 4,267,608 4,289,983 


At selling value. 
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TABLEAU 24, Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


19872 


August 


Aott 


September 


September 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


69,940 
83,958 


304,082 
30,138 
133,432 


92,646 
74,136 
71,843 

7,661 
61,227 


83,048 
156 877 


161,243 
278 ,203 
80,091 


90,028 
33,221 
294,646 


54,081 
25,331 


173,819 
59,345 
103,456 
66,167 
80,464 


73,433 


162,276 

83,026 
193,477 
195,340 


147,145 
65,480 
181,803 


232,561 
145,411 


166,465 
59,954 


319 
3,621 
66,746 


4,446,140 


(1) Valeur de vente. 


72,548 
93,757 


315,961 
32,089 
135,376 


89,488 
85,066 
72,801 

9,076 
61,710 


97,126 
172,793 


190,870 
316,022 
82,399 


96,660 
38,963 
332,105 


48,098 
25,660 


173,668 
57,798 
110,683 
69 ,839 
80,862 


76,551 


168,147 

92,015 
204,944 
204,956 


155,961 
63,857 
194,967 


265,193 
154,294 


168,417 
62,841 


436 
3,056 
82,314 


4,759,367 


October November 
Octobre Novembre 
79,218 74,023 
92,286 69,743 
337,650 328,994 
e/a) 34 ,340 
140,355 133,867 
99,208 86,786 
105,937 109,480 
TO, 83,386 
9,014 8,704 
61,312 63,360 
116,306 115,262 
180,485 170,509 
214,744 200,172 
365,202 362,067 
92,464 89,018 
106,293 OOF AS9 
46,443 57,892 
389 ,967 413,387 
53,835 58,273 
(eax Iie) 22,851 
189,563 195,003 
56,968 54,245 
131,540 125,947 
67,352 WIE 
80,503 80,463 
80,113 67,994 
168 ,806 172,036 
90,470 94,739 
222,224 235,961 
217,874 235,162 
164,520 160,626 
655519 64,651 
218,661 227 ,603 
283,380 242,501 
169,585 169,712 
190,771 190,331 
62,058 64,184 
453 479 
3,367 3,380 
94,171 93,946 
5,185,248 5,132,627 


Change - Variation 


December March/ March 
February 1988/1987 
1988 Rayon 
Décembre Mars/ Mars 
février 1988/1987 
1988 
NO 
per cent 
pourcentage 
52,901 22.8 -0.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
40,072 -8.6 -21.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
237,578 14.5 -8.1 Vétements sports pour dames et jeunes filles Z 
30,019 -5.5 -29.0 Fourrures 4 
105,350 4.4 0.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
56,911 {Ora -1.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
63,491 11.6 10.5 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
77,308 ye Do Sous-vétements 8 
5,423 ISD eit id, Chapeaux 9 
51,326 6.0 Due. Bas pour dames et fillettes 10 
73,506 15.3 -5.7 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
152,950 18.2 a Wee Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
134,516 19.8 78 Vétements pour hommes 13 
252,386 8.8 Bige) Articles d'habillement pour hommes 14 
59,666 14.8 12.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
93,945 Aide z ely Chaussures pour hommes et garcons 16 
26,988 -9.9 -43.6 Produits alimentaires et connexes Aly 
361,221 teks 6.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
47,078 5.6 -15.4 Appareils et fournitures photographiques 19 
28,283 12.0 Zou Tissus a la piéce 20 
178,419 ie) BiaT/ Literie et linge de maison 21 
49,872 6.7 -6.2 Menus articles 22 
96,861 (S59) -1.7 Porcelaine et verrerie 23 
76,589 -3.1 -0.4 Revétements de plancher 24 
78,743 7.8 6.4 Tentures, rideaux et housses 25 
3 SZiA8) 8.0 -11.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
173,287 10.5 18.9 Meubles 27 
95,149 tot 4.3 Gros appareils ménagers 28 
191,382 ia? 6.8 Téléviseurs, radios et musique : 29 
ZR SI)S} 8.0 Ree Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
140,227 9.0 0.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
59,610 6.7 -5.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
175,589 6.1 -3.3 Bijouterie t 
131,833 15.2 11.6 Jouets et jeux ; aE 
132,873 21.8 -0.9 Articles de sport et valises 
137,784 SSH) -8.6 Papeterie, livres et revues : 
61,737 Soh -1.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 3 
réparation et fournitures 
555 Sie) -29.6 Repas et casse-crodtes 38 
3,424 -3.2 ATG Services et travaux de réparation it: 
61,154 20.7. -21.3 Tous autres rayons 
4,024,407 9.0 0.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 


Department January? February? March March April May June 
Janvier® Février? Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 5.74 6.10 5.50 Die 4.24 3.01 BSA) 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits Bn 5.44 2.61 3.13 3.23 3.92 5.23 
3 Women's and misses' sportswear 5.41 S92 Gog 5.50 4.58 3.71 3.72 
4 Furs 5.24 7.44 8.52 (oi 27.24 53.73 55.01 
5 Infants! and children's wear and nursery 4.33 4.97 3.84 4.30 Bago Sine) 4.19 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 5.86 6.88 3.99 4.57 3.43 4.16 5.07 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.79 Dall o/s) 4.81 4.29 Deoe, Bye) 
8 Intimate apparel 5.54 7.05 B53) 5.08 De 4.71 4.68 
9 Millinery 3.00 3.76 4.54 5.01 4.49 3.34 507 
10 Women's and girls' hosiery 4.67 5.24 4.35 4.74 4.08 4.27 5.46 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 5.40 W522) (iil 6.08 Bie 24 4.57 4.94 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear Wott 794 6.06 Dole) 4.47 4.51 4.58 
13. Men's clothing 6.45 8.83 6.61 6.10 5.42 5.31 4.03 
14. Men's furnishings Daw Gieo> 5.03 Dele 4.70 4.86 3.24 
g 
15. Boys’ clothing and furnishings 6.46 Tie WD 4.73 4.48 3.68 4.02 4.14 
16 Men's and boys! footwear 6.85 Tat 5.85 4.98 4.42 4.98 4.54 
17. Food and kindred products Were) 2.24 W25 leo, 0.90 0.94 2.00 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.45 bee) 5.31 5.68 5.63 5.10 Dayal 
19 Photographic equipment and supplies 6.29 6.96 6.33 Woe) 6.89 6.50 Die lit 
20 Piece goods Daily eo, 8.52 6.70 7.63 6.45 7.18 
21 Linens and domestics 4.82 Pica? 6.01 6.06 6.01 5.69 Dols) 
22 Smallwares and notions By 6.39 6.52 6.56 6.77 Wise 7.94 
23 China and glassware HORZ3 11.96 9.95 Aidetz 10.23 8.47 9.28 
24 Floor coverings 6.12 7,04 4.63 DisiOo 5.49 5.47 6.18 
2D Draperies, curtains and furniture cov- 6n97 Teed 6.03 5.60 5.14 4.99 4.86 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.69 7.86 7.08 8.71 8.44 8.33 9.61 
home furnishings 
27 Furniture ; 3.69 4.89 4.00 B92 3.78 he Tico) 
28 Major appliances 2.24 2.88 BSB) 2.54 2.38 2.09 1.69 
29 Television, radio and music 4.89 eee) Deol 5.85 ayo) 6.02 5.45 
30 Housewares and small electrical appliances 5.16 6.13 5.87 6.86 6.55 5.30 5.47 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 7.25 Woe 6.40 6.89 5.60 4.22 4.45 
32 Plumbing, heating and building materials ei Heehs| Cea] 6.94 5.64 4.86 Bis} 
i severest 14.77 12.78 10.40 10.84 8.88 Wee 8.01 
yep evceceanee 9.58 9.09 6.94 7.78 5.40 6.55 6.63 
35 Sporting goods and luggage 6.52 9.47 8.10 8.30 35 4.98 3.57 
36 Stationery, books and magazines Boys! 
: ° 5.09 Dols) 6.23 ba 5.65 6.01 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5.83 : : 
: : 7.40 254 6.48 S09 Dreil 4.99 
and supplies . 
38 Meals and lunches 0.03 
. 0. 
39 Repairs and services 0.20 Bee ee cree ere ey 
40 All other departments 2.12 See he 0.21 ae rok og 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
5.14 5.88 4.86 5.13 4.50 4.30 4.21 


aS 


cp 


TABLEAU 25. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


a 
19870 


ee ee ee ee 
July August September October November December svien 


Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
oa eee eee) be 


4.25 4.37 4.44 5.01 4.20 2.35 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

8.35 Bor) 4,50 2.81 228 ee> Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

4.37 4.55 4.00 4.20 4.16 2.30 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3S 

20.41 17.38 15.17 10.90 6.24 4.92 Fourrures 4 

4.78 3.87 BAEZ 3.80 3.44 2.16 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


6.59 3.24 4.45 Dbl 3.44 1.84 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.65 4.42 4.53 5.00 3.47 sill Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
4.92 4.97 4.52 SIRo)) Ioih) 3.54 Sous-vétements 8 
6.28 8.90 7.85 5297, 3.12 A251 Chapeaux y 
7.31 6.43 4.53 4.00 4.00 202d Bas pour dames et fillettes 10 
5.76 6.02 5.42 Die? 3.82 (he): Gants, moufles et articles de parure pour “A 
dames et fillettes 
5.69 4.99 4.77 4.73 4.14 Brill Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5.91 6.05 5.57 5.40 3.90 Me 9>: Vétements pour hommes 13 
4.35 4.42 4.65 4.79 bey) 1.41 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.60 AA fp) 4.25 4.90 Sez 1.83 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Dai aaee 4.66 Daal 4.24 Doi Chaussures pour hommes et garcons 16 
nse ary 2.09 1.65 2.03 0.48 Produits alimentaires et connexes 17 
Deol 5.28 5.56 6.07 5334 Zeon Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
5.02 5.07 4.92 ei 4.76 1.86 Appareils et fournitures photographiques 19 
8.21 6.91 6.46 525 5.14 7.56 Tissus & la piéce 20 
5.04 4.50 4.46 Zeit 4.60 2.87 Literie et linge de maison 21 
7.30 Me25. 5.60 Deis 4.58 3.69 Menus articles (ie 
8.38 9.34 8.89 9.67 5.86 Dei Porcelaine et verrerie 23 
De] Sry 5.07 4.34 4.14 5.45 Revétements de plancher 24 
4.72 4.97 5.07 4.70 4.65 4.357 Tentures, rideaux et housses 25 
8.46 Legs 8.20 Ae ae 4.70 ed Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
2.76 3.36 3.09 /o3)5) Bie) 3.41 Meubles 27 
ie 1.76 (Pp te} 1.78 Ve? Alek Gros appareils ménagers 28 
Died M5 4.31 4.83 3.86 1.82 Téléviseurs, radios et musique 29 
4.69 4.68 5.16 5.08 4.27 1.69 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4.94 5.58 5.30 5.48 4,26 Zak e Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
Bal? Hey) 5.03 4.76 4.49 BASS Matériel de plomberie, chauffage et cons- BZ 
truction 
8.63 8.51 8.49 9.47 591 Dre Bijouterie 33 
8.35 10.94 Ha72 Weel 3.16 1.09 Jouets et jeux 34 
4.59 6.01 7.18 Tags 5.88 2.48 Articles de sport et valises 35 
6.83 Be2?, 4.98 6.51 4.42 tariZ4 Papeterie, livres et revues 36 
4.45 4.99 DeZ6 Eyas)) 3.96 3.67 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.02 0.02 0.02 .02 0.02 0.01 Repas et casse-crodtes 38 
0.17 0.18 0.14 0.14 0.13 0.13 Services et travaux de réparation e 
2.24 1.94 2.59 2.57 2.15 0.83 Tous autres rayons 4 


4.56 4.51 4.63 4.64 3.80 1.98 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 26. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 1988 
1988 19872 
Department January? February! March March April May June 
Janvier? Février? Mars Mars Avril Mai Juin 


No. 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.16 0.18 0.20 0.19 O25) 0.31 0.28 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.29 O22 0.37 0.31 0.28 ()57253 0.18 
3 Women's and misses' sportswear 0.18 0.19 (0) 57472 0.20 0.22 0.26 0.25 
4 Furs 0.17 0.12 0.11 0.08 0.04 0.02 0.02 
5 Infants’ and children's wear and nursery 0.23 GezZ 0.27 0.24 0.26 0.24 0.23 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.17 Oad 0.26 0.25 0.27 0.24 0.20 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.20 haz DE22 0.24 0.24 0.28 0.27 
8 Intimate apparel 0.17 0.15 O19 0.20 0.19 0.21 0.21 
9 Millinery 0.27 0.26 0.23 0.23 0.21 0.28 0.31 
10 Women's and girls' hosiery 0.21 0.20 0.24 0.22 0.24 0.23 0.18 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.17 (8) 12 0.18 0.18 0.20 0.21 0.19 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 0.12 0.13 0.18 0.21 O52 0.22 0.21 
13. Men's clothing On 0.13 0.16 0.18 0.19 0.19 0.22 
14. Men's furnishings 0.16 0.17 0.21 0.20 Os22 0.21 0.29 
15 Boys! clothing and furnishings 0.15 0.16 0.23 0.22 0.27 0.24 0.23 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.14 0.18 0.22 0.23 0.20 0.21 
17. Food and kindred products 0.58 0.54 0.77 0.72 1.01 0.78 0.54 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 enter Ong) 0.18 0.18 0.20 0.19 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.14 0.16 0.13 0.15 0.16 0.19 
20 Piece goods 0.10 fet Oo13 0.16 0.13 0.13 0.14 
21. Linens and domestics 0.20 0.14 Ooty 0.16 0.17 0.18 0.19 
22 Smallwares and notions 0.21 0.16 0.16 0.45 0.15 0.14 0.12 
23 China and glassware 0216 0.09 0.10 0.09 0.10 0.12 0.10 
24 Floor coverings 0.15 0.15 0.21 0.19 Opa 0.18 Ona 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.14 0.14 0.17 O19 Oeatg) 0.20 0.21 
erings 
26 pole aed mirrors and all other Le 3 0.135 Ws to Les Getz 0.12 0.11 
ome furnishings 
27. Furniture 0.27 0.22 0.26 0.27 0.27 0.29 0.29 
28 Major appliances 0.44 0.35 0.47 0.43 0.42 0.48 0.59 
29 Television, radio and music 0.20 (eile) 0.19 0.17 0.17 0.17 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.19 0.17 0.18 0.16 Ost5 0.18 0.18 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.14 0.16 Gets 0.18 0.23 0.22 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.14 0.19 0.15 0.18 0.20 0.26 
33. Jewellery 0.07 0.08 0.10 
: . 6 0.10 0.11 0.14 OLAz 
eg OYe 2s See 0.10 0.11 0.15 0.13 0.18 0.15 0.16 
35 Sporting goods and luggage 0.15 0.12 0.14 D513 0.19 0.20 0.26 
36 Stationery, books and magazines 0.18 0.20 
: : . 0.20 0.18 0.18 0.18 0.17 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.17 ; ‘ 
and supplies ; 0.14 0.16 0.15 ang a K 
38 Meals and 1 hi 
sa Mrenctic Ser ar oe 46.41 45.93 60.49 36.57 40.46 40.81 38.42 
AGT ALE Ether debartnents 2a 4.59 Sipe 4.81 5.44 6.14 6.31 
: 0.47 0.49 0.37 0.45 0.52 0.43 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
0.19 0.18 0.21 0.20 0.22 0.23 0.23 | 


TABLEAU 26. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


XS) 


a a ee ee eee eee eee eee 


19870 
July August September October November December 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
0.24 0.24 0.23 0.21 O225 0.35 
0.14 0.22 0.23 0.35 0.36 0.47 
0.25 0.25 0.25 0.25 0.24 0.36 
0.05 0.06 0.07 0.10 0.16 0.19 
0.22 0.26 0.26 0.27 0.28 0.41 
0.17 0.31 0.22 0.20 0.27 0.43 
0.27 0.24 0.24 0.22 0.29 0.66 
0.20 0.20 0.22 0.19 0.18 0.27 
0.21 0.13 0.14 0.25 0.32 0.51 
0.14 0.16 0.22 0.25 0.25 0.40 
0.17 0.17 0.20 0.20 0.26 0.50 
0.18 0.21 0.22 0.22 0.23 0.27 
0.17 0.17 0.19 0.20 0.25 0.41 
0.22 0.24 0.23 0.22 0.28 0.58 
0.20 0.36 0.24 0.22 0.26 0.44 
0.17 0.20 0.22 0.20 0.23 «29 
0.59 0.66 0.52 0.66 0.55 1.33 
0.19 0.19 0.19 0.18 0.19 0.40 
0.19 0.19 0.19 0.18 0.22 0.48 
0.12 0.14 0.16 0.19 0.18 0.15 
0.20 0.22 0.22 0.20 0.22 0.33 
0.14 0.14 0.18 0.19 0.21 0.26 
0.12 0.11 0.12 0.11 0.17 0.37 
0.18 0.18 0.20 0.23 0.25 0.19 
0.21 0.20 0.20 0.21 0.22 0.23 
0.12 0.13 0.12 0.13 0.20 0.44 
0.35 0.29 0.33 0.34 0.32 0.29 
0.63 0.55 0.54 0.56 0.57 0.64 
0.19 0.24 0.24 0.22 0.27 0.49 
0.21 0.22 0.20 0.20 0.24 0.51 
0.20 0.18 0.19 0.19 0.23 0.34 
0.26 0.18 0.20 0.21 0.22 0.27 
0.12 0.12 0.12 0.11 0.17 0.40 
0.13 0.10 0.09 0.13 0.29 0.65 
0.2 0.17 0.14 0.13 0.17 0.35 
0.15. 0.23 0.20 0.16 0.23 0.49 
0.22 0.20 0.19 28 0.26 0.27 
45.65 59.00 53.67 49.95 52.32 76.68 
6.07 5.44 6.39 7.52 7.77 7.99 
0.44 0.45 0.43 0.42 0.46 0.96 
0.22 0.23 0.22 0.22 0.26 0.44 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chassures pour hommes et gar¢gons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


Ww Pw 


CuomND 
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TABLE 27. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1986-1988 


TABLEAU 27. Comptes a recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1986-1988 


Change from Change 
previous 1988/198° 
month 

Monee 1986 1987 1988 
Variation Variatio 
Mois par rapport 1988/198 
au mois 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier DDN SO 2,303,160 2,453,666 -8.1F +6,50 
February - Février 2,123,008 2,193,841 26366,2275 -3.6r Tice! 
March - Mars eNO ZAG 029 2,315,898 -2.1° +7.9P 
April - Avril 72 AMO GEASS 2A Galo: 
May - Mai 2,102,048 Ze Sr Ailie 
June - Juin 2,079,147 AUST Ios 
July - Juillet 2,036,258 1,920,046© 
August - Aodt 2,037,768 Deiliel| feeXs) 
September - Septembre AOI Us 2,194,989 
October - Octobre DN oil celoe) 2,248,351 
November - Novembre 2,264, 310 Be BU DT) 
December - Décembre 2,921,248 2,668,759 


id en. | i ee oats 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 


TABLEAU 28. Comptes a recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1986-1988 


ere ee ee ee ee 6 eS 


Change from Change 
previous 1988/1 
eee month 
1986 1987t 1988 
Mois Variation Variat 
par rapport 1988/1 
au mois 
précédent 
ee eee ee eee ee SS ee 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 2,096.0 2 Mtoe 2,307.0 +0.5° +6.50 
February - Février 2 dead 2,164.0 2,328.0 +0,9° +7.6% 
March - Mars 2,134.0 2,163.0 DSSS 0 +0.3P +8.0P 
April - Avril 2,134.0 Zell ieO 
May - Mai De AVX sO Zemalbsl 
June - Juin eAlr (0) 2,147.0 
July - Juillet 2A SKKAe 2,064.0 
August - Aodt /2{\3%) 40) 2,254.0 
September - Septembre 2,158.0 LSAT Tele} 
October - Octobre 2,167.0 2,274.0 
November - Novembre Paral ekosal a} 2,280.0 
December - Décembre 2,186.0 2,295 .0 
(1) Account 
Se adage Ta of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
(1) 


Les comptes a recevoir des n i : i sociétés d'acceptation p 

gra ds magasins et les créances actives des iété : p i i i 

: tat de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasi S. 
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TABLE 29. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988(1) 


TABLEAU 29. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988(1) 


Unad justed Seasonally adjusted 
Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 
Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 
Period index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 
Période i 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants en pour- constants en pour- des courants en pour- constants en pour- 
prix centage 1981 centage prix centage 1981(1) centage 
année a année a mois a mois a 
année année mois mois 
$'000 % $ '000 % ~ $7000 % $000 % 
1986 
January - Janvier 118.1 765,459 +10.6 647,900 +8.0 118.3 1,064, 300 +2.3 899,700 +1.8 
February - Février qagiedl 699,314 +8.1 587,200 +5.7 118.4 1,043,300 -2.0 881,000 -2.1 
March - Mars A925. 902,564 +6.3 755,300 +3.6 119.0 1,063,900 +2.0 894,200 +1.5 
April - Avril 119.9 980,792 +8.1 818,100 +5.2 119.3 1,051,200 -1.2 881,400 -1.4 
May - Mai 120.5 1,088,216 +9.9 903,200 +6.6 MEI 7/ 1,069,000 +1.7 893,000 +1.3 
June - Juin 120.4 944,170 +4.1 784,500 +0.9 120.1 1,044,700 -2.3 870,100 -2.6 
July - Juillet 120.8 932,945 +6.5 772,200 +2.8 120.5 1,061,500 +1.6 880, 800 +1.2 
August - Aodt 121.0 980,581 +0.1 810,700 -3.4 120.8 1,053,700 -0.7 872,200 -1.0 
September - Septembre 2st 1,036,540 +7.4 855,600 +3.5 121.3 1,062,000 +0.8 875,300 +0.4 
October - Octobre ZA 1,085,369 +5.2 892,100 +1.3 121.6 1,066,000 +0.4 876,900 +0.2 
November - Novembre WANES) 1,362,475 +0.2 1,121,700 -3.5 122.0 1,071,600 +0.5 878,600 +0.2 
December - Décembre 12404 1,950,059 +6.3 1,610,400 +2.0 122.6 1,072,200 +0.1 874,700 -0.4 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,558,900 +2.3 ters miele eee 
1987 
January - Janvier T2353 771,704 +0.8 625,900 -3.4 125.5 1,056,800 -1.4 857,100 -2.0 
February - Février 124.4 721,194 +3.1 580,000 -1.2 123.5 1,081,700 +2.4 875,700 +2.2 
March - Mars 124.4 879,107 -2.6 706,600 -6.4 123.8 1,050,700 -2.9 848, 700 -3.1 
April - Avril 124.9 1,021,736 +4.2 817,900 -- 124.3 1,087,700 +3.5 875,100 +3.1 
May - Mai 125.3 1,041,571 -4.3 831,400 -7.9 124.5 1,061,100 -2.4 852,100 -2.6 
June - Juin 124.7 1,013,458 +7.3 812,500 +3.6 124.5 1,084,500 +2.2 871,200 +2,2 
July - Juillet 12352 940 , 483 +0.8 750,900 -2.8 A254 1,064,000 -1.9 850,600 -2.4 
August - Aodt 125.5 986,522 +0.6 785,800 -3.1 125 0D 1,076,000 +1.1 857,600 +0.8 
September - Septembre M257; 1,028,970 -0.7 818,300 -4.4 126.0 1,057,800 -1.7 839,800 -2.1 
October - Octobre WZ6Ro 1,117,754 +3.0 884,800 -0.8 126.2 1,075,200 +1.6 852,200 +1.5 
November - Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,700 -4.5 126.7 1,084,600 +0.9 856,000 +0.4 
December - Décembre 125.4 2,031,454 +4.2 1,619,400 +0.6 126.8 1,101,900 +1.6 869,100 +1.5 
Year - Année 125.1 12, 906 ,004 +1.4 10, 304,200 -2.4 stele eee cee 
1988 
January - Janvier 127.2 T29 922. -5.5 573,400 -8.4 127.6 1,042,300 -5.4 816,700 -6.0 
February - Février 128.4 709 ,065 -1.7 552,300 -4.8 127.8 1,033,700 -0.8 808,900 -1,0 
March - Mars 129.1 937,006 +6.6 725,600 +2.7 128.5 1,076,200 +4.1 837,400 +3.5 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


December - Décembre 


Year - Année 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by ne ee sy Sonn 
ture Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 commodity survey and the re fae Cri ea 
Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give an estimate of total department store sales in id Kar pet ne 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations sg eee ievine 
Principaux groupes de départements sont dégonflées par la division des comptes des revenus et des dépenses de eis Sk reheat aak Bees sepeos 
ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les marchandises et au moyen des indices des ee 4 pe asaeia Aaa eg 
priés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de 
des grands magasins en dollars constants. 


= 
“se oo - a 
i x: 
a fe tae 88) jae 
a» (Nene os a 
ae 
-— 
' gy bar ciee¥ cualiat ami hems Neb by SF 
boa tal — «+ odra f1'> = jae an 
= (Pere 6 a aay —_ +a 
oe 4 oie oe 
uw Sw, y ) - 
— > or aii | Se a 
. ok aly - @ is Ase Te LG ey «=O er — 
wu, De , woe ta Lame vor TL ee ait 
7 
way Ad i ¥ 1,8 @ iP oe WA Oy on “bite 
‘fie A anit = a Aen, 
ite alee =i 7 ati gm, 2k 
rans a tie CO. tds athe ate aan 
rx Tt : aie, (Ali pay ; . Mee d “wre oor 
eh eky a. tat PH) 9 eo ot? mi Un ios a me ahs 
ara ‘ng, ite ey j Th te AY Pree 
j hon ie Tei Uae Wa ont om 7 THe? 
( ™_ i if has et Ad ana i Ae oe .4sf ‘ 
: Ne : 5 i 7 lh oo. a Oe FSeg omer 1h 
- a ¥en, MMT SES (PEF tte aude 
re um, A WM his  actyeey st warerah 
() ’ : alle, AO ite =~ PH db dT? Vil © 4 
~ ' sft ‘ (er, or s.2- inrere atl 
¢ ‘ or Of, we fi ie a my ’ *.anT - 
Ms ‘ ai — un sedi, oti Some iphety ; 
P ; re + i. ate an t Teer nk 
~™ aa Toa 7  ) Viera » (Stee —ihe/Mesvetaz- = es “salt, 
een ' ew ys : 2 (78 id= io | a ke 
ve sil) - ? wire +o we ore | 4 on f eee r 
904 . 7 iin A d a i on f are Tht ue ; tthe fall r 
Aus - ’ 
i095 ; — neil 0 ee | eodervey - ae 
: ~ bie ibe uA Le ah, 905 eet 
mm). oy At ¢t\« $2 ae 47 Vy et. 
re? agar 
a aris 
seer 
‘fs a Thc, a pee at re 
uv, bi] y y ’ ou), 7 4. a delavel « 2 
ay ‘ on a oe avi, 8 orig woe 
Gta we) Ss a on : Paley [eee | ls ale. Sechy me teeeee Deas 
wa, en oe a ae al (ieee et tend Jikan © Cum Be ets 
res Sewers 4 ales ee ] Sa,iy we Ora ov bai le &! ‘ew po) ee owt 
6a w/e" [eh 2h ex MSH p= ae a oo t.t® ee ee oe Se a 
GT ee? Rai (eh) 6 (RO: B64. OS OEE CX 404 im @ ag 
IGP Gliese @ ol 6 464 SE ERO ew ) anftiew=ye @i «1 * «@ .8eow i <@ 


Qe 2n «ap ps - @. 9 ae Prdaspee 6 o°o@i) inte? Ghia. a) ab>.206 | 


- eas 


DEPARTMENT STORE SALES AND STOCKS VENTES ET STOCKS DES GRANDS MAGASINS 


REVISED ESTIMATES, 1987 ESTIMATIONS REVISEES, 1987 


34 


TABLE 30. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 1987 


Department 


1987 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


one. 2 eeie ae ee 


new 


owuanad 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 
Infants! and children's wear and nursery 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls! hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and qames 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


8,684 10,957 13,852 19,110 24,097 18, 204 
12,604 11,502 20,044 16,483 11,202 Tid 
42,852 47, 344 62,159 77,743 87,411 77, 2% 

5,181 2,883 2,330 1,038 507 522 
24,123 23,699 29,447 33,751 30,429 28,056 
8,996 10,642 18,216 21,068 17,841 15,028 
11,694 12,433 14,184 17,044 20, 246 18,719 
12,512 9,638 13,843 13,606 15,558 15,559 

1,178 932 812 815 976 941 

9,793 9,507 11,251 13,055 12,097 9, 362 
12,383 11,095 14,511 17,576 18,413 15,286 
17, 884 17,984 29,079 36,610 34, 802 30,878 
20,824 18,817 29,004 33,998 34,063 36,387 
36,774 39,454 51,128 59,566 61,571 80,195 

9,479 10,890 16,871 20,528 17,597 15,451 
Mig2Ni 10,847 17,365 20, 962 19,125 19,390 
50,617 50,060 50,508 64,829 36,214 19,672 
48,633 48,605 50,716 S212) 57,752 54,657 

8,520 7,052 7,643 8,724 9,504 11,420 

3,192 3,762 4,719 4,309 3,907 3,539 
35,065 24,104 29,117 30,072 32,381 34,100 
10,826 8,104 8,503 8,467 Tue 6,924 

9,849 8,817 9,448 11,116 13,209 11,344 
10, 200 9,857 12,140 12,922 13,160 13,130 
(Mh 11,786 14,841 16,089 16,762 17,249 

Ttiez 6,711 7,744 8,355 8,443 7, 4d 
47,081 37,663 45,548 49,695 54,061 52,477 
39,659 32,970 36,893 39,325 45,089 54,401 
38,522 31,378 33,447 33,993 32,629 35,372 
32,057 29,176 29,393 31,100 36,613 35,370 
19,997 17,205 23,281 30,498 39,627 36,102 

8,404 7,399 9,594 12,133 13,837 17,458 
12,742 14,426 17,810 22,675 27,083 23,250 
liz,oz2 14,712 17,554 24,671 19,629 22,374 
19,232 15,149 22,369 35,483 36,811 45,680 
24,690 23,585 23,763 26,344 27,100 27, 13 

9,237 8, 326 10,643 13,218 12,680 13, 186 
19,858 17,823 20,170 20,128 20,040 20, 363 
14,016 ze252 14,624 16,570 Asus 21,242 
31,045 31,648 34,547 45,932 51,757 40,522 
771,704 721,194 879,107 1,021,736 1,041,571 1,013,45€ 
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TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1987 


EE 
1987 


ee  —-er————— —————————————————————— 


July August September October November December Rayon 


Total 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
Tene ne nn ee NE 


15,162 16,002 16,324 15,809 17,633 22,526 198, 360 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
7,172 15,572 20,834 32,873 29,271 25,776 211,089 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
65,882 66, 787 78,955 80 , 340 79,106 103,150 869,025 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
1,492 “lNvieie 23119 BR2ee 5,502 6,095 32,622 Fourrures 4 
26,706 34,515 34,499 36,896 38, 906 48,669 389,696 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


14,301 28,610 20,123 18,667 25,234 30,932 229,658 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,015 16,772 TOS a 20 2A 169) 31,509 57,166 LOT 5 hZo Lingerie et vétements de nuit pour dames yy) 
14,867 14,459 16,112 14,561 14,391 21,850 176,956 Sous-vétements 8 
910 861 1,156 2,272 2,792 3,601 17,246 Chapeaux 9 
Vee ie) 95029 13,636 15,342 15,854 Ziy812 150,009 Bas pour dames et fillettes 10 
13,062 155795 17,928 21,733 SUZ 57 47,565 233,584 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
25,182 31,419 36,192 38,140 41,164 42,869 382,203 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
24,681 26,660 34,250 39,781 51,350 69,128 418,943 Vétements pour hommes 13 
DDI Z2 62,976 67,911 76,197 100,876 ihe e2555) 871,603 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,859 28,755 Oeeae) 18,889 Pam eed B25 228,207 Vétements et articles d'habillement pour 15> 
garcons 
14,974 17,161 20,730 20,418 23,403 27,876 223,462 Chassures pour hommes et gargons 16 
19,104 19,265 18,654 28,134 28,461 56,246 441,764 Produits alimentaires et connexes V9 
54,174 55,855 59, 782 64, 280 77,478 156,482 780 , 543 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,094 10,676 9,160 9,326 12,238 25,263 1A 227 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,161 3,668 3,970 4,917 4,449 3,741 47, 332 Tissus @ la piéce 20 
34,898 38,623 38,934 37,120 42,395 62,250 439,059 Literie et linge de maison 21 
7,608 8,186 10, 324 Ait i>) 11,841 Ii DZD 113,196 Menus articles 22 
12,187 11,073 12,448 13,605 21,490 40,838 175,424 Porcelaine et verrerie 23 
13,518 12,319 1D, F707 15,516 17,464 14,051 158,054 Revétements de plancher 24 
17,376 16,179 15,939 BA d)72 T5092 18,009 190 ,023 Tentures, rideaux et housses 25 
8,473 oF 209 9,338 10,315 14,453 26,044 124,398 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
60,906 48,250 54,439 57,243 54 , 586 50,864 612,813 Meubles 27 
56,349 47,109 47,107 50,758 52,852 60, 768 563,280 Gros appareils ménagers 28 
37,275 46,596 47,518 45,972 61,146 105,132 548 , 980 Téléviseurs, radios et musique ; 29 
40,857 41,733 39,736 42,865 55,125 104,957 518, 982 Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
triques 
30,744 26,356 29,414 30,024 37,742 51,446 372,436 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
17,725 12,197 12,704 13,307 14,385 16,780 155, 923 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
21,290 21,355 22,964 23,099 38,496 80, 932 326,122 Bijouterie 4 
21,780 21,253 22,631 Beye ey 76,638 121,035 410,758 Jouets et jeux ch 
324239 24,197 21,497 21,373 28 , 866 Dg OLS 356,419 Articles de sport et valises 
3 36 
25,746 39,485 33,807 29, 300 43,084 79,876 403,915 Papeterie, livres et revues 
13,848 12.010 11.945 17.474 16.218 16,804 155,589 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
i réparation et fournitures 
- dtes 
20,819 20,916 20,259 22, 203 24 , 382 31,131 258,092 Repasycts casse—crek 5 
21,568 19,890 21,334 24,160 26,208 25,814 237,249 Services et travaux de réparation bes 
37,982 34,470 31,762 36 ,670 43,606 74,099 494 ,040 Tous autres rayons 


41 
940,483 986 , 522 1,028,970 1,117,754 1,352,051 2,031,454 12, 906 , 004 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 31. Total Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1987 


January February March April May June 
Province ' ' 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
Ehousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland 7,249 7,203 9, 386 11,803 10, 808 10,566 
2 Prince Edward 4,461 4,261 Le, 6,249 6,041 7,014 
Island 
3 Nova Scotia 21,389 ZS, PSs S311 5) Dom 16> 33,091 34 , 382 
4 New Brunswick 14,012 1335 B18 G5 0597/ 22,610 ZO 22/5955 
5 Quebec 139,851 1B 5 Bee) 170,210 197,205 204,992 198,598 
6 Ontario 300, 573 I SNE 33538) Aes) 392 ,638 409,970 412,262 
7 Manitoba 36, 369 Eid Bh fe) 42,496 50,799 48,538 48,965 
8 Saskatchewan 24,550 21,822 TAS || BY Ba XS) BVA IED 31,869 
9 Alberta 100,949 Yo ZA 109,441 Zoro 123,863 113,695 
10 British Columbia 122, 300 114,788 134,724 148,554 149,633 133, 550 


11. Yukon and Northwest - - = = = = 
Territories 


12 CANADA 771, 704 721,194 879, 107 1,021,736 1,041,571 1,013,458 


a ee ee a eee 


TABLE 32. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1987 


Selected January February March April May June 
pet nope livan ares: Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
mee thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary Sf Th87) 36,120 41,562 46,749 47,238 44,121 
2 Edmonton 44,479 aN ST 48,167 DOG: 54,438 48,657 
3. Halifax-Dartmouth 172 2))K) W225 14,561 18,579 18,649 19,016 
4 Hamilton ZN syZ[0, 19), 052 23,658 28,029 TRENDS) 29,824 
5 Montreal 82,874 79,088 99 , 483 111,463 118,718 114, 583 
6 Ottawa-Hull 34,437 30,547 BORGS9 NTP SSE 47,166 46,959 
7 Quebec City 18,628 17,249 23,469 27,708 30,019 28,777 
8 Toronto {ffeerr B35 115,502 138,889 154,439 167,939 166, 345 
9 Vancouver Vem 290 68,992 80,061 86,2571 85,901 77,485 


10 Winnipeg 32,881 30,101 38,091 46,509 44, 267 44,77t 


Me I Se ee se 2 ee 
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TABLEAU 31. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, révisées, 1987 


July August September October November December 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre ei PaSueRs 
thousands of dollars - milliers de dollars N 
10,186 15,546 11,247 13,124 185295 24,890 150,603 Terre-Neuve 1 
7,047 6,943 6,554 6,823 8,653 U5 UT 81,762 fle-du-Prince-Edouard 2 
32,220 33,278 33,556 BY FANS 51,839 TAR D2 432,284 Nouvelle-Ecosse BS 
20,614 22,126 22,810 24,687 35,314 48,726 285,874 Nouv eau-Brunswick 4 
182,187 196/50 198,735 224,464 245,594 368,653 2,459,602 Québec 5 
378,561 388,735 423,804 459,701 565,634 858,730 5) 207/070 Ontario 6 
43,991 46,351 47,394 52,001 59,810 89,125 329, D8 Manitoba ih 
28 955 30,934 29,409 34,436 39,601 62272 394,976 Saskatchewan 8 
106,545 115,645 111,167 121,014 147,299 218,532 1,489,204 Alberta 9 
130,576 130,215 143,994 144,209 180,011 ZIZ59 Wh 1,805,472 Colombie-Br itannique 10 


x = = = = - - Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


940,483 986,522 1,028,970 1,117,754 1,352,051 2,031,454 12,906,004 CANADA 12 


TABLEAU 32. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, révisées, 1987 


July August September October November December ma Certaines zones 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre mét ropolitaines 
thousands of dollars - milliers de dollars 
40,727 43,626 43,809 47,000 58,526 83,885 571 sulod Calgary 1 
46,859 51,674 49,598 52,548 63,342 94,530 651,643 Edmonton 2 
18,078 18,116 EDS TTS Zalieroalie. 29,034 40,856 242,727 Halifax-Dartmouth 3 
27,462 215594 31,403 33,866 41,677 66,613 379,934 Hamilton 4 
101,856 111,412 VAT 208 132,018 142,128 PVE MD I, AZO. 986 Montréal 5 
43,451 46,367 50 gD DD oD 63,391 94,613 600,072 Ot tawa-Hull 6 
26,979 28 2p: 28,469 31,187 34,687 48, 352 SYR TAY Ville de Québec 7 
150,945 154,908 173,240 190,091 226,412 346,778 ZO a2. Toronto 8 
74,190 74,402 85,838 84,334 105,070 158,827 (hs Os 59511 Vancouver 9 


40,163 42,252 43,606 47,745 54,513 81,096 546,002 Winnipeg 10 
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TABLE 33. Major Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1987 


No. 


tal 


12 


Province 


Newfoundland 


Prince Edward 
Island 


Nova Scotia 
New Brunswick 
Quebec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


7,760 


78,782 


186,954 


24,109 


491,395 


7,479 


74,077 
165,718 


21,276 


8,895 


97,021 
201,610 
27,005 
x 
78,657 


103,217 


538,816 


10,665 


105,565 
22R AIS 
30, 368 

x 
86,761 


1105777 


593,062 


11,307 


117,252 
239,319 
28,484 
x 
84,694 


110,522 


617,793 


11,490 


112,619 


239,141 


29 , 606 


592,443 


TABLE 34, Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1987 


No. 


10 


Selected 


metropolitan areas 


Calgary 


Edmonton 


Halifax—Dartmouth 


Hamilton 
Montreal 
Ott awa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


101,002 
68,736 


x 


April 


Avril 


108,654 
73,466 


x 


May 


Mai 


120,222 
71,748 


x 


June 


Juin 


eee eee me 


By) 


TABLEAU 33, Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, révisées, 1987 


July August September October November December 
Total Province 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars - milliers de dollars Se 
x x Xx x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
Al,255 115135 12,920 13,208 dae GIS 24,459 148,046 Nouvel le-Ecosse B 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
104,144 108,100 120,693 134,933 142,855 207,325 1,403,366 Québec 2 
224,215 225,682 261,054 280,026 337,892 497,589 5,082,525 Ontario 6 
26,733 275501 30,802 BL Giz DIL IZ| DEES Z2 369,739 Manitoba 7 
x x x x x 4 x Saskatchewan 8 
73,133 78,365 79,144 eVZne) |Z 103,188 148,531 1,036,307 Alberta 9 
94,609 eS |S) 109,358 106,535 134,608 197,436 1,341,748 Colombie-Britannique 10 
= = = = - - - Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 
557,993 573,055 642,224 681,143 812,058 1,181,912 7,726,257 CANADA 2 


a 


TABLEAU 34. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, révisées, 1987 


July August September October November December cae Re Rees 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre met ropolitaines a 
thousands of dollars - milliers de dollars 
29,494 31,458 32,673 34,271 44,627 61,673 423,969 Calgary 1 
33,680 36,532 56,090 37,457 46,098 66,773 472,611 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
20,129 19,462 23,427 25,033 29,722 47,527 275,634 Hamilton 4 
69,553 TEIN | 83,146 93,100 96,839 144,675 I65 saz Montréal 5 
25772 26,787 31,214 33,802 38,129 55 {0577 Soren N72 Ot tawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
109,886 Wd FONG 128,367 139,889 165,259 247 , 366 parse se )( P53 Toronto 8 
61,749 61,966 73,387 WOR WAS 88, 709 ASI SOZ 890,009 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


a 
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TABLE 35. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1987 


January February March April May June 


Province ; 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x > 
2 Prince Edward x x x x x ) 
Island 
3 Nova Scotia 13,629 13,880 16,684 23,098 21,784 22,89; 
4 New Brunswick x x x x x 
5 Quebec 61,070 58,286 73,188 91,640 87,740 85,97! 
6 Ontario 113,619 111,481 137,653 169,513 170,652 17342 
7 Manitoba 12,260 12,043 15,491 20,431 20,054 195. 
8 Saskatchewan x x x x x 
9 Alberta 2D OoD, 26,398 30,784 38,994 39,169 36,72 
10 British Columbia 25,612 26,431 Bae Oi SMe Be) il 37,06 
11. Yukon and Northwest - - = = = 
Territories 
12 CANADA 280, 308 276,831 340,292 428,674 423,779 421,01 


a 


TABLE 36. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1987 


eee January February March April May June 
metropolitan areas F eee 
; Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
QO. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 8,036 8,587 9,887 12,149 12,907 12,23) 
2 Edmonton 10,204 10,377 12,088 15,409 15,354 14,18 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x 
4 Hamilton 4,986 5,043 6,421 8,117 8,321 8,30 
5 Montreal 27,490 26,183 31,951 40,164 38,242 37,59 
6 Ottawa-Hull 13,672 12,790 16,239 19,817 19,456 19,61 
7 Quebec City x x x x x 
8 Toronto 31,608 30,296 37,888 45,785 47,133 48,34 
9 Vancouver 8,960 9,630 ARS 25 15471 14,153 13,16 
10 Winnipeg x 


a ee ae ee ne ee a 
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TABLEAU 35. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, révisées, 1987 


i 


July August September October November December 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre ORS paar 
thousands of dollars - milliers de dollars. sss 
x x Xx x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-Edouard 2 
20,966 22,144 20,637 24,088 34,366 50,073 284,241 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
78,043 88,649 78,041 89,531 OZ S29 161,328 1,056,234 Québec S 
154,346 163,053 162,750 SOU: 227,742 361,141 gl 2a 146 Ontario 6 
W329 19,049 T6592 19,189 21,888 35,803 229,418 Manitoba y 
x x x x x x Xx Saskatchewan 8 
Bo, 412 37,280 SZ 0725) 38,102 44,111 70,001 452,898 Alberta o 
B67 37,062 34,636 37,674 45,403 75,482 463,726 Colombie-Britannique 10 
- - - - - - ~ Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
382,490 413,467 386,746 436,611 DII5II> 849 , 542 5,179,748 CANADA 12 


——— ————————— 88 eee 


TABLEAU 36. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, révisées, 1987 


July August September October November December Captai hee anes 
i ‘ Lege? métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre rr: 
thousands of dollars - milliers de dollars 
11,233 12,167 tg ets UZ iZ9 13,899 ZL WlNZ 147,180 Calgary 1 
13,179 15,142 13,006 15,091 17,244 PAE SM) 179,031 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
bd 338%} 7,930 Te I16 8,832 11,954 19,087 104, 300 Hamilton 4 
32,303 S84 34,132 39,679 45,289 73,050 464,196 Montréal 3 
17,678 19,580 18,981 ZI TAZ DD) IA SO ooU. 244,358 Ot tawa-Hul1 6 
x x y x x x x Ville de Québec 7 
41,059 43,592 44,872 50,202 Gilly iz 99,412 Dhl 5582) Toronto 8 
12,441 12,436 125451 13,610 16,361 27,326 165,324 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


TABLE 37. Department Store Monthly Stocks,(1) by Departm 


No. 


Department 


UP Ww 


owoanNn oa 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls! hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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ent, Canada, Revised, 1987 


1987 
January February March 
Janvier Février Mars 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
51,887 72,005 74,603 
46,180 65,202 62,836 
22D IO Di Zee 341,851 
32,804 29,586 28,406 
97,410 121,824 126,656 
46,274 61,146 83,227 
45,507 51,038 68,154 
66,674 70,405 70,375 
2,662 3,055 4,072 
48,752 49,875 53,280 
68 , 302 TESS 88,215 
111,706 127,298 (Sn ey 
125,590 150,837 Av7,.O2> 
207,912 248,184 267,583 
57,539 76,543 75,564 
66 , 362 73,376 86,475 
59,741 70,118 69,994 
302,046 283,777 288,289 
57,657 56,261 58,046 
25,512 27,033 31,633 
174,878 183,399 176,501 
55,607 STG ou 55,767 
98,045 105,440 110,721 
62,997 62,384 68,545 
73,502 73,483 83,158 
57,638 57,858 67,468 
153,555 163,231 179,752 
70,516 78,323 93,725 
97h, OS: (ores 195,687 
175,918 SW gea0133 201,492 
140,090 145,032 160,370 
56,544 62,103 66,537 
166,843 177,747 193,149 
113,869 1275227, 136,598 
130,770 154,602 185,751 
120,588 121,688 Al 
63,775 71,031 68,951 
617 5bZ 551 
2,825 3,044 3,042 
12,996 81,278 105,451 
PE PAS 1h) 4,087,040 4,511,268 


April 


Avril 


80,965 
53,179 


356,094 
28,283 
133,193 


72,344 
73,100 
72,416 

3,659 
53,302 


89,972 
163,484 


184,302 
279,840 
75,621 


92,576 
58,424 
293,521 


60,075 
32,896 


180,707 
57,331 
113,751 
70,988 
82,701 


70,494 


187,847 

93,774 
196,885 
203,602 


170,809 
68,449 
201,426 


133,247 
189,223 


151,362 
67,340 


444 
3,055 
97 ,428 


4,598,109 


May 


Mai 


72,511 
43,944 


324,594 
27,252 
121,473 


74,185 
72,676 
WBs20 

3,258 
51,638 


84,201 
156,988 


180,962 
299,478 
70,815 


95 ,209 
33,865 
294,422 


61,821 
25,197 


184,268 
56,096 
111,835 
72,033 
83,678 


70,316 


181,209 

94,101 
196,415 
194,151 


167,356 
67,266 
198,286 


128,477 
183,441 


153,028 
65,545 


538 
3,318 
100,891 


4,480,014 


59,584 
40,556 


287,730 
28,725 
117,625 


76,125 
67,175 
72,863 

2,888 
51,162 


75,550 
141,318 


146 ,666 
260,212 
64,024 


87,984 
39, 306 
284,680 


58,391 
25,398 


180,473 
54,962 

105,295 
81,121 
83,850 


71,72 


175,952 

91,867 
192,701 
193,390 


160,673 
69,016 


186,298 
148 , 366 
162,984 


162,967 


65,827 


Waite eke 
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TABLEAU 37. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1987 


nn 
1987 


July August September October November December Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
64,454 69,940 72,548 195218. 74,023 52,901 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
59,906 83,958 IS. 700 92,286 69,743 40,072 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
287,800 304 , 082 315,961 337,650 328,994 237,578 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
30,442 30,138 32,089 SDi27, 34,340 30,019 Fourrures 4 
127,704 133,432 135,376 140,355 133,867 105,350 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


94,295 92,646 89,488 99,208 86,786 56,911 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
65,783 74,136 85,066 105,937 109 ,480 63,491 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
73,209 71,843 72,801 VU UE 83,386 77,308 Sous-vétements 8 
vidi 7,661 9,076 9,014 8,704 5,423 Chapeaux 9 
56,822 61,227 61,710 61,312 63,360 51,326 Bas pour dames et fillettes 10 
75,183 83,048 97,126 116,306 V1D S62 73,506 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
143,170 156,877 W267 95 180,485 170,509 152,950 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
145,870 161,243 190,870 214,744 200,172 134,516 Vétements pour hommes 13 
242,392 278,203 316,022 365,202 362,067 252,386 Articles d'habillement pour hommes 14 
77,613 80,091 82,399 92,464 89,018 59 ,666 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
85,567 90,028 °6,660 106,293 99512 93,945 Chassures pour hommes et garcons 16 
25,255 33,221 38 ,963 46,443 57,892 26,988 Produits alimentaires et connexes 17 
287,663 294,646 332,105 389,967 413,387 361,221 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
Dog TOA 54,081 48,098 53,835 58,275 47,078 Appareils et fournitures photographiques 19 
25,962 25,331 25,660 ZO gh Lo, 22,851 28 ,283 Tissus & la piéce 20 
175,713 173,819 173,668 189 ,563 195 ,003 178,419 Literie et linge de maison 21 
DID tz 59,345 57,798 56,968 54,245 49 ,872 Menus articles 22 
102,114 103,456 110,683 131,540 125,947 96,861 Porcelaine et verrerie 23 
69,025 66,167 69,839 67,352 T2529 76,589 Revétements de plancher 24 
82,089 80,464 80,862 80 ,503 80,463 78,743 Tentures, rideaux et housses 25 
71,695 73,433 76,551 80,113 67,994 51,270 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
167,936 162,276 168,147 168,806 172,036 173,287 Meubles 27 
87,299 83,026 92,015 90,470 94,739 95,149 Gros appareils ménagers 28 
197,786 193,477 204,944 222,224 235,961 191,382 Télévision, radio et musique : ; 29 
191,524 195,340 204,956 217,874 235), 162 Tigo Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
MSA, 759 147,145 155,961 164,520 160,626 140,227 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
66,848 65,480 63,857 63,319 64,651 59,610 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
183,666 181,803 194,967 218,661 227 ,603 175,589 Bijouterie 33 
181,769 232,561 265,193 283,380 242,501 131,833 Jouets et jeux ' 34 
147 ,868 145,411 154,294 169,585 169,712 132,873 Articles de sport et valises 35 
175,888 166,465 168,417 190,771 190,331 137,784 Papeterie, livres et revues ; = 
61,651 59,954 62,841 62,058 64,184 61,737 Essence, huile, accessoires d automobile, 3 
réparation et fournitures 
390 319 436 453 479 333 Repas et casse-crodtes , 38 
3,689 3,621 3,056 3,367 3,380 3,424 Services et travaux de réparation a 
85,224 66,746 82,314 94,171 93,946 61,154 Tous autres rayons 4 
4,289 ,983 4,446,140 4,759,367 5,185,248 5,132,627 4,024,407 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Valeur de vente. 
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TABLE 38. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, Revised, 1987 


1987 
ee Se 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
52 3.01 Sih 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, Seyi) 6.57 Dobe) 4.24 
aprons and uniforms ‘ 3.23 3.92 5.23 
2 Women's and misses' coats and suits 3.66 5.67 3.13 
: 5.50 4.58 STA 3.72 
3 Women's and misses' sportswear mee see aaa opt ee 55.01 
See E : 3.99 4.19 
5 Infants! and children's wear and nursery 4.04 5.14 4.30 3295 
equipment 
4.16 5.07 
6 Girls' and teenage girls' wear 5.14 SnlS oe a ee ee 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.89 4.11 : 2 ae oe 
i Bai) 7.30 5.08 552 g 
8 Intimate apparel . : ose eas 3134 3.07 
9 Millinery 2.26 B72 (fae one nee By 
10 Women's and girls' hosiery 4.98 fs) 5 : 
11. Women's and girls' gloves, mitts and Big 6.83 6.08 Biol 4.57 4.94 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.25 7.08 Dos) 4.47 4.51 4.58 
13° Men's clothing 6.03 8.02 6.10 Bal Dil 4.03 
: ishi 5.65 6.29 Big /25} 4.70 4.86 3.24 
14 Men's furnishings eee ra) fee 
15 Boys' clothing and furnishings 6.07 7.03 4.48 3 o . 
16 Men's and boys' footwear Sea 2. 6.76 4.98 4.42 4.98 ae 
17 Food and kindred products 1.18 1.40 1539 0.90 0.94 a 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.21 5.84 5.68 5.63 5.10 . 
19 Photographic equipment and supplies Sari 7.98 ThoBY? 6.89 6.50 Drei 
20 Piece goods Woe) Tang, 6.70 MGS 6.45 7.18 
21 Linens and domestics 4.99 7.61 6.06 6.01 5.69 PPS) 
22 Smallwares and notions 5.14 Tas 6.56 6.77 Ue 7.94 
23 China and glassware 9.96 11.96 Tierr2. 10.23 8.47 9.28 
24 Floor coverings 6.18 6.33 5.65 5.49 5.47 6.18 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.46 6.23 5.60 5.14 4.99 4.86 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 7.40 8.62 hays 8.44 8.33 9.61 
home furnishings 
27 Furniture 3.26 LoS 5) BMD 3.78 BBY) Bio's) 
28 Major appliances 1.78 2.38 2.54 2c SX} 2.09 1.69 
29 Television, radio and music oil tl 6.30 5.85 Selo, 6.02 5.45 
30 Housewares and small electrical appliances 5.49 6.08 6.86 6.55 5.30 5.47 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. eat 8.43 6.89 5.60 4.22 
32 Plumbing, heating and building materials 6.73 8.39 6.94 5.64 4.86 
33 Jewellery 13.09 AZSz 10.84 8.88 TD 
34 Toys and games 8.81 8.65 7.78 5.40 6.55 
35 Sporting goods and luggage 6.80 1OR2H 8.30 55 4.98 
36 Stationery, books and magazines 4.88 5.16 enzs oS) 5.65 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 6.90 8.53 6.48 5.09 5.17 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.03 0.03 0.03 0.02 0.03 
39 Repairs and services 0.20 0.25 0.21 0.18 0.17 
40 All other departments 229) 2.57 3.05 DEW 1595 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.84 5.67 Beis 4.50 4.30 


TABLEAU 38. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1987 


1987 


July 


Juillet 


4.25 
8.35 


4.37 
20.41 
4.78 


8.46 


2.76 
1.55 
Dee | 
4.69 


4.37 
ey) 


4.55 
17.38 
3.87 


7.93 


3.36 
1.76 
4.15 
4.68 


September 


Septembre 


4.44 
4.50 
4.00 


ead 
J eIZ 


October 


Octobre 


5.01 
2.81 
4.20 


10.90 
3.80 
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Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 


Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chassures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 


Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 


Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


November December Rayon 
Novembre Décembre 
4.20 LoD 
2.58 1.05 
4.16 2.30 
6.24 4.92 
3.44 2.16 
3.44 1.84 
3.47 owt 
Sa) 3.54 
ail 1.51 Chapeaux 
4.00 TEES) 
3.82 1.55 
4.14 Beil 
3.90 a 
Soy) 1.41 
Seve 1.83 
4.24 Breil: 
2,03 0.48 
5.34 BO 
4.76 1.86 
5.14 7.56 
4.60 2.87 
4.58 B6g 
5.86 2.37 
4.14 5.45 
4.65 Ne 357 
4.70 ae 
3.15 3.41 Meubles 
1s 72: ees 
3.86 1.82 
4.27 1.69 
4.26 vert fees 
etc. 
4.49 DDD 
noi (del 7f 
5516 1.09 
5.88 2.48 
4.42 1.72 
3.96 3.67 
0.02 0.01 
OS 0.13 
DBS 0.83 
3.80 1.98 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


Ww 


COwoOmOND 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
Dif: 


38 
39 
40 


41 
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TABLE 39. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, Revised, 
1987 
Department January February 
Janvier Février 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.15 0.18 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.22 0.21 
3 Women's and misses' sportswear 0.18 0.19 
4 Furs 0.15 0.09 
5 Infants! and children's wear and nursery G7) Gs22 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.18 0.20 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.21 0.26 
8 Intimate apparel 0.18 0.14 
9 Millinery 0.28 0.33 
10 Women's and girls' hosiery 0.19 0.19 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.16 O15 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.15 0.15 
13 Men's clothing 14 0.14 
14 Men's furnishings 0.17 0.17 
15 Boys' clothing and furnishings Pa We 0.16 
16 Men's and boys' footwear 0.15 0.16 
17 Food and kindred products 0.98 0.77 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 0.17 
19 Photographic equipment and supplies 0.15 0.12 
20 Piece goods me 14 
21 Linens and domestics 0.20 0.13 
22 Smallwares and notions 0.19 0.14 
23 China and glassware 0.09 0.09 
24 Floor coverings 0.16 0.16 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.14 0.16 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.13 0.12 
home furnishings 
27 Furniture 0.30 0.24 
28 Major appliances 0.49 0.44 
29 Television, radio and music 0.19 0.16 
30 Housewares and small electrical appliances 0.17 0.17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 Ona 2 
32 Plumbing, heating and building materials 0.14 0.12 
33 Jewellery 0.08 0.08 
34 Toys and games 0.10 0.12 
35 Sporting goods and luggage 0.14 0.11 
36 Stationery, books and magazines -18 OS?) 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.14 Sale 
and supplies 
38 Meals and lunches 45.60 30.49 
39 Repairs and services 4.98 4.18 
40 All other departments LUPE 0.41 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 0.18 


1987 


0.21 
0.22 
0.19 


0.21 
0.24 
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TABLEAU 39. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1987 


1987 
(eee Ee a eee ee eee 
J Rayon 
uly August September October November December 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
0.24 0.24 O25 0.21 0.23 OSS Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.14 0.22 0.23 0.35 0.36 0.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.23 0.23 0.25 0.25 0.24 0.36 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.05 0.06 0.07 0.10 0.16 0.19 Fourrures 4 
0.22 0.26 0.26 0.27 0.28 0.41 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.17 0.31 O22 0.20 On27 0.43 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
De27 0.24 0.24 0.22 0.29 0.66 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.20 0.20 0.22 0.19 0.18 0.27 Sous-vétements 8 
0.21 0.13 0.14 Qs25 0.32 0.51 Chapeaux 9 
0.1 0.16 0.22 OR 25 0.25 0.40 Bas pour dames et fillettes 10 
0.17 0.17 0.20 0.20 0.26 0.50 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.18 0.21 0.22 0.22 0.23 0.27 Chaussures pour dames, jeunes filles et 1174 
enfants 
0.17 0.17 0.19 0.20 0.25 0.41 Vétements pour hommes 13 
0.22 0.24 0.23 0.22 0.28 0.58 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.20 0.36 0.24 0.22 0.26 0.44 Vétements et articles d'habillement pour 1D: 
gargons 
0.17 0.20 0.22 0.20 0.23 0.29 Chassures pour hommes et garcons 16 
0.59 0.66 0.52 0.66 Ono» Uae Produits alimentaires et connexes VY 
0.19 0.19 0.19 0.18 0.19 0.40 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.19 0.19 0.19 0.18 0.22 0.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.12 0.14 0.16 0.19 0.18 0.15 Tissus 4 la piéce 20 
0.20 0.22 0.22 «20 0.2 0.33 Literie et linge de maison 21 
0.14 0.14 0.18 0.19 0.21 0.26 Menus articles 22 
0.12 Oeay 0.12 0.11 (Ceahz/ 0.37 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.18 0.20 0.23 0.25 0.19 Revétements de plancher 24 
0.21 0.20 0.20 0.21 0.22 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.13 0.12 0.13 0.20 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.35 Oe29) 0.33 0.34 0.32 0.29 Meubles 27 
0.63 0.55 0.54 0.56 0.57 0.64 Gros appareils ménagers 28 
0.19 0.24 0.24 0.22 0.27 0.49 Télévision, radio et musique 29 
0.21 0.22 0.20 0.20 0.24 0.51 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.20 0.18 ike ORd9. 0.23 0.34 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.26 0.18 0.20 0.21 0.22 0.27 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.12 0.12 0.12 0.11 0.17 0.40 Bijouterie 33 
0.13 0.10 0.09 0.13 0.29 0.65 Jouets et jeux 34 
0.21 Osis 0.14 0.13 0.17 0.35 Articles de sport et valises 35 
0.15 0.23 0.20 0.16 0.23 0.49 Papeterie, livres et revues 36 
0.22 0.20 0.19 0.28 0.26 0.27 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
45.65 59.00 53.67 49.95 Syanpy! 76.68 Repas et casse-crodtes 38 
6.07 5.44 6.39 Upeye Wey T2099 Services et travaux de réparation 39 
0.44 0.45 0.43 0.42 0.46 0.96 Tous autres rayons 40 
0.22 0.23 0.22 0.22 0.26 0.44 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


a ——————————— 


 — ‘o~ 
ns _ ot ene ey 
é ys aa Geo +e @ en 
Ae) = os =? a2 a 
Amy =~ Vee eos aie 
= ar 
«oka * =a oe peu 
re 
on ° i ait wham ie oc. Sy 
ee — ad oT 
allay | os 2 e 
om <4 re ’ 
i 
' ® ~ 
wal ey | aus 
aw 2 a <6 
® 
; 
94 J 
ve a ' 
¢ f ha 
veal 
He! . 
oT 
@ 
y ; 


DEPARTMENT STORE SALES AND VENTES ET STOCKS DES 
STOCKS, SEASONALLY ADJUSTED GRANDS MAGASINS, DESAISONNALISEES 


REVISED ESTIMATES, ESTIMATIONS REVISEES, 
1987 1987 
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TABLE 40. Total Department Store Sales, Stocks and Accounts Receivable, Season 


January February March April 
Year , 

Janvier Février Mars Avril 

thousands of dollars - milliers de dollars 
Sales 
A972: 290,856 279,426 291,389 297,496 
1973 332,432 337,180 343,154 349,571 
1974 394,170 405,683 407,900 410,261 
1975 439,793 445,876 455,635 463,229 
1976 507,299 507,258 512,893 550,923 
1977 563,005 576,528 557,102 559,831 
1978 605,943 613,774 619,690 617,319 
1972) 655,005 662,995 691,035 685,698 
1980 756,101 733,784 739,388 743,467 
1981 844,067 837,333 840,478 857,265 
1982 821,162 849 ,681 824,084 837,175 
1983 872,018 887,712 920,702 809 ,936 
19842 932,610 942,373 913,943 940,310 
1985t 962,970 959,173 992 DOL 975,033 
1986F 1,064, 306 1,043,336 1,063,857 1,051,160 
19877 AV, OD6 5701 1,081,746 1,050,730 1,087,692 
Stocks 
1972 851,142 842,609 835,735 845,221 
1973 978,515 959,906 996,087 984,866 
1974 1,116,508 1,181,554 1,227,960 ASSES 
1975 1,347,210 1,368,990 1,356,839 1,425,466 
1976 12775457 Ei eN| 1,610,848 1,732,687 
1977 1,720,218 1,843,944 1,782,207 1,814,672 
1978 1,850,501 1,871,491 ase eh lS 1,899,494 
1979 2,243,851 2,215,632 2,346,992 2,264,510 
1980 2), 28.9199 2,554,844 2,526,383 2,062,991 
1981 2,590,747 2,809,958 2,741, 784 2,908,774 
1982 2,986,644 2,914,452 2,890,067 3,124,025 
1983 3,018,155 Dg ID yo DL 3,091,132 WAS ifs y 7455 
1984 3,390,725 3,493,858 3,461,274 3,402,071 
1985 DSL DOU 3,286,573 3,307,889 DO, ODe 
1986 3,954,883 4,096,617 4,144,004 4,225,757 
19870 4,256,872 4,390,059 4,439,950 4,393,388 
Accounts Receivable millions of dollars - millions de dollars 
1972 694 692 692 691 
1973 757 747 oud 770 
1974 887 891 886 2Z 
1975 1,031 1,043 1,052 1,048 
1976 “) ORAl 1,107 1,110 AWA) 
1977 les 1,148 1) Siew? (lee 
1978 lea 1222 e252, 1,240 
1979 1,553 1,341 1,350 (hase? 
1980 1,427 1,448 1,410 1,424 
1981 1,470 1,484 1,499 ‘esa 
1982 1,538 1,550 1,562 1,562 
1983 1,579 1,594 1,590 1,608 
1984 as 15710 A722 W135 
1985 1,885 1,892 1,909 1,924 
1986 Zee 2,120 Ze Vee Ze AZZ 
19872 2,167 2,164 2,163 Pei 


ally Adjusted (Direct Method), Revised, Canada, 1972-1987 


May 


Mai 


300,922 
335,100 
417,694 
480,008 
524,915 
564,224 
625,688 
695,811 
756,545 
843,044 
847,629 
890,882 
943,414 
994,842 

1,069,008 

1,061,055 


869,973 

996,621 
1,321,889 
1,349,957 
1,746,250 
1,839,007 
1,930,426 
2,311, 306 
2,626,761 
2,891,920 
2,987,819 
3,043,528 
3,246,690 
3,430,343 
4,180,238 
4,388,943 


303,385 
358,134 
431, 752 
470,077 
552,376 
555 ,026 
628,525 
702,389 
767,020 
890,158 
840, 888 
974,617 
973,180 
978,950 

1,044, 736 

1,084,491 


891,672 
1,024,031 
1,290,831 
1,363,561 
1,763,851 
1,780, 640 
2,020,381 
2,369,636 
2,542,753 
2,854,550 
3,085,977 
3,165,871 
3,334,354 
3,407 , 339 
4,261,735 
4,514,424 
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TABLEAU 40. Ventes totales, stocks et comptes 4 recevoir des grands magasins, désaisonnalisés (par la méthode directe), révisés, Canada, 1972-1987 


——————— 8 


July August September October November December 


| Année 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


thousands of dollars - milliers de dollars ar ae 


Ventes 
306,738 315,544 324,308 323,456 327,108 320,183 1972 
358,592 356,604 367,356 368,523 388,989 384,813 1973 
425,389 424,700 429,278 432,096 432,229 440,217 1974 
494,335 499 ,887 490,528 505,211 494,172 501,288 1975 
542,031 542,824 550,242 559,544 549,037 550,653 1976 
570,906 597,890 582,127 575,889 614,968 576,984 1977 
629,180 646,318 666,005 659,983 673,247 671,892 1978 
725,079 740,249 719,418 735,059 729,555 739,928 1979 
796,814 776,634 798,653 802,506 805,874 816, 387 1980 
846 ,467 849,154 844,810 849 ,833 862,912 850,160 1981 
834,000 854,669 858,793 850,936 859,024 877,569 1982 
925,117 914,173 909 ,623 930,414 904,722 919,635 1983 
949,027 919,429 969,627 955,463 971,099 958,720 19840 
1,004,451 1,013,008 1,017,163 1,020,685 1,032,217 1,039,939 19850 
1,061,504 1,053,706 1,062,023 1,066,027 1,071,619 1,072,176 1986 
1,064,027 1,076,008 1,057,850 1,075,167 1,084,568 1,101,874 19870 
Stocks 
890, 382 906,515 925,589 911,770 912,750 933,416 1972 
1,037,970 989,868 1,000,105 1,017,983 1,079,443 1,117,945 1973 
1,328,153 1,351,060 1,360,902 1,411,458 1,376,023 1,416,796 1974 
1,385,944 1,427,435 1,459,178 1,439,801 1,516,953 1,480, 385 1975 
1,750,131 1,769,225 1,805,724 1,806,117 1,749,397 1,779,280 1976 
1,804,604 1,871,592 1,825,711 1,837,434 1,900,514 1,849,230 1977 
2,021,986 2,052,365 2,095,637 2,082,904 2,085 366 2,143,422 1978 
2,387,439 2,445,387 2,446,049 2,549,794 2,543,029 2,395,576 1979 
2,624,204 2,560,517 2550512 2,681,051 2,686,056 2,698,494 1980 
3,017,201 2,989,432 2,963,840 3,255,619 2,999,703 3,038,593 1981 
2,998,377 2,923,719 3,000,915 2,900,320 2,894,468 3,127,348 1982 
3,152,859 3,228,196 3,475,952 3,256,751 3,349,704 3,427,463 1983 
3,347,132 -  . 3,446,991 3,472,248 3,380,523 3,420,454 3,344,413 1984 
3,451,654 3,495,779 3,535,380 3,746,925 3,748,956 3,770,776 1985 
4,073,284 4,023,389 4,365,593 4,232,618 4,140,521 4,583,644 1986 
4,476,498 4,500,830 4,817,753 4,526,137 4,414,937 4,363,118 19870 
millions of dollars - millions de dollars Comptes & recevoir 
708 709 714 718 727 735 1972 
815 826 830 834 842 856 1973 
964 975 985 998 1,004 1,001 1974 
1,064 1,071 1,079 1,092 1,121 1,092 1975 
1,135 1,141 1,150 dG) 1,161 1,159 1976 
hele 1,182 1,189 1,190 Agi 1,214 1977 
1,278 1,279 1,298 1,343 27 1,332 1978 
1,365 1,376 1,382 1,394 1,385 1,430 1979 
15417 1,421 1,438 1,447 1,447 1,452 1980 
1,607 1,596 1,579 1,566 1,577 1,566 1981 
1,557 1,560 1,580 1,572 1,570 1,536 1982 
1,635 1,632 1,640 1,653 1,657 1,649 1985 
1,784 1,789 1,804 1,826 1,841 1,880 1984 
1,972 2,002 2,019 2,041 2,080 2,091 1985 
2,139 2,158 2,162 RTs) 2,208 DIAS 1986 


2,064 2,254 2,277 2,274 2,280 hee ee 
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TABLE 41. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1987(1) 


1987 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Vey S57) 18,016 16,755 17,183 16,935 16,387 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 17,408 17,869 17,510 Teo aie 17,566 18,022 
3 Women's and misses' sportswear 68,854 71,980 RO, on 74,454 73,148 75,589 
4 Furs 3,414 3,194 3,448 3,472 3,103 2,900 
5 Infants! and children's wear and nursery Tout 32,141 LATE, 32,810 SPA AAT 32,047 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear waren 18,590 17,994 20,385 18,489 18,850 
7 Lingerie and women's sleepwear P79 20,716 20,241 20,774 20,921 20,998 
8 Intimate apparel 14,719 13,845 14,922 13,346 14,437 14,552 
9 Millinery 1,422 1,651 1,378 ‘leZ22 1,422 1,464 
10 Women's and girls! hosiery 12,056 13,009 11,754 11,997 11,785 11,716 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 19,807 21,507 20,516 20,223 19,594 20,132 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 30,266 Bag 32,103 31,839 31,588 32,655 
13. Men's clothing 36,041 36,025 36,041 37,646 36,489 35,858 
14 Men's furnishings 67,192 69,925 68,132 Wil gZ277 68 ,608 72,489 
15 Boys' clothing and furnishings 16,146 19,121 19,629 19,603 18,031 19,680 
16 Men's and boys' footwear 18,637 18,978 19,463 19,210 18,033 18,730 
17 Food and kindred products 53,840 52,216 49,117 62,813 38,638 22,013 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 63,558 64,723 60,395 62,189 63,442 64,327 
19 Photographic equipment and supplies 11,947 ier Al 10,994 11,174 Tee! 11,180 
20 Piece goods 4,063 4,325 4,281 4,208 3,692 4,059 
21 Linens and domestics Booz. 38,013 36, 333 35,684 BD go 10 36,463 
22 Smallwares and notions 9,825 9,720 Si) 9,518 9,481 9,387 
23 China and glassware 15,324 15,007 13,201 14,611 13,774 14,868 
24 Floor coverings — 12,609 13,099 12,704 12,788 13,024 13,578 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 15,588 16,897 16,175 15,652 15,588 16,096 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other eee) | 9,951 9,762 SR LLZ. 10,182 10,206 
home furnishings 
27 Furniture — 50,092 50,572 49,292 49,375 50,598 51,024 
28 Major appliances 44,534 47,559 43,036 44,770 46,384 51,161 
29 Television, radio and music 45,052 43,549 41,620 43,900 45,261 47,628 
30 Housewares and small electrical appliances 41,160 41,030 40,622 39,450 41,286 42,187 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 30,113 29,326 30,695 29,850 29,241 30,638 
32 Plumbing, heating and building materials ies 12,071 12,026 ire 11,491 14,437 
33 Jewellery 27,858 27,443 
’ ’ 25,645 27,303 27,404 28,321 
33 ec Pine 31,895 33,664 28,930 34,800 33,188 35,033 
POREENG cdgece end Ludgage 27,597 28,762 235557 32,888 29,941 35,609 
36 Stationery, books and magazines 33,683 
: : ; ; 33,034 31,905 33,294 33,267 33,849 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12° 043 : ‘ : : 
and supplies : , 12,547 13,235 13,253 12,609 43,290 
Be tergtea annie ices pee ee 21,284 21,183 21,212 214754 
40 All other departments : 16,27 19,897 17,640 19,507 20, 288 
41,727 44,646 40,752 43,085 41,087 38,932 
41 TOTAL 
ALL DEPARTMENTS 1,056,771 1,081,746 1,050,730 1,087,692 1,061,055 1,084,491 
(1) Total department store sales are 


aan —— ——— rr 
Canada total. erived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, 
sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
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TABLEAU 41. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1987(1) 


1987 
July August September 
Juillet Aodt Septembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
16,231 16,762 16,590 
17,740 17,564 16,909 
74,090 72,435 67,836 
3,685 2,602 2,034 
31,484 32,548 32,921 
18,489 18,806 19,549 
20,842 Zaz, 21,683 
14,783 157,091 14,931 
1,403 1,459 5eke 
12,024 12,461 12,503 
20,403 19,555 18,795 
32,205 32,346 30,400 
34,929 34,006 33,446 
71,457 74,920 73,816 
18,580 18,370 20,719 
18,591 18,636 19,037 
22,736 24,257 22,621 
64,881 65,617 66,499 
10,830 10,548 10,797 
3,834 3,895 3,680 
35,370 36,860 37,106 
9,144 9,417 8,986 
14,849 14,974 13,905 
13,043 13,342 13,483 
15,850 16,615 15,368 
9,716 10,301 10,060 
51,976 52), 15>. Basi) 
49,144 48,413 45,900 
45,690 47,023 42,052 
5)5959 46,337 44,294 
30,313 30,669 34,119 
14,122 13,296 13,426 
27,616 27,206 25,726 
BB, 782 34,069 35,024 
28,906 26,605 28,400 
33,861 35,241 33,908 
14,175 13,461 AZO 
21,746 21,747 21,367 
22,014 21,850 21,681 
39,580 40,575 40,069 
1,064,027 1,076,008 1,057,850 


October November December Rayon 
Octobre Novembre Décembre 
NO 
15,899 16,261 iS, 918 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
18,801 16,378 17,819 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
72,643 74,303 72,501 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
(a sfaiie} 2,376 Ly po> Fourrures 4 
33,390 33,897 32,601 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
19,822 20,032 19,856 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
21,886 22,491 22,447 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
15,405 15,258 15,309 Sous-vétements 8 
1,658 1,330 1,498 Chapeaux 2) 
qs 125. 13 ig 1B. 13,260 Bas pour dames et fillettes 10 
195219: 18,545 18995 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
32,404 31,143 34,049 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
34,126 33,881 34,001 Vétements pour hommes 13 
80,226 72,560 74,703 Articles d'habillement pour hommes 14 
18,350 20,893 P2202 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
19,194 Aig Ou 18,118 Chassures pour hommes et garcons 16 
(pees) 24,952 35,265 Produits alimentaires et connexes 17 
66,342 66,307 67,137 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
10,507 AOS tz, 10,682 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,906 3,787 3,122 Tissus a la piéce 20 
36,647 37,211 37,348 Literie et linge de maison 21 
9,437 9,469 9,308 Menus articles 22 
15,266 15,408 14,328 Porcelaine et verrerie 23 
13,270 13,248 13,704 Revétements de plancher 24 
15,620 15,800 Vol Tentures, rideaux et housses 25 
10,254 10,583 11,444 Lampes, tableax, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
50,927 52,091 51,760 Meubles 27 
45, 301 46,809 48,794 Gros appareils ménagers 28 
45,886 47,673 48,208 Télévision, radio et musique 29 
43,772 44,560 45,148 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
31,238 OZ 2096: BZ oz) Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
12,988 13,290 13,524 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
7a] fs 335)5) 28,612 26,452 Bijouterie 33 
34,063 34,992 35,024 Jouets et jeux 34 
27,821 28 497 28,711 Articles de sport et valises 35 
34,655 33,389 33,655 Papeterie, livres et revues ; 36 
13,463 A Sede 12,274 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
21,609 Zin poo 20,992 Repas et casse-crodtes ; 38 
21,596 20,988 21,120 Services et travaux de réparation 53 
39,820 42,609 41,336 Tous autres rayons 40 
1,075,167 1,084,568 1,101,874 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
de 
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Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
(The census also measures the activities of 
"establishments"; however, this concept is 
not used in the monthly survey of department 
stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
Classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if the department is an 
integral part of the overall department 
store operation and is not identified to the 
public by any name which differs from that 
of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this 
approach is as follows: for purposes of mar- 
ket research or urban planning, a department 
Store (the largest type of mass merchan- 
dising activity in Canada) together with its 
leased departments, if any, is considered to 
be a totality; that is, it competes in the 
market place as one structure, rather than 
aS a number of smaller stores. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont &tudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"6tablissements"; toutefois cette unité d'ob- 
servation n'est pas utilisée dans l'enquéte men- 
suelle sur les grands magasins.) En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les 
grands magasins présentées dans cette publication 
ne tiennent pas compte d'autres genres de com- 
merce auxquels peuvent s'adonner les firmes dé- 
Clarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la définition des grands magasins 
sont attribués & la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises of- 
fertes; & titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


les affaires réalisées par les concessions 
&tablies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme = un 
regroupement de petits magasins. 
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ippendix II 


EF INIT IONS 


tetail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
ics Canada, is a business location (usually 
1 store) in which the principal activity is 
he sale of merchandise and related services 
0 the general public for household or per- 
sonal consumption. 


lepartment Store 


A retail location is defined as a depart- 
went store outlet if it possesses the fol- 
owing characteristics and sells the follow- 
g general lines of merchandise: 


‘amily clothing and apparel. This commodity 
jroup is composed of some or all of the 
‘ollowing lines: women's and = misses' 
iresses, housedresses, aprons and uniforms; 
iomen's and misses' coats and suits; women's 
ind misses' sportswear; furs; infants’ and 
thildren's wear; girls' and teenage wear; 
.ingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
arel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
iccessories; women's, misses' and children's 
‘ootwear; men's clothing; men's furnishings; 
koys' clothing and furnishings; men's and 
oys' footwear. Note: The outlet must sell 
it least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
Xeing men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


‘urniture, appliance and home furnishings. 
Ihis commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
Jomestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
fadio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
-he commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
Wooden and upholstered goods for dining 
toom and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
2e derived from the furniture, appliance and 
tome furnishings group. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre & coucher; gros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des meu- 
bles (de bois ou rembourrés pour salle a manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a cou- 
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma- 
gasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on_= account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégor 
comprend toutes les marchandises que tient 

magasin, mais qui ne figurent pas ci-desst 
telles que: articles de toilette, cosmétiques 

médicaments; appareils et fournitures photogr 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus 
ticles; bijouterie; articles de sport et valise 
papeterie, livres et revues; et aliment 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois ¢ 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne dc 
représenter plus de 50% des ventes globales 
magasin. Au moins 10% des ventes globales 

magasin doivent provenir des groupes tous autl 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales s¢ 
définies comme le total des ventes de marchi 
dises neuves et usagées et des recettes proveni 
de réparations, de location de matériel, de 
vente de repas et d'autres services, moins 
rendus, les rajustements et les remises. La ' 
leur des reprises n'est pas déduite. Les comm: 
sions sur la vente de marchandises appartenan! 
autrui et la valeur (au détail) des marchandi: 
prélevées par le propriétaire pour son usage pi 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploi 
tion, les recouvrements de mauvaises créances 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande 
stocks détenus a la fin du mois ou de la péri 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes a recevoir 


Par comptes & recevoir on entend les comp 
et billets a recevoir des clients a la fin 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit conse 
au cours du mois, moins les paiements reg¢us. 
comptes escomptés 4 la banque, les titres ven 
a des sociétés de financement des ventes et 
montants dus en vertu d'un régime de cartes 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a re 
voir servant & garantir un emprunt bancaire 
sont pas considérés comme étant escomptés s'! 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont défi 
comme étant des points de vente au détail 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir 
définition d'un grand magasin) que les gf 
magasins traditionnels et qui sont généralen 
considérés comme des magasins a prix réduits. 


\ppendix III 


4ETHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
she Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
nent store organizations. A 100% response 
‘ate is aimed for each month with the publi- 
sation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
‘ime. The monthly sales figures are esti- 
vated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
hich is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
yublished at the Canada level, are based 
nly on the organizations which provide the 
-equired breakdown of sales. The percentage 
listributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
plied to the monthly Canada sales total in 
irder to provide an estimate of sales by 
lepartment at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
yublished at the Canada level, are based 
Nly on the organizations which provide the 
-equired breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
salculated from the reporting organizations, 
iS applied to the corresponding department's 
honthly sales estimate in order to provide 
in estimate of stocks by department at the 
vanada level. 


The monthly accounts receivable values, 
Jublished at the Canada level, are based on 
2 panel of department store organizations 
Nhich are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
nated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
revious month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Appendice III 


ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé 4 partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes & recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes 4 recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
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Appendix IV 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
tefuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
Tesponding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
fesponding units or some earlier data on the 
Non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
Characteristic differences between the re- 
Spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
Tate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 
Such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut 6étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, &a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'‘agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
% l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs nor 
liées & l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a 1'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations di 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afir 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, le: 
points de vente des grands magasins ont été défi. 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai:. 
res ont été congus avec soin afin de réduire al 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles 
les diverses étapes de vérification et de traite 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptatio 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien néglig 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau d 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 4 1'échantillon 
nage 


Parmi les erreurs non liées &a 1'échantillon 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. L 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré 
ponse qui aideront l'utilisateur @ évaluer c 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente 1 
proportion des unités qui ont répondu assez t6 
pour étre incluses dans la présente publication 
La fraction de réponse, par contre, est le tau 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur de 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux ¢ 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stock 
des grands magasins est fondée sur (1) les unite 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux tel 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ¢ 
les sociétés de grands magasins exploitent de 
points de vente et (2) les unités organisatior 
nelles - les sociétés des grands magasins elles 
mémes. Par exemple, une société de grands magé 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasir 
en Ontario est considérée comme une unité d'er 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'ur 
firme dont la déclaration porte sur cing magasir 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sat 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois un: 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisi 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pol 
calculer la fraction de réponse sont les vente: 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité di 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a. 
non-réponse. Le taux de réponse représente 
pourcentage des unités d'enquéte et des unit 
organisationnelles correspondantes qui f°) 
répondu assez tét pour étre incluses dans 
présent bulletin. Par contre, la fraction 
réponse constitue le pourcentage des donné 
publiées qui sont fondées sur des renseignemen 
effectivement déclarés par les grands magasin 


cell of 20 organizational units in which 
ive respond for a particular month would 
ave a response rate of 25% in terms of 
hese units. If the five units represented 
8B million out of a published estimate of 
10 million, the response fraction would be 
%. In cases such as these, the response 
ate alone would tend to underestimate the 
eliability of the estimate and both measu- 
es should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait & 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


=XT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 


arch 


ABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1988 


ars 


onthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


anthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


anthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


ynth-end accounts receivable - Comptes a 
Tecevoir a la fin du mois 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
100.0 100.0 100.0 
eee OLeo 9930 
pais OFe7 S737 
Aer 100.0 100.0 
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ppendix V 
FASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
ial to the description, explanation and 
orecasting of the behaviour of an economic 
venomenon: "They are statistical records of 
re evolution of economic processes through 
ime."(1) In using time series to observe 
sonomic activity, economists and statisti- 
ilans have identified four characteristic 
shavioural components: the long-term move- 
ant or trend, the cycle, the seasonal (va- 
lations) and the irregular (fluctuations). 
vese movements are caused by various econo- 
ic, natural or institutional factors. The 
sasonal variations occur periodically on a 
9re or less regular basis over the course 
F the year as a result of seasonal changes 
1 weather, statutory holidays and other 
vents which occur at fairly regular inter- 
als and thus have a major impact on the 
ate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
ve fundamental evolution of an economic 
venomenon and producing forecasts of super- 
ry 6quality, Statistics Canada uses_ the 
-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
sasonally adjust its time series. This 
2thod minimizes the impact of seasonal 
ariations on the series and essentially 
msists of adding one year of raw data onto 
ach end of the original series before it is 
sasonally adjusted per se. The estimated 
ata are derived from forecasts and back- 
asts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Iving Average) models of the Box-Jenkins 
ype. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
3eS primarily the ratio-to-moving average 
2thod to smooth the modified series and 
»9tain a preliminary estimate of the trend- 
/Cle, to calculate the ratios of the origi- 
al series (fitted) to the estimates of the 
‘end-cycle and to estimate the seasonal 
actors from these ratios. The final sea- 
mal factors are produced only after these 


1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis- 
tical Review, August 1974. 

‘) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps(1)". L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguli@res ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres é6vénements qui se répétent 4a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1l'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement @ ajou- 
ter une année de données brutes a chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs a 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, N° 12-564F au 
catalogue, hors série. 


operations have been’ repeated several 
times. These procedures, used to determine 
the seasonal factors necessary to calculate 
the final seasonally adjusted data, are, 
since May 1983, executed every month instead 
of once a year. This permits us to update 
each month the reference series from which 
we derive the final estimations of the sea- 
sonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adiusted 
series still contains an irreqular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irreqular movements; to qet a better idea of 
the underlying trend, then, users must exa- 
mine several months of seasonally adjusted 
series. 


An extensive review in the methods and 
procedures used in deriving seasonal adjust- 
ed department store sales and inventory data 
has been undertaken in conjunction with Time 
Series Research and Analysis Division. As a 


result, commencing with the March 1986 
issue, the Canada total estimates are now 
obtained by using the "direct" method of 


seasonally adjustment as opposed to the "in- 
direct" method used previously. (In the case 
of the direct adjustment method, the unad- 
justed Canada total is seasonally adjusted 
itself; therefore, the 40 seasonally adjust- 
ed components do not sum to the Canada to- 
tal. In the case of the indirect adjustment 
method, the estimates of the 40 departments, 
each individually adjusted, are summed to 
provide Canada seasonally adjusted total.) 


(3) 


We continue to use the end-point seasonal 
adjustment method, which was adopted in 
March 1984, in order to improve the quality, 
reliability and stability of the seasonally 
adjusted estimates. 


REVISION PROCEDURES 


*Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult 


(3) Refer“"toe Wothian yd. “and “Morty, —M. 


(1977): The Problem of Aqqregat ion; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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(3) Consulter: 


lorsque ces opérations ont été exécutées a plt 
sieurs reprises. Ces étapes déterminant les fac 
teurs saisonniers nécessaires au calcul des dor 
nées désaisonnalisées finales, sont depuis mez 
1983, exécutées 4a chaque mois au lieu d'une seul 
fois par an. Il nous est donc possible de metti 
a jour mensuellement les séries de référence des 
quelles on dérive les estimations finales de 
facteurs saisonniers, en employant les donnée 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette ¢ 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta] 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en cor 
tient pas moins une composante irréguliére. [ 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans ] 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de sin 
ples mouvements irréquliers; pour avoir une mei] 
leure idée de la tendance fondamentale, les util 
isateurs doivent donc examiner les séries dé 
saisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


Une revue approfondie des méthodes et proce 
dures utilisées pour dériver les données désai 
sonnalisées sur les ventes et les stocks de 
grands magasins a été entreprise de concert ave 
la Division des séries chronologiques - recherct 
et analyse. Suite & cette revue et déhutant ave 
l'édition de mars 1986, les estimations pour le 
totaux au niveau du Canada sont maintenant désai 
sonnalisées de la facon "directe" par oppositic 
4 la désaisonnalisation "indirecte" qui a 4t 
employée dans le passé. (Dans le cas de la désai 
sonnalisation directe, le total non ajusté « 
niveau du Canada est lui aussi désaisonnalisé, ¢ 
sorte que la somme des 40 composantes désaisor 
nalisées au préalable n'égale pas nécessairemer 
le total au niveau du Canada. Dans la versic 
indirecte de désaisonnalisation, 1l'estimatic 
désaisonnalisée du total au niveau du Canada es 


égale a la somme des composantes, soit les # 
rayons, désaisonnalisées séparément au _ préa. 
able.) (3) 


La désaisonnalisation interpolative, laquel! 
fut adoptée en mars 1984 afin d'accroitre . 
qualité, la fiabilité et la stabilité des estimé 


tions désaisonnalisées, est encore utilisée. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujei 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'e 
plicitées précédemment dans cette section) ¢ 
qu'il serait trés coGiteux et difficile (pratique 
ment impossible parfois) d'atteindre, & part: 
d'un programme de collecte de données par - 


Lothian, J. et Morry, M. (197m 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawé 
Division des séries chronologiques, de . 
recherche et de l'analyse, Statistiq! 
Canada. 


almost impossible sometimes) and costly, 
esults must be revised on an ongoing basis 
s new information is received, enabling us 
9 update our statistical series accord- 


ngly. 


Revisions of two different types are made 
9 regard to the Department Store Sales and 
tocks Survey: the first relates to the way 
ata are gathered while the second results 
rom the seasonal adjustment procedures. In 
he first type of revision, corrections 
pply only to the previous year data. They 
re conducted after the end of the year and, 
onsequently, the revised figures are pu- 
lished in the March issue of the following 
ear of the present bulletin. The second 
ype of revisions are both monthly and an- 
ual. In the case of the monthly revisions, 
ne corrected figures for the current month 
June for example) and the two previous 
onths (April and May), are published in the 
ollowing month issue of the present cata- 
ogue (July), while the annual revisions are 
ublished once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
ith an "r" beside the name of the month to 
hich they apply, in order to inform the 
ser of these changes. 


ONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
otal department store sales (Table 30), 
stimates of sales by department group are 
eflated by the Income and Expenditure 
ccounts Division of Statistics Canada using 

commodity breakdown originally based on 
he 1974 commodity survey and the relevant 
onsumer Price Indexes. These deflated 
epartment group estimates are then totalled 
O give an estimate of total department 
tore sales in constant dollars. 


'UMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
ublication is based on varies from month to 
onth. See Text Table II for the number of 
hopping days the current publication is 
ased on. 
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poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les s&ries statistiques en 
découlant, & mesure que de nouvelles informations 


nous sont transmises. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées A la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont & la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) et aux deux mois précédents (avril et mai) 
sont ajoutées & la publication du mois suivant 
(juillet) tandis que les révisions annuelles ne 
sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulletin 
de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" & coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de dé- 
partements sont dégonflées par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada, au moyen d'une ventilation par 
produit basée originalement sur 1l'enquéte de 1974 
sur les marchandises et au moyen des indices des 
prix & la consommation appropriés. Les estima- 
tions de ces groupes de rayons ainsi dégonflées 
sont par la suite totalisées pour produire 
l'estimation de l'ensemble des ventes des grands 
magasins en dollars constants. 


NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 


1988 A987 
Total number Number of Total number Number 
of shopping Saturdays of shopping Saturde 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 25 5 26 2, 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars Zi, 4 26 4 
April - Avril 25 = 2s) 4 
May - Mai 26 4 25 5 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 25 5 26 4 
August - Aodit 26 4 Z> 5 
September - Septembre 22 4 25 4 
October - Octobre 25 5 26 5 
November - Novembre 26 4 25 4 
December - Décembre 26 5 26 4 
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[A CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
ym publishing any statistics which would 
julae information relating to any identi- 
able business without the previous consent 
writing of that business.(4) The disclo- 
me, of data likely to reveal _ specific 
Formation on the activity of a particular 
npany is therefore systematically and 
jorously controlled and_ regulated to 
2vent the publication or disclosure of any 
Formation deemed confidential. The rules 
yarding the confidentiality of parts of 
> results of merchandising surveys are 
2refore applied in such a way that no data 
2 shown for cells (or statistical units) 
nposed of fewer than three companies or of 
"ee or more if these are dominated by one 
two companies. Then, in the publication 
self, the information is withheld on this 
signated cell by entering an "X" in the 
oropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
ality without having to enter an "X" is to 
mbine (consolidate) the information from 
lected regions (or selected cells) for the 
ne item. The data in question can then 
nply be aggregated and published in a less 
tailed, but still confidential, form. 


The rigorous application of these rules 
eserves the confidentiality of the infor- 
tion and ultimately has little effect on 
e dissemination of merchandising survey 
sults. 


PLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
is publication are based on the total dol- 
rt volume of receipts for each of the per- 
ds being compared. These trends include 
e effect of stores starting operation or 
asing operation and are not limited to 
entical stores, i.e. those in operation in 
th of the periods being compared. 


Y See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au aqrand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
juaé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste a grouper (consolider ) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un mé@éme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
reales, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
maqasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


(G) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 26. 
(6) See Table 27. 


lie 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en 
visant la valeur marchande des stocks a la fin 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en 
visant le chiffre des ventes pour le mois par 
valeur marchande moyenne des stocks en début 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, 
décrit en détail les produits de chacun des 
rayons présentés dans cette publication est 
produite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des sto 
des grands magasins sont publiés chaque an 
dans le numéro de mars du présent bulletin. 
révisions aux comptes & recevoir en fin de m 
sont apportées mensuellement. 


(5) Voir tableau 26. 
(6) Voir tableau 27. 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


yre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland (Closed January 1987 - Fermé janvier 1987) 

yine Johnston & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 5367, Suite 800, St. John's, Newfoundland 
_ Caplan Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermé juillet 1984) 

yudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

yugens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

yugens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

idson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, Ontario(2) 

ames A. Ogilvy's Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

loydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, 
Saskatchewan (3) 

agasin J.0. Hubert Ltée, 165 rue Principale Sud, Maniwaki, Québec 

binson Ogilvy Inc., 1160 Blair Rd., Burlington, Ontario 

.T. Holman Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island (Closed May 1985 - Fermé mai 1985) 
sars Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

impsons Ltd., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, Ontario 

nith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario (Closed April 1987 - Fermé avril 1987) 

1e Right House Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermé 
février 1983) 

1@ T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

yodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

2s Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

shawa Holdings Ltd., Towers, 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

entry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermé janvier 
1984 ) 

po0leo Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

sller's Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, Québec 


1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

1) Goudies Ltd. est reclassifié dans le groupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 

janvier 1985. Og 

2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. =e ; 

2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifiés & d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de '"Marchandises diverses" depuis le hee janvier 1985. 

3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. has been reclassified to the "General 
Store" trade group as of January 1, 1986. =. 

3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. est reclassifié dans le groupe des 
magasins intitulés "Magasins généraux" depuis le 1€f janvier 1986. 
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DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST 


Department 


1. Women's and Misses' Dresses, Housedresses, Aprons 


3. 


5. Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment 


9. 


10. 


isllic 


and Uniforms 


Dresses of all types, including half-sizes and 
maternity dresses, aprons, housedresses and 
uniforms - juniors', misses' and women's. Evening 
gowns and wraps. 


Women's and Misses' Coats and Suits 


Coats: cloth including fur trimmed, car coats, 
raincoats, and imitation fur coats - juniors’, 
misses' and women's. 

Suits: readymade and made-to-measure - juniors', 


misses' and women's. 


Women's and Misses' Sportswear 


Blouses and sport shirts: 
jackets and cardigans; 


sweaters, pullovers, 
sports apparel, ski 


clothing, play clothes and knitwear; slacks, 
jumpers, skirts and parkas. 

Furs 

Fur coats, jackets, neckpieces, caps, hats and 


muffs. 


Infants' and Children's Wear: all infants' and 
children's apparel up to approximately size 6X, 
including infants' accessories. 


Infants' Bath Equipment and Toiletries 
Other Infants' Department Goods: such as garment 


hangers, harness, playpens, toys, rattles, 
extension gates, auto seats, walkers, etc. 


Infants' Prams, Carriages and Strollers: including 


pram bedding and accessories. 
Infants' furniture: chairs, commodes, cribs, beds, 
bedding and bedding accessories 


Girls' and Teenage Girls' Wear 
All girls' and teenage girls' apparel, including 
dresses, coats, suits, skirts, girl guide uni- 


forms, school uniforms, play clothes, underwear, 
hats, caps, stockings, etc. 


Lingerie and Women's Sleepwear 


Including slips, pants, panties, dusters, night- 
gowns, pyjamas, negligees, bathrobes, dressing 
gowns and bed jackets. 


Intimate Apparel 


Including corsets, girdles, garter belts and bras- 
sieres. 


Millinery 


Including hats, 
pieces 


berets, hat trimmings and hair 


Women's and Girls' Hosiery 


Including anklets, nurses' hosiery, tights, leo- 
tards, etc. 


Women's and Girls' Gloves, Mitts and Accessories 


Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou- 
settes, bandannas, belts, boutonnieres, corsages, 
collar and cuff sets, collars, dress and coat 
Ornaments, handkerchiefs, purses, small leather 
goods and umbrellas. 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS 


Rayon 


le 


Je53 


Le 


Do 


6. 


Te 


9. 


We 


Robes, robes de ménage, tabliers et _uniformes pour da 
et jeunes filles 


Robes de tous genres, y compris les demi-qrandeurs 
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et unif 
mes - pour fillettes, jeunes filles et dames. Robes 
manteaux du soir. 


Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 


Manteaux: de drap, y compris ceux qui sont garnis de fo 
rure, manteaux d'auto, imperméables et manteaux imitat 
fourrure - pour fillettes, jeunes filles et dames. 
Tailleurs: préts 4 porter et faits sur mesure - pour f 
lettes, jeunes filles et dames. 


Vétements sport pour dames et jeunes filles 


Blouses et chemisiers, chandails, pull-overs, vestes 
cardigans, vétements de sport, vétements de ski, véteme 
de jeu, tricots, pantalons, jumpers, jupes et canadienn 


F ourrures 


Manteaux de fourrure, vestes, 
chapeaux et moufles. 


parures de cou, bonne 


Vétements pour bébés et enfants et articles pour _chamb 


d'enfants 


Vétements pour bébés et enfants: tous articles d'habil 
ment pour bébés et enfants jusqu'a la taille 6X, y comp 
les accessoires pour bébés. 

Articles pour le bain et la toilette des bébés 

Autres articles du rayon pour bébés: tels que cintr 
sangles, pares, jouets, hochets, barriéres extensibl 
siéges d'auto, marchettes, etc. 


Voitures et poussettes: y compris literie et accessoi 


pour voitures d'enfants. 


Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceaux, li 


literie et accessoires de literie. 


Vétements pour fillettes et adolescentes 


Tous articles d'habillement pour fillettes et adolesc 
tes, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unifi 
mes de scout, uniformes d'écolitre, vétements de j 
sous-vétements, chapeaux, bonnets, bas, etc. 


Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Y compris jupons-combinaisons, culottes, calecons, pi 
gnoirs, chemises de nuit, pyjamas, déshabillés, sorties 
bain, robes de chambre et liseuses. 

Sous-vétements 


Y compris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutier 
gorge. 


Chapeaux 


Y compris chapeaux, bérets, garnitures de chapeau et pi 
tiches. 


10. Bas pour dames et jeunes filles 


Y compris socquettes, bas d'infirmiéres, collants, li 
tards, etc. 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fills 


tes 

Y compris gants, moufles, écharpes, chales, blouses $i 
manches, foulards, ceintures, boutonnitres, bouquets, | 
sembles de collets et poignets, collets, parures de mi 
teaux et de robes, mouchoirs, sacs a main, petits artic 
en cuir et parapluies. 


PARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued 


partment - Continued 


. Women's, Misses' and Children's Footwear 


Include all footwear for women, 
dren. Excludes athletic footwear which 
cluded in department 35. 


. Men's Clothing 
Including coats, suits, trousers and jackets. 


(includes casual clothing) 


Men's Furnishings 


Including shirts (dress, work, sport and regular), 
parkas, 
overalls, work trousers, slacks, jeans, underwear, 
hosiery, 
gloves, 
mitts, ear muffs, hats, caps, garters, suspenders, 


sweaters, vests, smocks, windbreakers, 


dressing gowns, 
ties, collars, 


bath robes, 
handkerchiefs, 


pyjamas, 
scarves, 


belts, jewellery, umbrellas and canes. 


+» Boys' Clothing and Furnishings 


Include commodities as in Departments 13 and 14 
sold in boys' wear department as well as boy scout 


and school uniforms. 
» Men's and Boys' Footwear 
Include all footwear for men and boys. 


3D. 


- Food and Kindred Products 


) 


Including groceries, 
vegetables, candy, 
delicatessen goods. 
Restaurants, 
hot included here but in department 38. 


meats, 
pastry, 


provisions, 


le Toiletries, Cosmetics and Drugs 


Toiletries: toilet goods and toilet preparations. 


Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre- 
parations, hand and facial beautification prepara- 


tions and supplies, etc. 


Patent medicines and drug preparations and sun- 


dries. 
Prescriptions 
Medical Supplies, 
and supplies, bandages, etc. 


Health Appliances and equipment, 
Porters and health lamps. 


Medical, Surgical and Therapeutic Goods 
Shavers and shaving supplies. 


: Photographic Equipment and Supplies 


Movie and still cameras and camera accessories; 
Photo developing, printing and enlarging equipment 
projection equipment and supplies; 
flash bulbs and lamps; films, reels, albums and 
and binocu- 
Photographer services are included in de- 


and supplies; 


photofinishing 
lars. 
Partment 39, 


service; telescopes 


!). Piece Goods 


Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet 


and linen; synthetics, patterns. 


. Linens and Domestics 


Linens (table and fancy), quilted pads and silence 
cloths, dresser and buffet scarfs, towels and tow- 
elling, sheets and sheeting, pillowcases, mattress 
comforters, 


Covers, blankets including electric, 
Spreads, wash cloths, travelling robes, etc. 


misses and chil- 
is in- 


Excludes 
athletic footwear which is included in department 


fruits, 
bakery products and 


coffee shops or lunch counters are 


including sick room equipment 


including sup- 
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115 


14. 


(125 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


21. 


Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 


Comprend toutes les chaussures pour dames, jeunes filles 
et enfants. Exclus les chaussures de sport lesquelles 
sont incluses au poste 35. 


Vétements pour hommes 


Y compris manteaux, complets, pantalons et vestes. 


Articles d'habillement pour hommes (y compris les véte- 
ments sport) 


Y compris chemises (de soirée, de travail, sport et de 
ville), chandails, gilets, sarraux, blousons, canadiennes, 
salopettes, pantalons de travail, jeans, sous-vétements, 
robes de chambre, sorties de bain, pyjamas, chaussettes, 
cravates, cols, mouchoirs, @charpes, gants, moufles, 
cache-oreilles, chapeaux, casquettes, jarretiéres, bre- 
telles, ceintures, bijouterie, parapluies et cannes. 


Vétements et articles d'habillement pour _gargons 


Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, en 
vente au rayon des vétements pour garcons, de méme que les 
uniformes de scout et d'écolier. 


Chaussures pour hommes et garcons 


Comprend toutes chaussures pour hommes et garcons. Exclus 
les chaussures de sport lesquelles sont incluses au poste 
Boe 


Produits alimentaires et connexes 


Y compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits, 
légumes, bonbons, patisseries, produits de boulangerie et 
de charcuterie. Les restaurants et casse-crodte ne_sont 
pas inclus ici, mais au poste 38. 


Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 


Articles de toilette: produits et préparations pour la 
toilette 

Cosmétiques: parfums, lotions, produits pour la coiffure 
et préparations capillaires, préparations et produits de 


beauté pour les mains et le visage. 


Médicaments brevetés, préparations pharmaceutiques et 
articles divers. 
Ordonnances 


Fournitures médicales, y compris matériel et fournitures 
pour chambre de malades, pansements, etc. 


Appareils et matériel de santé, y compris supports et 


lampes-soleil. 


Produits médicaux, chirurgicaux et thérapeutiques 


Rasoirs et articles pour la barbe 


Appareils et fournitures photographiques 


Appareils photographiques et caméras, et accessoires; 
matériel et fournitures pour le développement, le tirage 
et l'agrandissement; matériel et fournitures pour la pro- 
jection; ampoules et lampes 6clair; pellicules, bobines, 
albums et service de développement de films; télescopes et 
jumelles. Les services de photographie sont inclus au 
poste 39. 


Tissus a la piéce 


Marchandises & la verge: soie, lainage, coton, 
velours et toile; tissus synthétiques; patrons. 


rayonne, 


Literie et linge de maison 


Toiles (de table et de fantaisie), molletons, sous-nappe, 
parures de commodes et de buffets, serviettes et tissu- 
éponge, draps et toile pour draps, taies d'oreiller, 
couvre-matelas, couvertures y compris couvertures chauf- 
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de toi- 
lette, couvertures de voyage, etc. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued 


Department - Continued 


22. Smallwares and Notions 


Smallwares: include all items suchs as laces, 
trimmings, edgings, fringes, embroidery supplies, 
ribbon, artificial flowers, art needlework and 
embroidery and knitting goods. 

Notions: include bags, dressmakers' supplies, hair 
goods, sewing supplies, garment attachements, 
closet accessories, and other related miscella- 
neous commodities. 


23. China and Glassware 


China and Pottery Tableware: dinner sets, tea 
sets, breakfast sets; individual, odd or group 
pieces of china and pottery tableware. 

China _and Pottery Artware and Ornaments: wall, 


table and mantel ornaments of china and pottery. 
Glassware: beverage sets, goblets, tumblers, 
bowls, dishes, etc.; heat-resistant glassware. 


24. Floor Coverings 


Including rugs, mats, carpets, hard floor cov- 
ering, doormats, runners, stair treads, stair 
nosing, carpet binding and rug _ underpadding. 
Floor and wall tiles, including ceramic, cushion 


flooring. 


25. Draperies, Curtains and Furniture Coverings 


Draperies and Curtains: including draperies and 
curtains ready-made and by the yard and acces- 


sories, also includes blinds, and venetian blinds. 


Furniture Coverings: including slipcovers, uphol- 
stering fabrics and supplies. 


26. Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home Fur- 
nishings 


Lamps: including floor, table, mantel, boudoir, 
desk, etc. 
Lighting fixtures 
Pictures, picture framing services 
Mirrors 
Ceiling fans. 
27. Furniture 
Including all living room, dining room, bedroom 


and kitchen furniture. 

Beds, mattresses, springs and convertible beds. 
Fireplace accessories. 

Summer, garden and cottage furniture. 

Office furniture. 


28. Major Appliances 


Including refrigerators, freezers, stoves, micro- 
wave ovens, heaters - fireplace heaters, electric 
radiators and space heaters - washing machines, 
dryers, humidifiers, dehumidifiers, dishwashers, 
vacuum cleaners, floor polishers, sewing machines, 
air conditioners, etc. 


29. Television, Radio and Music 
Including television, 
equipment, record players, 
corders, pianos, organs, 
supplies, sheet music, 


hi-fi and radio sets and 
records, tape re- 
musical instruments and 
music stands and instruc- 
tion books. Converters, VCR's, cassette players, 
sound systems, speakers, compact disc players, 
telephones, answering systems, home computers and 
software, video rentals, compact discs, tapes. 
Video games are included in department 34. 
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23. 


24. 


ys 


26. 


2iis 


28. 


2o% 


Menus articles 


Menus articles: y compris tous les articles tels que 

telles, passementerie, galons, franges, fournitures 

la broderie, rubans, fleurs artificielles et articles 
fins travaux & l'aiguille, pour la broderie et pou 
tricot. 

Mercerie: y compris sacs, articles pour la couturi 
accessoires pour les cheveux, accessoires de couture, 
taches pour vétements, articles de placard et dive 
autres marchandises connexes. 


Porcelaine et verrerie 


Services de table en porcelaine et en céramique: serv 
a diner, & thé, & déjeGner; piéces de porcelaine ou de 


ramique, individuelles, disparates, ou groupées. 
Objets décoratifs et bibelots en porcelaine et cérami 
ornements muraux, de table ou de cheminée, en porcel 
ou en céramique. 

Verrerie: services de verres, verres & pied, verres, b 
récipients, etc.; verrerie culinaire & feu. 


Revétements de plancher 


Y compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillass 
chemins, couvre-marches et bordure de protection des 
ches, bordure de tapis et sous-tapis. Carreaux de rev 
ment de sol et de mur, incluant céramique, parquet c 
siné. 


Tentures, rideaux, housses 


Tentures et rideaux: y compris tentures et rideaux con 
tionnés et a la verge et accessoires, et stores vénit 
ou autres. 

Housses: y compris housses, tissus et fournitures pou 
Tembourrage. 


Lampes, tableaux, miroirs et tous autres articles d'é 
blement. 


Lampes: torchéres et lampes de table, de cheminée, de 
vet, de pupitre, etc. 

Luminaires 

Tableaux, services d'encadrement de tableaux 

Miroirs 

Ventilateurs de plafond. 


Meubles 


Y compris tous les meubles pour salle de séjour, sal 
manger, chambre & coucher et cuisine. 

Lits, matelas, sommiers et lits transformables. 
Accessoires de cheminée. 

Meubles d'été, de jardin et de chalet. 

Meubles de bureau. 


Gros appareils ménagers 


Y compris réfrigérateurs, congélateurs, cuisiniéres, 1! 
a micro-ondes, chaufferettes (chaufferettes de foyer, 


diateurs électriques, poéles), machines & laver, 
cheuses, humidificateurs, déshumidificateurs, laveus 
vaisselle, aspirateurs, polisseuses, machines a& cot 


appareils de conditionnement de l'air, etc. 


Télévision, radio et musique 


Y compris téléviseurs, appareils et matériel de haute 
délité et de radio, phonographes, disques, magnétoph¢ 
pianos, orgues, instruments de musique et accesso! 
musique en feuille, lutrins et manuels d'instruct 
Convertisseurs, magnétoscopes, cassettophones, chi 
stéréophoniques, haut-parleurs, lecteurs de disques 
pacts, téléphones, répondeurs téléphoniques, ordinal 
personnels et logiciels, location de vidéos, disques 
pacts, bandes. Les jeux vidéo sont inclus au poste 3! 


ARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued 


artment - Continued 


Housewares and Small Electrical Appliances 


Including kitchen utensils and supplies, kitchen 
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles, 
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen con- 
tainers, laundry supplies, bathroom accessories 
and other miscellaneous housewares; electrical 
fixtures, bulbs, plugs and other electrical sup- 
plies and small appliances. 


Hardware, Paints, Wallpaper, etc. 


Including hand and power tools, attachments and 
supplies, garden tools, power lawnmowers, garden 
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts, 
bolts, washers, rivets, caulking guns, measuring 
tapes, etc., paint, glass, wallpaper and supplies. 
Garage door openers, outdoor sheds. 


Plumbing, Heating and Building Materials 


Including plumbing and heating fixtures and sup- 
plies, such as - faucets, tap adapters, bath 
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets, 
basin and toilet accessories and supplies, hot 
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks, 
thermostats, stovepipes and stovepipe collars, 
dampers, force cups, pumps and floor flanges. 
Building Materials: Roofing, siding, eavestrough- 
ing, awnings, and all "outside" materials and sup- 
plies; doors, windows, all carpentry and cabi- 
netry; lumber, plywoods, flooring, millwork, wall 
-and ceiling panels and tiles, boarding, framing, 
etc. 


Jewellery 


Clocks and watches 

Plated and Sterling Sliverware - flatware, hollow- 
ware, Carving sets, plates, dishes, trays, casse- 
Toles, candlesticks, tea sets, flower holders and 
vases, trophies. 


Costume Jewellery 
Fine Jewellery 


Toys and Games 


Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons, 
doll carriages, pedal cars); toy furniture, games 
and toys; dolls; miniature construction sets, 
etc.; electric trains, etc. Video games, board 
games, model kits. 


Sporting Goods and Luggage 
Athletic and Sports Equipment: including sports 


goods and related sports apparel and footwear 
(baseball, hockey, basketball, rugby, soccer, 
lacrosse, boxing, handball, golf, riding, etc.); 
skiing and skating equipment; gymnasium equipment; 
Sleds and tobaggans. 
Hunting and Fishing Equipment: guns, ammunition, 
gun attachments and supplies; fishing rods, reels, 
attachments and supplies; hunting and fishing 
apparel; traps, decoys, nets, knives, etc. 


Camping Equipment and Supplies: tents, ground 
sheets, air mattresses, sleeping bags, haver- 


Sacks, camp stoves, compasses, tent trailers. 
Bicycles, Accessories and Supplies 
Boats and Marine Accessories 
Power Snow Sleds 
_ Luggage and Leather Goods: including trunks, suit- 
Cases, duffle bags, hat boxes, travelling bags, 
briefcases, etc. 
Athletic footwear 


Bathing suits, exercise shorts, sweatsuits. 
Exercise equipment. 
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BING 


32. 


33. 


34. 


35-6 


Articles de ménage et _ petits appareils électriques 


Y compris ustensiles et fournitures de Cuisine, disposi- 
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires, 
fournitures de nettoyage, ustensiles mélangeurs, réci- 
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de salle 
de bains et divers autres articles de ménage; appareils 
d'éclairage, ampoules, prises de courant et autres fourni- 
tures électriques, petits appareils 6lectriques. 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 


Y compris outils & main ou & moteur, accessoires, fourni- 
tures, outils de jardinage, tondeuses & moteurs, tracteurs 
de jardin, chasse-neige, etc., articles de quincaillerie 
pour la maison, écrous et boulons, rondelles, rivets, pis- 
tolets & calfeutrer, mesures & ruban, etc., peinture, 
vitre, papier-tenture et fournitures. Ouvre-porte de 
garage, remises. 


Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction 


Y compris appareillage et fournitures de plomberie et de 
chauffage, tels que robinets, raccords, obturateurs de 
baignoire, siéges, lavabos, cabinets, cabinets chimiques, 
accessoires et fournitures pour lavabos et cabinets, 
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine, 
thermostats, tuyaux de poéle et viroles-embases, soupapes 
de réglage, ventouses, pompes, brides de parquet. 
Matériaux de construction: matériaux pour toiture, parois, 
gouttiéres, auvents et tous autres matériaux et fourni- 
tures d'extérieur; portes, fenétres, toute menuiserie et 
ébénisterie; bois d'oeuvre, contreplaqué, matériaux pour 
planchers, articles de menuiserie, panneaux pour murs ou 
plafonds, tuiles et carreaux, planches, charpentes et le 
reste. 


Bijouterie 


Horloges et montres 

Argenterie (argent massif ou plaqué ) - coutellerie, servi- 
ces 4 dépecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, chan- 
deliers, services a thé, pots et vases 4 fleurs, trophées. 


Bijouterie en faux 
Bijouterie en fin 


Jouets et_jeux 


Petits articles sur roues (tricycles, voitures, carrosses 
de poupées, voitures & pédales); meubles pour enfants, 
jeux et jouets; poupées; jeux de construction, etc.; 
trains électriques, etc. Jeux vidéo, jeux de table, ma- 
quettes. 


Articles de sport et valises 
Equipement d'athlétisme et de sport: y compris articles, 


vétements et chaussures de sport; (baseball, hockey, 
ballon-panier, rugby, soccer, crosse, boxe, balle au MuUT y 
golf, &équitation, etc. ); E@équipement de ski et de patinage; 
équipement de gymnase; traineaux et tobaggans. ae 
fquipement de péche et de chasse: armes 4 feu, munitions, 
accessoires et fournitures pour armes & feu; Cannes, mou- 
linets, accessoires et fournitures pour la péche; véte- 
ments pour la chasse et la péche; piége, leurres, filets, 
couteaux, etc. 


Equipement et fourniture de camping: tentes, tapis de sol, 


matelas pneumatiques, sacs de couchage, havresacs, poéles, 
compas, tentes-remorques. 


Bicyclettes, accessoires et fournitures 


Bateaux et accessoires 
DORE NOASAS | VSN EAE GSAS EE 


Autos-neige 
Valises et articles en cuir: y compris les malles, vali- 
ses, fourre-tout, boites a chapeaux, sacs de voyage, ser- 
viettes, etc. 

Chaussures de sport. 
Maillots de bain, shorts 
Matériel d'exercice. 


survétements. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Concluded 


Department - Concluded 


36. Stationery, Books and Magazines 


Including books, note pads, notepaper, envelopes, 
writing supplies (pens, pencils, ink, erasers) } 
calendars, greeting cards, announcement cards, 
party supplies, decorations, gift wrapping ma- 
terial, artists' supplies, crayons, blackboards, 
school supplies, office equipment and supplies; 
calculators; philatelic supplies, albums, adult 
games, etc. 


37. Gasoline, Oil, Auto Accessories, Repairs and 
Supplies 


Including anti-freeze, batteries, fans, fender gu- 
ards, fog lamps, frost shields, jacks, kick pads, 
mirrors, mufflers, tires, tubes, tire repair kits 
and materials, spark plugs and testers, radiators, 
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles, 
accessories and supplies. 


38. Receipts from Meals and Lunches 


Including receipts from restaurants, coffee shops, 
lunch counters and soda fountains. 


39. Receipts from Repairs and Services 


Including such repair and service departments as 
alterations, jewellery repair, shoe repair, fur 
repair and storage, radio repair, etc.; include 
Teceipts from installation and other services; 
beauty parlour, circulating library, financial 
services, travel services, photographic services. 


40. All Other Departments 


(Basement departments are not to be included here, 
but sales from these sources are to be assigned to 
the appropriate departments). Including tobacco, 
smokers' supplies, seeds, bulbs, nursery stock, 
other garden supplies not elsewhere classified; 
optical department; hearing aids; etc. Lottery 
ticket concessions, key cutting, Christmas decora- 
tions. 
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36. Papeterie, livres et revues 


Y compris livres, blocs-notes, papier &a lettre, env 


pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, 


gommes & effacer), calendriers, cartes de souhaits, f 
part, fournitures pour réceptions, décorations, embal 
de cadeaux, matériel d'artiste, crayons a dessiner 
bleaux noirs, fournitures scolaires, matériel et fe 
tures de bureau, calculatrices, articles de philat 


albums, jeux pour adultes, etc. 


37. Essence, huile, accessoires, réparation et fourni 


d'automobiles 


Y compris antigel, accumulateurs, ventilateurs, pare 
phares anti-brouillard, panneaux antigivre, crics e 
rins, pare-coups de portiéres, miroirs, silencieux, f 
trousses et matériel de réparatii 
radial 
segments de pistons, essence, huile, réparations; mc 


chambres & air, 
pneus, bougies d'allumage et vérificateurs, 


clettes, accessoires et fournitures. 


38. Recettes provenant des repas et casse-crodte 


Y compris les recettes provenant des restaurants, ¢ 
crodte, comptoirs-repas et bars pour glaces et eau 


ZEUSES. 


39. Recettes provenant des services et des travaux de rt 


tions 


Y compris les rayons de service et de réparation tel 
retouche, réparation de bijoux, cordonnerie, réparat: 
entreprosage des fourrures, réparation des radios, el 
compris les recettes provenant des services d'instal 
et autre; salon de beauté, bibliothéque circulante, 
vices financiers, services de voyage, services de | 


graphie. 


40. Tous autres rayons 


(Les rayons du sous-sol ne_sont pas inclus ici, mai 
rapportent doivent étre affectée 
rayons qui conviennent.) Y compris tabac, articles 
fumeurs, semences, bulbes a fleurs, stock de pépin 
autres fournitures de jardinage non classées ail 
rayon d'optique; appareils de correction auditive; 
Concessions de billets de loterie, taillage de clés, 


ventes qui s'y 


rations de Noél. 


ECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Retail Trade Sec- 
n, Industry Division. 


alogque 


NN2 Nepartment Store Sales and Stocks. M. Bil. 


004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. M. Bil. 


005 Retail Trade. M. Bil. 
007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
N14 Merchandising Inventories. M. Ril. 


210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
218 Direct Selling Canada. A. Bil. 

219 Campus Book Stores. A. Bil. 

224 Market Research Handbook. A. Bil. 


538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O. Bil. 


rating Results Series, Retail Trade, 0., Bil. 
rst Issue, 1974): 


alogue 


603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
606 Retail Shoe Stores, 1977 

6N7 Retail Nruq Stores, 1983 

608 Retail Florists, 1983 

609 Retail Jewellery Stores, 1983 

610 Retail Hardware Stores, 1980 


611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


- Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
- Occasional 


In addition to the selected publications listed 
ve, Statistics Canada publishes a wide range of 
tistical reports on Canadian economic and social 
airs. A comprehensive catalogue of all current pub- 
ations is available from Statistics Canada, Ottawa 
nada), K1A OT6. 


aloque 11-204F, price Canada $19.90, Other Coun- 
es $11.50, 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport provi- 
soire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les grands maga- 
sins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979. 
Hlesig (side 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de détail, H.S., 
Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se pro- 
curer un cataloque complet des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


The numbers that make 
decisions 


The data that highlight 
national economic 
trends 


Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy- 
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
(elsewhere), 


utes 


les semaines 
Les chiffres qui font 
les décisions 


Les données illustrant les 
tendances de Péconomie 
canadienne 


Infomat est un résumé des statistiques les plus importante 
de la semaine. C'est un outil d’une valeur inestimable pot 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables_ 
de |'élaboration des politiques et les médias d‘informatiot 
s‘intéressant a |’économie canadienne. 4 
Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes données économiques et sociales disponibles, — 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change: 
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques- 
réguliéres, notamment une liste complete des nouvelles” 
publications parues a Statistique Canada au cours de la 
semaine de référence, un tableau des principaux indica 
teurs économiques, ainsi qu'une liste des données a paral 
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux€ 
de graphiques. | 
Infomat, n° 11-002F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 l’exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 I’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a I’étranger. — 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
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NOTE 
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A NOTE ON CANSIM 
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easonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number @ Selon les estimations préliminaires pour avril 1988, les 
of trading days, department store sales in April ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
1988 totalled $1,048 million, a decrease of 2.5% variations saisonniéres et du nombre de journées 
from the previous month’s revised total of $1,075 d’affaires, ont totalisé $1,048 millions, soit une diminution 
million. The decrease in April followed an increase de 2.5% par rapport a l’estimation révisée de mars 1988 
of 3.7% in March. ($1,075 millions). Cette diminution fait suite a une hausse 
de 3.7% en mars. 
The 2.5% decrease in April further extended the e Depuis le début de 1988, les ventes ont généralement 
trend of fluctuating but generally declining sales fluctueé tout en diminuant et cette tendance s'est 
observed since the beginning of 1988. poursuivie en avril, les ventes ayant diminué de 2.5% au 
cours de ce mois. 
Department store stocks (at selling value) totalled @ La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
$4,432 million at the end of April 1988, a baisse de 0.5% par rapport au mois précédent ($4,455 
decrease of 0.5% over the March 1988 revised millions - chiffre révisé) et s'élevait a la fin d’avril 1988 a 
value of $4,455 million. This constituted the $4,432 millions. Cette diminution constitue la deuxieme 
second consecutive monthly decrease. baisse mensuelle consécutive. 
The ratio of inventories to sales stood at 4.23:1 in e@ Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 


April, an increase from the average ratio of 4.19:1 
observed in the three previous months. 


nadjusted Data 


s’établissait a 4.23:1 en avril, une hausse 
comparativement au rapport moyen de 4.19:1 observe au 
cours des trois mois precedents. 


Données non désaisonnalisées 


Removing the effect of the sale of Woodward e Corrigées pour éliminer l’effet de la vente du rayon de 
Stores Ltd.’s food division, department store sales produits alimentaires de Woodward Stores Ltd., les 
increased 1.2% over April 1987, to a level of ventes des grands magasins ont augmente de 1.2% 
$1,003 million (not adjusted for structural comparativement a avril 1987 et ont atteint un niveau de 
changes, department store sales decreased $1,003 millions. (Les ventes des grands magasins, avant 
1.8%). correction pour tenir compte des changements 
structurels, ont diminué de 1.8%). 

Cumulative sales for the first four months of 1988 e Les ventes cumulatives pour les quatre premiers mois de 
totalled $3,379 million, an increase of 3.8% (after 1988 se sont chiffrées a $3,379 millions, en hausse de 
adjustment) over the corresponding period in 3.8% (aprés ajustements) par rapport a la période 
1987. correspondante en 1987. 

On a provincial basis, adjusted for structural e Corrigées pour tenir compte des changements 
Changes, six provinces posted decreases in April structurels, les ventes ont diminue dans six provinces, en 
1988 over the corresponding month in 1987. avril 1988, comparativement au meme mois l’an dernier. 
Increases were recorded in Ontario (+4.9%), Des hausses ont eté enregistrees en Ontario (+ 4.9%), au 
Québec (+3.1%), Prince Edward Island (+ 1.8%) Québec (+3.1%), a I’lle-du-Prince-Edouard (+ 1.8%) 
and British Columbia (+ 1.7%). et en Colombie-Britannique (+ 1.7%). 

In April 1988, there were 814 retail locations e En avril 1988, on a dénombré un total de 814 points de 


Operated by department store organizations, 4 
less than in April 1987. Of this total, 309 locations 
were operated by major department store 
Organizations and 505 by junior department store 
Organizations. 


vente au détail exploités par les sociétes des grands 
magasins, soit 4 de moins qu’en avril 1987. De ce total, 
309 points de vente étaient exploites par les societes des 
grands magasins traditionnels et S05 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


e In April 1988, total department store sales 
accounted for 7.3% of all retail sales in Canada, a 
slight decrease from the 7.9% share held in April 
1987. 


e@ Department store stocks at month-end totalled 
$4,613 million, an increase of 0.3% over the level 
reached in April 1987. 


e@ The total unadjusted value of accounts receivable 
of all department store organizations in April 1988 
amounted to $2,346 million, up 8.0% from the 
$2,172 million recorded in April 1987. 


Note to users: 


The year-over-year movements for some provinces 
and census metropolitan areas have been affected by 
major structural changes during 1987, including the 
sale of Woodward Stores Ltd.'s food department to 
Canada Safeway Ltd. 


e Les ventes totales des grands magasins ont represente, 


elles seules, 7.3% de l'ensemble du commerce de dete 
au Canada, en avril 1988, soit une baisse legere pe 
rapport a la part de 7.9% détenue en avril 1987. 


e a valeur des stocks des grands magasins a la fin c¢ 
mois s'est élevée a $4,613 millions, soit une hausse ¢ 
0.3% par rapport au niveau atteint en avril 1987. 


e La valeur totale non désaisonnalisee, des creances 
recouvrer par les sociétes des grands magasins sé 
chiffree a $2,346 millions en avril 1988, soit 8.0% de pli 
que l’estimation enregistrée d’avril 1987 (S2as 
millions). 


Note aux utilisateurs: 


Les mouvements d’une année a l'autre, pour certain 
provinces et régions métropolitaines de recensement ont ¢ 
touchés par des changements structurels majeurs apport 
en 1987, y compris la vente du rayon de produits alimentair 
de Woodward Stores Ltd. a Canada Safeway Ltd. 


nart - 1 Graphique - 1 
epartment Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend1, Canada, 1985-1988 


entes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et la tendance1, Canada, 1985-1988 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of 
succeeding months of data. 

La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculee par le 
programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour effet 
de lisser les fluctuations irréguliéres des données désaisonnalisees. La tendance pour le dernier mois n'est pas montree dans le diagramme par-contre, 
parce qu’elle change frequement de facon appreciable avec |'inclusion des donnees des mois suivants. 


lart - 2 Graphique - 2 
epartment Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1988 
antes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1988 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, Canada, 


1987 and 1988 
Unadjusted - Non désaisonnalisees 
—  ..__ eee 
Char 
1987 1988 
Variat 
Department 
March April March April A 
1988/1! 
Mars Avril Mars Avril A 
No. 1988/1) 
thousands of dollars per ¢ 
milliers de dollars pourcent 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 13,852 19,110 13,438 19,113 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 20,044 16,488 18,946 16,689 4 
3 Women’s and misses’ sportswear 62,159 77,743 65,619 75,232 
4 Furs 2,330 1,038 2,367 896 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 29 447 33,751 33,224 32,003 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 18,216 21,068 20,481 18,630 
7 Lingerie and women's sleepwear 14,184 17,044 15,919 17,569 
8 Intimate apparel 13,843 13,606 14,364 ae + 
9 Millinery 812 815 881 ad 
10 Women's and girls’ hosiery 11,251 13,055 12,937 14,356 4 
11 Women’s and girls’ gloves, mitts and 14,511 17,576 13,609 16,974 
accessories 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 29,079 36,610 29,900 34,380 
13 Men's clothing 29,004 33,998 28,852 34,392 
14 Men's furnishings 51,128 59,566 56,147 59,966 
15 Boys’ clothing and furnishings 16,871 20,528 17,904 18,560 
16 _Men’s and boys’ footwear 17,365 20,962 16,206 20,832 
17 Food and kindred products 50,508 64,829 32,110 22,202 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 50,716 52,129 58,002 59,004 | 
19 Photographic equipment and supplies 7,643 8,724 7,760 8,159 
20 = Piece goods 4,719 4,309 3,811 4,056 
21 Linens and domestics 29,117 30,072 30,430 32,616 
22 Smaillwares and notions 8,503 8,467 8,028 8,921 
23. China and glassware 9,448 11,116 10,940 12,499 
24 Floor coverings 12,140 12,922 14,764 14,411 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 14,841 16,089 14,668 15,334 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 7,744 8,355 8,440 8,663 
home furnishings 
27 Furniture 45,548 49,695 53,489 56,923 
28 Major appliances 36,893 39,325 45,988 44,831 
29 Television, radio and music 33,447 33,993 38,914 39,270 
30 Housewares and smail electrical appliances 29,393 31,100 34,975 37,510 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 23,281 30,498 25,175 30,746 
32 Plumbing, heating and building materials 9,594 12,133 11,257 12,167 
eo yewenery 17,810 22,675 17,946 21,064 
34 Toys and games 17,554 24,671 21,969 22,045 
35 Sporting goods and luggage 22,369 35,483 22,705 33,577 
36 Stationery, books and magazines 23,763 26,344 26,375 25,627 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 10,643 13,218 10,430 12.738 
and supplies ¥ : ‘ 
ae 20,170 20,128 20,536 20,365 
epairs and services 14,624 16,570 20,591 21,792 
40 All other departments 34,547 45,932 36,909 42.744 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 879,107 1,021,736 937,006 1,003,467 


1 j . Py 
Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the components do not sum to the Canada totai 
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ABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées! 


Canada, 1987 et 1988 


, Par rayon, 


Se 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisees 


Rayon 


NO 


a 


Change 

1988 
Variation 
January’ February" March’ April” April/ 
March 
1988 
Janvier" Février’ Mars‘ Avril? Avril/ 
mars 
1988 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
15,900 15,787 15,862 16,356 rou 
15,908 16,008 16,716 17,049 + 2.0 
70,465 68,467 71,983 70,059 -2.7 
3,083 3,155 3,387 2,972 -12.2 
31,878 31,987 34,124 31,242 -8.4 
18,677 18,346 19,092 18,346 -3.9 
21,904 21,220 21,819 21,330 2.2 
15,387 14,854 14,888 15,151 +18 
1,570 1,557 1,437 1,352 5.9 
13,197 13,239 13,216 13,071 “11 
19,264 18,794 18,590 19,001 +2.2 
30,712 32,500 30,998 29,743 -4.1 
34,588 34,285 34,784 36,004 +:3.5 
72,259 70,715 73,507 72,371 -1.5 
15,865 17,496 20,551 16,093 -21.7 
18,232 18,566 17,465 18,428 1S: 
17,641 19,604 29,882 21,663 -27.5 
63,352 66,230 68,023 69,014 +1.5 
10,526 10,658 10,715 10,518 1.8 
3,596 3,394 3,413 3,681 +78 
36,995 38,123 37,018 38,319 3.0 
9,378 9,065 8,772 9,893 +12.8 
14,618 14,199 15,117 15,892 +51 
13,757 12,931 14,950 14,150 -5.4 
15,838 15,655 15,266 15,035 1.5 
10,214 10,107 10,205 10,305 +10 
51,227 52,378 55,204 55,271 +01 
48,063 47,655 52,033 49,535 -48 
45,300 48,159 47,542 50,031 arte y's 
45,088 42,245 46,673 46,276 -0.8 
30,811 33,113 31,578 30,527 3.3 
13,037 12,839 13,630 12,438 8.7 
25,699 25,548 25,189 25,631 +18 
33,669 32,747 34,427 33,226 3.5 
29,305 29,175 29,162 29,081 -0.3 
33,520 34,136 33,966 32,889 -3.2 
13,706 13,115 12,366 12,999 +5.1 
21,038 20,968 20,931 20,972 +0.2 
21,366 21,060 21,662 22,825 +5.4 
39,763 39,996 41,422 39,767 -4.0 


042,451 1,036,557 1,074,861 1,047,750 -2.5 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe” les données brutes de 


somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et gar¢gons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Materiel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes ' 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


41 


chaque total au niveau du Canada, de sorte que la 


heed 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1987 and 1988 


New 


Newfound- Prince Nova 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada ; Quet 
Terre-Neuve \le-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


No 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 1987 March 538,816 X x 8,895 X 97,' 
2 April 593,062 x x 10,665 x 105, 
3 January-April 2,067,636 x X 34,799 x 355, 
4 1988 March 561,727 x 4 10,250 x 103, 
5 April 590,039 Xx X 10,594 x 113; 
6 January-April 2,027,767 Xx x 36,610 x 373} 
Percentage change 
7 April 1988/1987 -0.5 x x -0.7 x : 
8 January-April 1988/1987 -1.9 x ue +5.2 x 4 
Junior department stores 
9 1987 March 340,292 x x 16,684 X 73 
10 April . 428,674 x x 23,098 x 91 
11 January-April 1,326,105 x x 67,291 x 284 
12 1988 March 375,279 x x 19,622 x 7S 
13 April 413,428 x x 20,364 x 8S 
14 January-April 1a5ilh292 x x 68,731 x 28% 
Percentage change 
15 April 1988/1987 -3.6 x x -11.8 x 
16 January-April 1988/1987 +1.9 X x teal X 
Totai, all department stores 
i 1987 March 879,107 9,386 4,939 25,579 16,937 17 
Apni 1,021,736 11,803 6,249 33,763 22,610 19 
19 January-April 3,393,741 35,641 19,910 102,090 67,141 63 
a 1988 March 937,006 10,654 5:592 29,873 20,036 1€ 
- April . 1,003,467 10,787 6,360 30,957 20,843 2¢ 
January-April 3,379,060 36,325 21,256 105,340 69,918 : 
Percentage change 
23 April 1988/1987 -1.8 8.6 +18 8.3 7.8 


24 January-April 1988/1987 -0.4 reales, +6.8 tore +4.1 


ABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des 
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1987 et 1988 


grands magasins traditionnels et populaires, par province, 


a 


British 
Columbia 

Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta 
Colombie- 
Britannique 

thousands of dollars - milliers de dollars 

201,610 27,005 x 78,657 103,217 
223,125 30,368 x 86,761 NO alike 
177,407 102,758 x 309,373 399,040 
228,389 29,531 x 74,211 95,151 
244,535 27,589 Xx 72,645 95,261 
331,581 92,559 x 265,378 340,812 
+9.6 -9.2 x -16.3 -14.0 
+7.0 -9.9 x -14.2 -14.6 
37,653 15,491 x 30,784 31,507 
69,513 20,431 Xx 38,994 Wir CLL 
32,266 60,225 x 122,071 (Aer 
50,745 15,975 x 34,263 34,631 
67,390 17,995 Xx 36,892 37,849 
91,766 57,040 Xx 121,178 124,930 
1.3 -11.9 x -5.4 +0.2 
3.7 -5.3 x -0.7 +3.0 
39,263 42,496 26,132 109,441 134,724 
12,638 50,799 32,361 125,755 148,554 
9,673 162,983 104,864 431,444 520,366 
9,134 41,506 28,519 108,474 129,782 
| 1,925 45,584 31.037 109,538 133,110 
13,347 149,599 102,812 386,557 465,742 
+4.9 -10.3 4.1 -12.9 -10.4 
+5.6 -8.2 -2.0 -10.4 -10.5 


Genre de grand magasin 


Gands magasins traditionnels 


1987 Mars 
Avril 
Janvier-avril 


1988 Mars 
Avril 
Janvier-avril 


Variation procentuelle 


Avril 1988/1987 
Janvier-avril 1988/1987 


Grands magasins populaires 


1987 Mars 
Avril 
Janvier-avril 


1988 Mars 
Avril 
Janvier-avril 


Variation procentuelle 


Avril 1988/1987 
Janvier-avril 1988/1987 


Ensemble des grands magasins 


1987 Mars 
Avril 
Janvier-avril 


1988 Mars 
Avril 
Janvier-avril 


Variation procentuelle 


Avril 1988/1987 
Janvier-avril 1988/1987 


an - 


ike, 
16 


24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Arez 


1987 and 1988 
Type of department store Calgary Edmonton Halifax- Hamilton Montre 
Dartmouth 
No. 


ae ee ee a ee ne a a 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 1987 Mars 31,675 36,079 x 17,237 67,5 
2 April 34,600 40,165 x 19,912 71,2 
3 January-April 123,560 141,919 x 67,672 247,1 
4 1988 March 30,792 34,146 x 20,472 70,. 
5 April 29,458 33,312 x 22,050 76. 
6 January-April 113,184 119,070 x 74,976 255, 


Percentage change 


ie April 1988/1987 -14.9 -17.1 x +10.7 ay 
8 January-April 1988/1987 -8.4 -16.1 x + 10.8 ag 


Junior department stores 


9 1987 March 9,887 12,088 x 6,421 31, 
10 April 12,149 15,409 X 8,117 40, 
11 January-April 38,659 48,078 x 24,567 125, 
12 1988 March 11,570 13,882 x 7,898 34, 
13 April 12,533 14,826 x 8,591 38 
14 January-April 40,898 48,549 x 28,290 123 


Percentage change 


15 Apnil 1988/1987 +3.2 -3.8 x OL 
16 January-April 1988/1987 <P ee! +1.0 x lise 


Total, all department stores 


17 1987 March 41,562 48,167 14,561 23,658 9¢ 
18 April 46,749 55,574 18,579 28,029 111 
19 January-April 162,218 189,997 57,891 92,239 37% 
20 1988 March 42,362 48,029 16,584 28,370 106 
Z April . 41,991 48,138 17,394 30,641 11! 

January-April 154,083 167,620 59,566 103,266 37% 


Percentage change 


23 April 1988/1987 -10.2 13.4 
: -13. -6.4 +9.3 
24 January-April 1988/1987 -5.0 -11.8 +2.9 +12.0 


ABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions metropolitaines, 1987 et 1988 
Ottawa- Quebec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
Hull No 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


23,260 x 101,002 68,736 X 1987 Mars 1 
28,115 Xx 108,654 73,466 x Avril 2 
89,896 Xx 388,605 265,894 x Janvier-avril 3 
26,462 X 112,429 65,061 X 1988 Mars 4 
28,059 i 122,878 63,353 x Avril 5 
94,419 Xx 416,839 229,354 x Janvier-avril 6 


Variation procentuelle 


-0.2 Xx + 13.1 -13.8 X Avril 1988/1987 i 
+5.0 X ies -13.7 xX Janvier-avril 1988/1987 8 


Grands magasins populaires 


16,239 Xx 37,888 11,325 x 1987 Mars i) 
19,817 x 45,785 13,471 x Avril 10 
62,518 4 145,577 43,386 x Janvier-avril lt 
17,398 x 41,973 12,385 x 1988 Mars ti 
19,462 Xx 47,195 13,735 X Avril ie 
64,753 Xx 154,879 45,365 x Janvier-avril 14 


Variation procentuelle 


-1.8 x Sica +2.0 x ~ Avril 1988/1987 15 
+3.6 x +6.4 +46 x Janvier-avril 1988/1987 16 


Ensemble des grands magasins 


39,499 23,469 138,889 80,061 38,091 1987 Mars 17 
47,932 27,708 154,439 86,937 46,509 Avril 18 
52,415 87,054 534,181 309,280 147,582 Janvier-avril 19 
43,860 26,319 154,403 77,445 37,901 1988 Mars 20 
47,521 29,142 170,072 77,088 41,609 Avril | 21 
59,172 92.280 571.718 274.720 136,819 Janvier-avril ae 


Variation procentuelle 


-0 +5. +10.1 113 -10.5 Avril 1988/1987 23 
; a ie =/,3 Janvier-avril 1988/1987 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 


ee 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada c Quebec 
Terre-Neuve lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
_ Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


No. 
number -— nombre 


Major department stores 


1 1987 March 308 4 1 8 4 4 

2 April 303 4 1 8 4 4 

3 1988 March 309 P 1 8 4 5 

4 April 309 2 1 8 4 5 
Junior department stores 

5 1987 March 510 9 5 29 24 10 

6 April 511 10 5 28 24 10 

Vf 1988 March 505 10 5 28 24 10 

8 April 505 10 5 28 24 10 

Total, all department stores! 

9 1987 March 818 13 6 AY 28 15 
10 April 814 14 6 36 28 15 
11 1988 March 814 12 6 36 28 15 
12 April 814 12 6 36 28 15 


1 Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified to department store 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1987 an: 


1988 
oe ee a ee ee eee 
Type of department store Calgary Edmonton Halifax- Hamilton Montre 
Dartmouth 
No. 
Me OR ee ee eee 
number -— nombre 
Major department stores 
1 1987 March 14 19 6 13 
2 April 14 19 6 13 
3 1988 March 14 20 6 13 
4 April 14 20 6 13 
Junior department stores 
5 1987 March 12 15 10 10 
6 April 12 15 10 10 
7 1988 March 14 16 10 11 
8 April 14 16 10 11 
Total, all department stores! 
9 1987 March 26 34 16 23 
10 April 26 34 16 23 
11. 1988 March 28 36 16 24 
12 April 28 36 16 24 


ee es dee, OS Ee Eee 


1 Ph j ; 
ease note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified to department sto! 


ABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1987 et 


1988 
British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
No 
number - nombre 
Grands magasins traditionnels 
116 16 13 45 52 1987 Mars 1 
114 13 13 45 52 Avril 2 
118 us 13 46 53 1988 Mars 3 
118 13 13 46 53 Avril 4 
Grands magasins populaires 
204 21 18 43 51 1987 Mars 5 
206 21 18 43 50 Avril 6 
203 21 19 43 50 1988 Mars 7 
203 21 19 43 50 Avril 8 
Ensemble des grands magasins! 
320 37 31 88 103 1987 Mars 9 
320 34 31 88 102 Avril 10 
321 34 32 89 103 1988 Mars 11 
321 34 32 89 103 Avril 12 


Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987. les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont éte reclassifies comme grands 
magasins. 


ABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines 
régions métropolitaines, 1987 et 1988 


Ottawa- Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
Hull 
u , 
number - nombre 
Grands magasins traditionnels 
12 8 45 27 12 1987 Mars 1 
12 8 45 27 12 Avril 2 
13 8 46 27 12 1988 Mars 3 
13 8 46 27 12 Avril 4 
Grands magasins populaires 
21 13 49 15 17 1987 Mars 5 
21 13 50 15 17 Avril 6 
22 13 51 15 17 1988 Mars if 
22 13 51 15 17 Avril 8 
Ensemble des grands magasins! 
33 21 94 42 29 1987 Mars 9 
33 21 95 42 29 Avril 10 
35 21 97 42 29 1988 Mars 11 
35 21 97 42 29 Avril 12 


Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été reciassifies comme grands 
magasins. 


TABLE 6. 


Sales and Market Share of Department Stores by Ty 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins pa 
Department stores 


Grands magasins 


pe of Organization, Canada, 1986-1988 
r type d’organisation, Canada, 1986-1988 


Period Major 
Période Traditionnels 
Sales Distri- Sales Distri- Sales Dist! 
bution bution butic 
$’000 % $000 % $'000 ' 
1986 
January — Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 o5 
February - Février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 3€ 
April — Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 36 
May — Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 36 
June — Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 36 
July — Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 3s 
August — Aout 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 4 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 3 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 \ 
November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 Soh 
December - Decembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 4 
Year — Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 3 
1987 
January — Janvier 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 g 
February - Fevrier 721,193 100.0 444,362 61.6 276,831 q 
March — Mars 897,858 100.0 539,752 60.1 358,106 q 
April - Avril 1,013,948 100.0 596,272 58.8 417,676 4 
May — Mai 1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 
June —- Juin 1,016,642 100.0 596,465 58.7 420,177 4 
July — Juillet 936,706 100.0 554,216 59.2 382,490 4 
August - Aout 991,536 100.0 578,069 58.3 413,467 ‘ 
September - Septembre 1,028,833 100.0 642,087 62.4 386,746 ‘ 
October - Octobre 1,117,754 100.0 681,143 60.9 436,611 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 
December - Décembre 2,031,151 100.0 1,181,610 58.2 849,542 
Year - Annee 12,912,676 100.0 7,738,881 59.9 5,173,797 
1988 
January — Janvier 729,621 100.0 449,823 61.7 279,797 
February — Fevrier 715,051 100.0 432,263 60.5 282,788 
March - Mars 937,006 100.0 561,727 59.9 375,279 
April - Avil 1,003,467 100.0 590,039 58.8 413,428 
May — Mai 
June - Juin 
July — Juillet 
August - Aout 


September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 


ABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1986-1988 

Oril , 

ABLEAU 7. Parts de marche détenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du commerce de 
detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1986-1988 


rril 

ovince and Selected Change 
etropolitan Areas Distribution 1988/1987 
ovince et certaines 1986 1987 1988 Variation 
gions meétropolitaines 1988/1987 

per cent - pourcentage 

»wfoundland — Terre-Neuve S70 4.9 4.3 -12.2 
ince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 11.6 11.4 11.4 ~ 
va Scotia - Nouvelle-Ecosse 7.6 ar 6.7 -13.0 
»w Brunswick — Nouveau-Brunswick 7.4 a 6.2 -12.7 
iebec 6.4 5.8 5.8 = 
\tario 8.3 8.1 7.8 -3.7 
anitoba 11.0 10.1 9.2 -8.9 
skatchewan 7.0 7.4 6.8 -8.1 
erta 10.6 10.3 8.4 -18.4 
tish Columbia - Colombie-Britannique 11.8 10.5 8.6 -18.1 
\NADA 8.4 7.9 7.3 -7.6 
ntreal 8.0 fe 7.4 +1.4 
ronto 9.1 8.1 8.2 antl 
nnipeg 15.0 14.0 12:7 -9.3 
ncouver 14.0 12.3 10.0 “18.7 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 


January-April 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Sales - Ventes Char 
Department 1988/16 
(i 
R 1987" 1988 Variat 
“iat 1988/15 
No 
thousands of dollars perc 
milliers de dollars pourcent 


1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour dames et 


jeunes filles 52,603 50,504 
2 Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 60,638 56,584 
3. Women's and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 230,098 229,107 
4 Furs - Fourrures 11,432 10,874 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 111,020 113,187 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 58,922 59,038 
7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et véetements de nuit pour dames 55,355 59,228 
8 Intimate apparel - Sous-véetements 49,599 53,318 
9 Millinery - Chapeaux 3,737 4,030 
10 | Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 43,606 47,786 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 55,565 52,298 
12. Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 101,557 101,112 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 102,643 100,363 
14. Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 186,922 195,723 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habille- 
ment pour garcons 57,768 55,910 
16 Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 60,385 58,539 
17. Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 216,014 89,985 s 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmetiques 
et medicaments 200,083 215,057 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 31,939 29,908 
20 Piece goods - Tissus a la piece 15,982 13,615 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 118,358 123,367 
22. Smaliwares and notions — Menus articles 35,900 34,740 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 39,230 41,053 
24 Floor coverings — Revétements de plancher 45,119 49,972 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 54,088 52,583 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’'ameublement pour la maison 30,602 31,997 
27 ~—«*~Furniture - Meubles 179,987 196,641 
28 Major appliances - Gros appareils menagers 148,847 166,375 
29 _— Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 137,340 151,460 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de menage et 
petits appareils electriques 121,726 137,265 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 90,981 95,556 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
chauffage et construction 37,530 40,529 
33 Jewellery - Bijouterie 67,653 64,096 
34 Toys and games - Jouets et jeux 69,859 71,815 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 92,233 91,627 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 98,382 101,420 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, reparation et fournitures 41,424 42,060 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croites 77,979 76,642 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 57.462 76,332 
40 All other departments - Tous autres rayons 143,172 137,369 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 3,393,741 3,379,060 
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ABLE 9. Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1987 and 1988 
ABLEAU 9. Stocks!, mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1987 et 1988 
Unadjusted - Non désaisonnalisés 
Department 1987 1988 Change - Variation 
March April March April April/March April 
Rayon 1988 1988/1987 
Mars Avril Mars Avril Avril/mars Avril 
1988 1988/1987 
). 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons and uni- 
forms - Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 74,603 80,965 73,913 75,309 +1.9 -7.0 
2 Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs 
pour dames et jeunes filles 62,836 53,179 49,367 36,591 -25.9 731.2 
3 Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames 
et jeunes filles 341,851 356,094 314,171 327,275 +4.2 8.1 
4 Furs - Fourrures 28,406 28,283 20,167 19,784 -1.9 -30.0 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Véte- 
ments pour bébés et enfants et articles de chambres 
d’enfants : 126,656 133,193 127,699 127,202 -0.4 -4.5 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et 
d'adolescentes 83,227 72,344 81,799 82,860 wiles} +145 
7 Lingerie and women's sieepwear - Lingerie et vétements de 
nuit pour dames 68,154 73,100 75,282 79,647 +58 +9.0 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 70,375 72,416 76,832 75,907 -1.2 +48 
9 = Millinery - Chapeaux 4,072 3,659 4,002 3,768 -5.8 + 3.0 
0 Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 53,280 53,302 56,231 56,156 -0.1 +5.4 
1 Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 88,215 89,972 83,171 84,830 + 2.0 5.7 
2 Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles et enfants 153,797 163,484 181,266 177,102 2.3 +83 
3. Men's clothing - Vétements pour hommes 177,025 184,302 190,750 187,247 -1.8 +1.6 
4 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 267,583 279,840 282,375 289,735 +26 *3.5 
9 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d’habillement pour garcons 75,564 75,621 84,662 84,002 -0.8 sa Ue 
6 Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 86,475 92,576 94,855 99,148 +45 7A 
7 Food and kindred products - Produits alimentaires et 
connexes 69,994 58,424 39,442 35,584 9.8 23:3 
8 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 288,289 293,521 308,161 313,452 (lee +6.8 
9 Photographic equipment and supplies - Appareils et fourni- 
tures photographiques 58,046 60,075 49,092 48,472 1.3 “19.3 
0 Piece goods - Tissus a la piéce 31,633 32,896 32,473 32,476 ij wed 
1 Linens and domestics - Literie et linge de maison 176,501 180,707 183,023 190,787 +4.2 nh 
2 Smallwares and notions - Menus articles 55,767 57,331 52,316 51,544 “1.5 see = 
3 China and glassware - Porcelaine et verrerie 110,721 113.05) £08,pie es é a 51 
4 Floor coverings - Revétements de plancher 68,545 70,988 68,301 67,350 <ul — 
5 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, +47 
rideaux et housses 83,158 82,701 88,446 86,599 “2.1 3 
5 Lamps, pictures, mirrors and all other home furniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameuble- 
ment pour la maison 67,468 70,494 59,732 ao ae or por 
7 Furniture —- Meubles 179,752 187,847 213,736 Sai xe +6.0 
8 Major appliances - Gros appareils ménagers 93,725 93,774 97,795 99,390 ‘ 1 +77 
9 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 195,687 196,885 208,920 211,949 
0 Housewares and smail electrical appliances - Articles de 
ménage et petits appareils électriques 201,492 203,602 = 205:328 213,484 + 4.0 +49 
! Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pein- : 
ture, papier-tenture, etc. 160,370 170,809 161,014 161,458 +0.3 5.5 
2 Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
. : -9.6 
plomberie, chauffage et construction 66,537 68,449 62,694 61 oy \ - ee 
3 Jewellery ~ Bijouterie 193,149 201,426 186,702 189,74 ; 
7 152,404 153,079 +0.4 +149 
$ Toys and games - Jouets et jeux 136,598 133,24 ; 190.046 +3.3 +0.4 
} Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 185,751 189,223 184,001 : ° 
} Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et 
eiees : ‘ 147,971 151,362 135,271 139,550 +3.2 78 
’ — Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 
Essence, huile, accessoires d’automobile, réparation et 5 
fournitures 68,951 67,340 1 Plage . a0 - : 
} Meals and lunches - Repas et casse-croites 551 444 mi 3.714 +94 +216 
) Repairs and services - Services et travaux de réparation 3,042 3,055 3,3 sige nae 23 
) All other departments - Tous autres rayons 105,451 97,428 83,020 é 
+1.4 +0.3 
TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,511,268 4,598,109 4,549,184 4,612,756 
At selling vilue. 


\Valeur marchande. 
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Table 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sale-Stock Ratios, by Department, Canada, 1987 and 


nn TSS 
Stock-sales/Stocks-ventes 
EERE aT 
1987 1988 
Department nN ————eEE— et 
March April March April 
Mars Avril Mars Avril 
Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 5.39 4.24 5.50 3.94 
Women’s and misses’ coats and suits 3.13 S20 2.61 2.19 
Women’s and misses’ sportswear 5.50 4.58 4.79 4.38 
Furs 12.19 27.24 8152 22.06 
Infants’ and children’s wear and nursery equipment 4.30 3.95 3.84 3.97 
Girls’ and teenage girls’ wear 4.57 3.43 3.99 4.4f 
Lingerie and women’s sleepwear 4.81 4.29 4.73 4.5, 
Intimate apparel! 5.08 5.32 5.35 4.8 
Millinery < 5.01 4.49 4.54 4.0 
Women’s and girls’ hosiery 4.74 4.08 4.35 3.9 
Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 6.08 Sali2 6.11 5.0! 
Women’s, misses’ and children’s footwear 5.29 4.47 6.06 chit 
Men’s clothing 6.10 5.42 6.61 5.4: 
Men's furnishings 526 4.70 5.03 4.8, 
Boys’ clothing and furnishings 4.48 3.68 4.73 45. 
Men’s and boys’ footwear 4.98 4.42 5.85 4.7 
Food and kindred products 1.39 0.90 E23 1.6 
Toiletries, cosmetics and drugs 5.68 5.63 5:3) 5.3 
Photographic equipment and supplies 7.59 6.89 6.33 5.9 
Piece goods 6.70 7.63 8.52 8.0 
Linens and domestics 6.06 6.01 6.01 Bi 
Smallwares and notions 6.56 if a 6.52 5./ 
China and glassware 11.72 10.23 9.95 8.¢ 
Floor coverings | 5.65 5.49 4.63 4. 
Draperies, curtains and furniture coverings 5.60 5.14 6.03 5. 
Lamps, pictures, mirrors and all other home 8.71 8.44 7.08 6: 
furnishings 
Furniture 3.95 3.78 4.00 oh 
Major appliances 2.54 2.38 2a 2.1 
Television, radio and music 5.85 5.79 5.37 5. 
Housewares and smail electrical appliances 6.86 6.55 Sutaiie 5. 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.89 5.60 6.40 5. 
Plumbing, heating and building materials 6.94 5.64 557 5. 
Jewellery 10.84 8.88 10.40 9. 
Toys and games 7.78 5.40 6.94 6. 
Sporting goods and luggage 8.30 5.33 8.10 5. 
Stationery, books and magazines 6.23 5.75 5.13 5. 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 6.48 5.09 6.54 5, 
Meals and lunches 0.03 
: 0.02 0.02 0. 
Repairs and services 0.21 0.18 0.16 0 
All other departments 3.05 Zi 2.25 2 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.13 4.50 4.86 4 
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\BLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 
1987 et 1988 
Ne Ee ST eee coe ae oe Ne Ad 2 ee ee ee 
Sales-stock/Ventes-stocks 


1987 1988 
ee eee ee es i ae Rayon 
March April March April 
Mars Avril Mars Avril 
No 
0.19 0.25 0.20 0.26 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 
0.31 0.28 0.37 0.39 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.20 0.22 0.22 0.23 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.08 0.04 0.11 0.04 Fourrures 4 
0.24 0.26 0.27 0.25 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 5 
bres d’enfants 
0.25 0.27 0.26 0.23 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.24 0.24 0.22 0.23 Lingerie et vétements de nuit pour dames Ti 
0.20 0.19 0.19 0.21 Sous-vétements 8 
0.23 0.21 0.23 0.24 Chapeaux ) 
0.22 0.24 0.24 0.26 Bas pour dames et fillettes 10 
0.18 0.20 0.18 0.20 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
0.21 0.23 0.18 0.19 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.18 0.19 0.16 0.18 Vétements pour hommes Ve 
0.20 0.22 0.21 0.21 Articles d’habillement pour hommes 14 
0.22 0.27 0.23 0.22 Vétements et articles d’habillement pour garcons ike 
0.22 0.23 0.18 0.21 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.72 1.01 0.77 0.59 Produits alimentaires et connexes Ali 
0.18 0.18 0.19 0.19 Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
0.13 0.15 0.16 0.17 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.16 0.13 0.13 0.12 Tissus a la piece 20 
0.16 0.17 0.17 0.17 Literie et linge de maison 21 
0.15 0.15 0.16 0.17 Menus articles 22 
0.09 0.10 0.10 6 og We Be Porcelaine et verrerie 23 
0.19 0.19 0.21 0.21 Revétements de plancher 24 
0.19 0.18 0.17 0.18 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.12 0.15 0.14 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameu- 26 
blement pour la maison 
0.27 0.27 0.26 0.26 Meubles 27 
0.43 0.42 0.47 0.45 Gros appareils menagers © 28 
0.17 0.17 0.19 0.19 Téléviseurs, radios et musique . 29 
0.16 0.15 0.18 0.18 Articles de ménage et petits appareils electriques 30 
0.15 0.18 0.16 0.19 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.15 0.18 0.19 0.20 Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.10 0.11 0.10 Osi Bijouterie 33 
0.13 0.18 0.15 0.14 Jouets et jeux | 34 
0.13 0.19 0.14 0.18 Articles de sport et valises 35 
0.18 0.18 0.20 0.19 Papeterie, livres et revues 36 
0.15 0.19 0.16 0.19 Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation — 37 
et fournitures 
36.57 40.46 60.49 47.92 Repas et casse-crottes- . 38 
4.81 5.44 5.97 6.13 Services et travaux de reparation 39 
0.37 0.45 0.49 0.48 Tous autres rayons 40 
0.20 0.22 0.21 0.22 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted and Seasonally Adjusted,2 Canada, 1985-1988 
TABLEAU 11. Stocks!, mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés?, Canada, 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/mon 
per cent adjusted per ce 
Period change chan 
Période Non-desaison- Variation en Desaisonna- Variation 
nalise pourcentage lise pourcenta 
$'000 % $'000 
1985 
January — Janvier 3,015,449 SUA 3,329,537 0. 
February — Fevrier 2,970,159 5.6 3,286,573 “itt, 
March — Mars 3,275,551 -3.6 3,307,889 +0. 
April — Avril 3,566,295 sill Somnus +2. 
May — Mai 3,517,367 +5.4 3,430,343 +i 
June — Juin 3,216,203 +2.2 3,407,339 -0. 
July — Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 +1 
August — Aodt 3,481,337 +1.4 3,495,779 +4 
September - Septembre 3,392,023 +2.1 3,535,380 +i 
October — Octobre 4,284,100 +10.8 3,746,925 +6. 
November - Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 +0. 
December - Décembre 3,533,714 +12.6 3,770,776 +0. 
1986 
January — Janvier 3,554,070 +17.9 3,938,590 +4 
February — Fevrier 3,878,498 +30.6 4,239,663 +7 
March — Mars 4,282,866 +30.8 4,235,772 0 
April — Avril 4,392,236 + 23.2 4,172,065 -1 
May — Mai 4,368,465 +242 4,251,120 +1 
June - Juin 4,022,724 + 25.1 4,285,441 +0 
July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 3 
August — Aout 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3 
September - Septembre 4,516,523 + 33.2 4,705,781 +10 
October — Octobre 4,913,604 +147 4,333,640 7 
November - Novembre 5,193,995 +199 4,464,193 +3 
December - Décembre 4,242,415 + 20.1 4,511,577 + 
1987 
January — Janvier 3,732,119 +5.0 4,256,872 I] 
February — Fevrier 4,087,040 +5.4 4,390,059 +é 
March — Mars 4,511,268 +53 4,439,950 1 
April — Avril _ 4,598,109 +4.7 4,393,388 >| 
May - Mai 4,480,014 +2.6 4,388,943 x 
June - Juin 4,267 608 +6.1 4,514,424 +i 
July — Juillet 4,289,983 +7.2 4,476,498 ci 
August - Aout 4,446,140 45.2 4,500,830 +( 
September - Septembre 4,759,367 +5.4 4,817,753 +i 
October -— Octobre 5,185,248 +55 4,526,137 “ 
November - Novembre 5,132,627 -1.2 4,414,937 “ 
December - Decembre 4,024,407 5.1 4,363,118 
1988 
January — Janvier 3,747,053 +0.4 4,301,987 * . 
February — Fevrier 4,172,132 +24 4,461,619 ° + 
March — Mars 4,549,184 +0.8 4,454,542 ° 4 
April — Avril 4,612,756 +0.3 4,431,754 
May — Mai 
June —- Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October -— Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


eee ae POR ee be ees 0000606 eS eee 


1 


to the Canada total. 
1 


MO fo 


Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the components do no 


ms re des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe” les données brutes de chaque total au nive 
anada, de sorte que |a somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
fess to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

isqu il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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ABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 
ABLEAU 12.Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1986-1988 
Price Current Year/year Constant 1981 Y ear/year 
index dollars per cent dollars per cent 
eriod unadjusted change unadjusted! change 
eriode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaison- année/annee non-desaison- année/annee 
nalisés nalisés! 
$000 % $'000 % 
986 
anuary — Janvier 117.9 765,459 + 10.6 649,300 amitsics 
ebruary — Feévrier 118.9 699,314 +8.1 588,400 519 
larch - Mars 119.3 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
pril — Avril 119.7 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
lay - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
une — Juin 120.2 944,170 +4.1 785,200 + 1.0 
uly — Juillet 120.6 932,943 +615 773,500 ies) 
ugust - Aoit 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
eptember — Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3:7 
ictober - Octobre 121.5 1,085,369 +5.2 893,500 +1.4 
ovember - Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 -3.5 
ecember — Décembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 +232 
ear - Annee 120.4 12,728,482 +5.7 10,573,300 +2.4 
987 
anuary — Janvier 123°3 771,704 +0.8 625,900 -3.4 
sbruary — Fevrier 124.4 721,194 oul 580,000 -1.2 
larch - Mars 124.4 879,107 -2.6 706,600 -6.4 
pril — Avril 124.9 1,021,736 +4.2 817,900 = 
lay - Mai 29:3 1,041,571 4.3 831,400 -7.9 
ine — Juin 124.7 1,013,458 se hess} 812,500 +:3:6 
aly - Juillet 125.3 940,483 +0.8 750,900 -2.8 
ugust — Aodt WS 986,522 +0.6 785,800 +351 
eptember - Septembre 125.7 1,028,970 -0.7 818,300 4.4 
Ctober - Octobre 126.3 1,117,754 +3.0 884,800 -0.8 
ovember — Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,700 4.5 
ecember — Décembre 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,400 +5.6 
ear - Annee 125.2 12,906,004 +1.4 10,304,200 -2.5 
388 
anuary — Janvier Nene 729,522 -5.5 573,400 -8.4 
ebruary — Février 128.4 709,065 -1.7 552,300 -4.8 
larch — Mars 129.1 937,066 +6.6 725,600 +2.7 
pril — Avril 129.7 1,003,467 -1.8 773,900 -5.4 
lay - Mai 4 
dne — Juin 5 
jly - Juillet 
ugust — Aout 


eptember — Septembre 
Ctober - Octobre 
Ovember - Novembre 
ecember - Décembre 
ear - Annee 


To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 
Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
' Commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 

an estimate of total department store sales in constant dollars. vay te 
_ Afin d’obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 

relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des depenses de 

Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l’enquete de 1974 sur les marchandises et au 

moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi degonflees sont par 

la suite totallisées pour produire |’estimation de |'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 
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TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,! Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1986-1988 
TABLEAU 13. Comptes a recevoir!, non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la fin du 


mois, Canada, 1986-1988 

Change from Chan 
previous 1988/19} 

Month month 

1986 1987 1988 

Mois Variation Variati 
par rapport 1988/19 

au mois 

precedent 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentag 


Unadjusted - Non 
deésaisonnalises 


January — Janvier 2,215,690 2,303,160 2,453,666 -8.1 +6, 
February — Fevrier 2,123,008 2,193,841 2,366,229 -3.6 +7, 
March - Mars 2,102,172 2,146,029 2,315,898 -2.1 +7, 
Aoril — Avril 2,107,916 2,171,807 2,345,967 +1.3 +8 
May — Mai 2,102,048 2,049,117 
June —- Juin 2,079,147 2,03ialon 
July — Juillet 2,036,258 1,920,046 
August - Aott 2,037,768 2,121,896 
September — Septembre 2,079,798 2,194,989 
October - Octobre 2,131,900 2,248,351 
November - Novembre 2,264,310 2,376,387 
December - Decembre 2,521,548 2,668,759 


millions of dollars - millions de dollars 


Seasonally adjusted — 
Desaisonnalises 


January - Janvier 2,096.0 2,167.0 2,308.0 ' +0.6 " 
February — Fevrier 2,113.0 2,164.0 2,330.0 ' +1.1° + 
March — Mars 2,134.0 2,163.0 2,338.0 ° aoe) U +! 
April - Avril 2,134.0 2,197.0 2,365.0 P +120 + 
May — Mai 2,151.0 220.0 
June — Juin 2,153.0 2,147.0 
July — Juillet 2,154.0 2,064.0 
August - Aott 2,159.0 2,254.0 
September —- Septembre 2,158.0 2,277.0 
October - Octobre 2,167.0 2,274.0 
November — Novembre 2,193.0 2,280.0 
December - Décembre 2,186.0 2,295.0 


See a 
y eae receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusivel| 
em. 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des societes d'acceptation de préts qui travi 
exclusivement avec ces magasins. 


Appendix | 
COPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
urvey is a complete enumeration of all department 
fore locations as reported by the department store 
rganizations. 


The present universe of department store firms 
as originally derived from the 1971 Census of 
lerchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the 
ctivities of actual department store "locations" of 
epartment store organizations are considered, 
lereby enabling the “location” concept, which is 
Immon to both the census and the current survey 
‘ogram of the Industry Division, to be utilized. Under 
ie “location” concept, department store data 
yntained in this publication exclude the activities of 
her kinds of businesses which may be operated by 
€ reporting department store firms. Therefore, loca- 
NS not meeting the department store definition are 
assified to the kinds of business most appropriate to 
eir commodity structure; for example, the catalogue 
les activity of department store organizations are 
assified to the "General Merchandise Stores" kind of 
isiness category. 


The business done by concessions located in 
partment store outlets is considered as part of the 
‘erall business of the outlets in which they are 
cated for the purpose of this publication. However, 
les of an associated large food department (or store) 
@ included only if it is an integral part of the overall 
partment store operation and is not identified to the 
Iblic by any name which differs from that of the 
partment store with which it is associated. The 
tionale underlying this approach is as follows: for 
irposes of market research or urban planning, a 
2partment store (the largest type of mass 
erchandising activity in Canada) together with its 
incessions, if any, is considered to be a totality; that 

it Competes in the market place as one structure, 
ther than as a number of smaller stores. 


_ This monthly publication contains the latest results 

the survey, including data for the two most recent 
onths of the current year, and those for the 
tresponding months of the previous year, on the 
les and stocks by department. Year-to-date 
ures are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
‘partment store, by province and selected 
*tropolitan area. Tabulations on market shares by 
%@ Of department store for the current year and 
se for the two previous years, as well as, 


Appendice | 
CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des 
grands magasins porte sur tous les points de vente des 
sociétés de grands magasins tel que rapporté par les 
organisations des grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du commerce et 
des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des 
"locaux d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de Ia Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classes dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses”. 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans 
les grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation: 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers 
résultats de l’enquéte, incluant les données pour les deux 
plus récents mois de |’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |'annee y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l'annee 
courante et celles des deux années préecedentes, ainsi 


tabulations on market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as 
constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue of 
this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing 
the dollar volume of stocks at selling value at the end 
of the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing 
the dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which describes 
in detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


_ The “List of Department Store Organizations" 
is published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the end 
of the year and consequently, the revised figures are 
published yearly in the March issue of the following 
year of this publication. The revisions resulting from 
the seasonal adjustment procedures are both 
monthly and annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month (April for 
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quedes totalisations sur les parts de marche detenues par 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce 
détail par province et selon certaines régions métropolitair 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nomi 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et vent 
stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des gfar 
magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisees ainsi que ( 
estimations en dollars constants y sont presentees. 


L’information sur les définitions, la meéthodolo 
d’enquéte, la méthode de désaisonnalisation, la fiabilite ¢ 
confidentialité des données est publiée seulement dans 
numéro du mois de mars de cette publication. Pour obt 
plus d'information sur cette enquéte ou sur le prograr 
d’enquéte statistique de la Division de l’industrie en gene 
communiquer avec la Section du commerce de dé 
Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A ( 
(telephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage dont 
dans la présente publication sont fondées sur la valeur t 
des recettes pour chacune des peériodes observées. | 
tiennent compte des magasins qui ont ouvert leurs porte 
de ceux qui les ont fermeées; autrement dit, elles né 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités dans tc 
les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisar 
valeur marchande des stocks a la fin du mois par le cl 
des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisal 
chiffre des ventes pour le mois par la valeur march 
moyenne des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions meétropolitaines correspondent 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui deéc 
détail les produits de chacun des 40 rayons presentes 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasin: 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a l’enquéte sur les ven 
stocks des grands magasins liées a la fagon don 
données sont produites se rapportent seulemen 
données de |l’année précédente. Elles sont effectuées 4 
de l’année et les résultats réviseés sont publiés dé 
numéro de mars de |’année suivante du present bulleti 
révisions resultant de la procédure de désaisonn 
tion sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le Cé 
revisions mensuelles, les résultats rectifiés qui réfere 


ample) and the two previous months (February and 
arch) are published in the following month issue of 
> present catalogue (May), while the annual revisions 
2 published once a year in the March issue. 
visions to month-end accounts receivable are 
blished on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
th respect to the non-response error are presented 
Text Table |. 


The number of shopping days that this 
blication is based on varies from month to month. 
e Text Table Il for the number of shopping days the 
rrent publication is based on. 
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mois courant (avril par exemple) et aux deux mois précédents 
(février et mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant 
(mai), tandis que les révisions annuelles ne sont publiées 
qu’une fois |’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentees 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basés les renseignements présentés ici varie d’un mois a 
autre. Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours 
commerciaux sur lesquels sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 - April 
TABLEAU EXPLICATIF |. Mesure de la fiabilite, grands magasins, Canada, 1988 - avril 
Response rate! Respons 
fractic 
Taux de réponse! Fraction ( 
repon: 
a 
Survey units 3 Organizational 
units 4 
Unites d’en- Unites orga- 
quéte 3 nisationnelles 4 


per cent — pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 1( 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon ae Sou 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon # 85.7 1! 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois = 100.0 1 


eee se  ____C ee a 

1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tot pour étre incluses dans la présente publica 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
actual reported data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondeée 
des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization ope 
department store locations. 

3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins expl 
des points de vente. 

4 The organizational units are the department store companies. 

4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 
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TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 
TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 


1987 1988 
a ee 
Total number Number of Total number Numi 
of shopping Saturdays of shopping Satu 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nomt 
de jours samedis de jours sal 
commerciaux commerciaux 


ig a 


January - Janvier 26 5 25 
February — Feévrier 24 4 25 
March —- Mars 26 4 27 
April - Avril 25 4 25 
May - Mai 26 5 26 
June — Juin 26 4 26 
July — Juillet 26 4 25 
August - Aovt 26 5 26 
September - Septembre 25 4 25 
October - Octobre 26 5 25 
November - Novembre 25 4 26 
December - Décembre 26 4 26 
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tail Trade Section, Industry Division, Statistics 
nada. 


italogue 
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-004 Department Store Sales, by Province and 
Metropolitan Area. Advance Release. M. Bil. 
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-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 
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In addition to the selected publications listed 

ove, Statistics Canada publishes a wide range of 
tistical reports on Canadian economic and social 
urs. A comprehensive catalogue of all current 
Jlications is available from Statistics Canada, 
awa (Canada), K1A OT6. 


talogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
untries $11.50. 
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Choix de publications, Commerce 
de detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et région 
metropolitaine. Rapport provisoire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marche. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979.H.S. Bil. 


Série des résultats d’exploitation, Commerce de détail, 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 
63-611 Magasins de vente au détail de vetements pour 


dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 

M. - Mensuel A. — Annuel Bil. - Bilingue 


H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variéte de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information !s possibie through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Teleonone: 951 -9656) 
or to the Statistics Canada reference Centre in: 


St. Jonn’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3697) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 

and Prince Edward !sland 1-800-565-7192 
Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. (area served 

by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 

(area served by 

NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may de 
ourchased from local authorized agents and other community 
pookstores, through the local Statistics Canada offices, or oy 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa. 
KIA OT6 


1(613)951-7277 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les donnees sous formes diverses. Outre 
oublications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
imprimes d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur banc 
magneétiques. Des cartes et d'autres documents de reférer 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de donne 
L’acces direct a des données agrégées est possible par le truchement 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d' extraction 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ot 
statistiques et services connexes doivent étre adressees a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 iteleonone: 951-9656) ou 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. Jonn’s (772-4073) Winnipeg (983-40 
Halifax (426-5331) Regina (780-54 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-30 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-67 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-36 


Sturgeon Falls (753-3200) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes 
orovinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habiter 
vexterieur des zones de communication locale des cer 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 

et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7 
Quebec 1-800-361-2 
Ontario 1-800-268-1 
Manitoba 1-800-542-2 
Saskatchewan 1-800-667-7 
Alberta 1-800-282-¢ 
Sud de |’Alberta 1-800-472-¢ 
Colombie-Britannique (sud et centrale) 1-800-663-1 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) Zenith O- 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Aopelez a frais vires au 403-495-: 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette oubdlication et les autres oublicatior 
Statistique Canada aupres des agents autorises et des autres ey 
locales. oar l'entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, 
ecrivant a la Section des ventes des oubdlications, Statistique Ca 
Ottawa. K1A OT6. 
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Symbols 


The following standard symbols are used In 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable 
—  nilor zero. 
— amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 
x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 
NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 
A NOTE ON CANSIM 
Some current historical statistics on Department 
Store Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada’s computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, or in 
machine readable form. For further information contact 
the CANSIM Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
KiA 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices located across 
Canada. 
This publication was prepared under the direction of: 


@ PN. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


eR. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employes 
uniformement dans les publications de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’'ayant pas lieu de figurer. 
—~  neant ou zero. 
nombres infimes. 
© nombres provisoires. 
r nombres rectifies. 


x  confidentiel en vertu des dispositions de la Lol sur 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant ete arrondis, les totaux f 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de donnees informatisees de Statistiq 
Canada CANSIM (Systeme canadien d'information soci 
économique) fournit au public certaines statistiques actuell 
et historiques sur les Ventes et stocks des grands magas! 
(matrice n° 112) et sur de nombreuses autres series, pat 
biais d’un terminal, d’imprimes d’ordinateur ou de suppo 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus | 
renseignements, s'adresser au personnel de la Divis! 
CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephc 
613-951-8200), Ou aux conseillers régionaux des bure< 
de Statistique Canada situes a travers le Canada. 


Cette publication a été redigee sous la direction de: 


e PN. Triandafillou, directeur, Division de |'industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des © 
merces de distributions, Division de l'industrie 


eR. Rasia, chef, Section du commerce de detail, Si 
division des commerces de distributions, Division 
lindustrie 
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2asonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in May 
1988 totalled $1,066 million, an increase of 1.4% 
from the previous month's revised total of $1.051 
million. 


The 1.4% increase in May followed a decrease of 
2.2% in April, further extending the fluctuating but 
generally weak sales observed since the 
beginning of 1988. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,451 million at the end of May 1988, an 
increase of 0.5% over the April 1988 revised value 
of $4,428 million. This gain followed a decline of 
0.5% in April. 


The ratio of inventories to sales stood at 4 18:1 In 
May, a decrease from the average ratio of 4.22'1 
observed in the three previous months. 


vadjusted Data 


Removing the effect of the sale of Woodward 
Stores Ltd.’s food division, department store sales 
decreased a marginal 0.3% from May 1987, to a 
level of $1,016 million (not adjusted for structural 
changes, department store sales decreased 
2.5%). 


Cumulative sales for the first five months of 1988 
totalled $4,395 million, an increase of 2.8% (after 
adjustment) over the corresponding period in 
1987. 


On a provincial basis, adjusted for structural 
Changes, five provinces posted increases in May 
1988 over the corresponding month in 1987. 
Increases were recorded in Newfoundland 
(+8.6%), Prince Edward Island (+ 8.0%), Quebec 
(+2.2%), New Brunswick (+1.0%) and Ontario 
(+0.4%). 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,530 million, an increase of 1.1% over the level 
reached in May 1987. 


Faits saillants 


Donnees desaisonnalisees 


Selon les estimations préliminaires pour mai 1988, les 
ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
variations saisonnieres et du nombre de journées 
d'affaires, ont totalise $1,066 millions, soit une hausse de 
1.4% par rapport a l’estimation revisee d’avril 1988 
($1,051 millions). 


Depuis le début de 1988, les ventes ont généralement 
fluctué tout en déemontrant un affaiblissement qui s'est 
poursuivie en mai, les ventes ayant augmente de 1.4% 
au cours de ce mois alors quelles avaient diminue de 
2.2% en avril. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
hausse de 0.5% par rapport au mois precedent ($4,428 
millions — chiffre revise) et s’élevait a la fin de mai 1988 a 
$4,451 millions. Ce gain fait suite a une diminution de 
0.5% en avril. 


Le rapport du total des stocks possedés aux ventes 
s'établissait a 4.18:1 en mai, une baisse comparativement 
au rapport moyen de 4.22:1 observe au cours des trois 
mois precedents. 


Données non désaisonnalisees 


Corrigées pour éliminer l’effet de la vente du rayon de 
produits alimentaires de Woodward Stores Ltd., les 
ventes des grands magasins ont diminue legerement de 
0.3% comparativement a mai 1987 et ont atteint un 
niveau de $1,016 millions. (Les ventes des grands 
magasins, avant correction pour tenir compte des 
changements structurels, ont diminue de 2.5%). 


Les ventes cumulatives pour les cing premiers mois de 
1988 se sont chiffrees a $4,395 millions, une hausse de 
2.8% (apres ajustements) par rapport a la periode 
correspondante en 1987. 


Corrigées pour tenir compte des changements 
structurels, les ventes ont augmente dans cing provinces, 
en mai 1988, comparativement au meme mois l’an 
dernier. Des hausses ont été enregistrees a Terre- 
Neuve (+8.6%), a I'lle-du-Prince-Edouard (+8.0%), 
au Québec (+ 2.2%), au Nouveau Brunswick (+ 1.0%) et 
en Ontario (+0.4%). 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du 
mois s'est elevee a $4,530 millions, soit une hausse de 
1.1% par rapport au niveau atteint en mal 1987. 


Note to users: 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store sales 
It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially. the calculation 
involves a 13-term Henderson moving average which 
smooths irregular fluctuations In the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is however 
not shown in the chart since it frequently changes 
significantly with the addition of succeeding months of 
data. 


Users should note that there were four Fridays and 
four Saturdays in May 1988, compared to five Fridays 
and five Saturdays in May 1987. 


Data users should also be aware that the year-over- 
year movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by major 
structural changes during 1987, including the sale of 
Woodward Stores Ltd.’s food department to Canada 
Safeway Ltd. 


Note aux utilisateurs: 


La tendance a court terme donne une meilleure idée de 
direction et du taux de variation des ventes des gra 
magasins. Elle est calculée par le programme 
désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, 
programme calcule une moyenne mobile de Henderson é 
termes qui a pour effet de lisser les fluctuations irreguli¢ 
des données désaisonnalisees. La tendance pour le der 
mois n'est pas montrée dans le diagramme par-cor 
parce qu’elle change frequemment de facon appreciable < 
inclusion des données des mois suivants. 


Les utilisateurs doivent prendre note que lon denon 
quatre vendredis et quatre samedis en mai 1 
comparativement a cing vendredis et cing samedis en 
1987. 


Les utilisateurs doivent également prendre note que 
mouvements d’une année a l'autre, pour certaines provi 
et regions metropolitaines de recensement ont ete tou 
par des changements structurels majeurs apportes en 19€ 
compris la vente du rayon de produits alimentaires 
Woodward Stores Ltd. a Canada Safeway Ltd. 
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TABLE 7. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,(1) by Department, Canad 


1987 and 1988 
Unadjusted - Non désaisonnalisées 
ee 
Che 
1987 1988 } 
Varie 
Department 
Aoril May Sori May ool 
1988/ 
Avril Mai Avril Mai out 
/ 
No 
thousands oft dollars per 
milliers de dollars pourcer 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 19,110 24,097 19,113 20,572 
aprons and uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 16,488 11,202 16,689 7,956 
3 Women's and misses’ sportswear 77,743 87,411 Tonese 83,337 
4 Furs 1,038 507 896 727 4 
5 Infants’ and children's wear and nursery SSrGoll 30,429 32,003 32.941 
equipment 
6) Girls’ and teenage girls’ wear 21,068 17,841 18,630 18,206 
7 Lingerie and women's sleepwear 17,044 20,246 17,569 18,103 
8 Intimate apparel 13,606 15,558 15,671 sa pee 
) Millinery 815 976 940 ; 
10 Women's and girls’ hosiery 13,055 12,097 14,356 12,472 
11 Women’s and girls’ gloves, mitts and U7/teWAs) 18,413 16,974 16,724 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 36,610 34,802 34,380 33,664 
13 Men's clothing 33,998 34,063 34,392 32,310 
14 Men's furnishings 59,566 61,571 59,966 62,624 
15 Boys’ clothing and furnishings 20,528 17,597 18,560 17,664 
16 Men's and boys’ footwear 20,962 19,125 20,832 19,744 
17 Food and kindred products 64,829 36,214 22,202 19,176 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 52,129 57,752 59,004 58,926 
19 Photographic equipment and supplies 8,724 9,504 8,159 8,497 
20 Piece goods 4,309 3,907 4,056 3,454 
21 Linens and domestics 30,072 32,381 32,616 33,218 
22  Smallwares and notions 8,467 WTI 8,921 7,345 
23. China and glassware 11,116 13,209 12,499 12,575 
24 Floor coverings 12,922 13,160 14.411 13,202 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 16,089 16,762 15,334 15,404 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,355 8,443 8.663 7,588 
nome furnishings 
27 Furniture 49.695 54,061 56,923 62,090 
28 Major appliances 39,325 45,089 44,831 45,202 
29 Television, radio and music 33,993 32,629 39.270 31,792 
30 Housewares and small electrical appliances 31,100 36,613 37,510 37,951 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 30,498 39,627 30,746 39,323 
32 Plumbing, heating and building materials 12,133 13,837 12,167 14,094 
33 Jewellery 22,675 27,083 21,064 21,765 
34 Toys and games 24.671 19.629 22.045 19.995 
35 Sporting goods and luggage 35,483 36,811 33577 35,799 
36 Stationery, books and magazines 26,344 27,100 25,627 25,451 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 13.218 12,680 12.738 12.171 
and supplies 
38 Meals and lunches 20.128 20.040 20.365 19.030 
39 Repairs and services 16,570 195574] 21,792 21,886 
40 All other departments 45.932 51,757 42,744 57,080 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1.021.736 1,041.571 1.003.467 1,015,722 


y g = e 
Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data ‘directly ". Therefore. the components do not sum to the Canada tot 
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BLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées', par rayon, 
Canada, 1987 et 1988 


Seasonally adjusted - ODésaisonnalisées 


Change 
1988 
Variation 
Rayon 
ebruary' March! April! May? May/ 
Aor 
1988 
Février" Mars! Avrilt MaiP Mai/ 
avril 
1988 NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
15,722 15,764 16,230 15,083 “71 Robes, robes de menage, tabliers et uni- i 
formes pour dames et jeunes filles 
15,855 16,446 15,999 13,343 -16.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
68,444 71,940 69,985 71,463 +21 Vétements sports pour dames et jeunes filles @ 
3,163 3,403 2,956 3,626 + 22.7 Fourrures 4 
32,148 33,850 31.700 34.771 +9.7 Vétements pour bebes et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,378 19,146 18,434 19,390 tOre Vétements de fillettes et d'adolescentes 68 
21,148 21,688 21,160 19.487 79 Lingerie et vetements de nuit pour dames i 
14,824 14,759 15,041 14.026 -6.7 Sous-vetements 8 
1,565 1,444 1,366 1,519 Pee Chapeaux 9 
13,182 13,079 12,986 12.757 -18 Bas pour dames et fillettes 10 
18,755 18,531 18,915 18,630 1.5 Gants, moufles et articles de parure pour 1 
dames et fillettes 
32,502 31,005 29,750 Soe. Gal Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
34,354 34,861 35,683 35,078 17 Vétements pour hommes 13 
70,529 73,261 71,842 73,012 +16 Articles d’habillement pour hommes 14 
17,741 20,285 16,009 20,145 + 25.8 Vétements et articles d’habillement pour 15 
garcons 
18,611 17,482 18,497 19,144 ois fis Chaussures pour hommes et garcons 16 
19,591 29,917 21,367 21,037 15 Produits alimentaires et connexes wt 17 
66,109 67,885 68,917 65,897 -4.4 Articles de toilette, cosmetiques et medi- 18 
caments 
10,649 10,693 10,482 10,319 -1.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,385 3,402 3,666 3,496 4.6 Tissus a la piece 20 
38,056 36,946 38,117 37,358 -2.0 Literie et linge de maison 21 
9,038 8,752 9,869 9.111 Fhe Menus articles 22 
14,127 14,945 15,701 13,884 11.6 Porcelaine et verrerie 23 
12,884 14,926 14,058 13,454 -4.3 Revétements de plancher 24 
15,613 15,210 14,961 14,736 15 Tentures, rideaux et housses 25 
10,040 10,109 10,177 9,551 6.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
52,647 55,547 55,728 57,513 +3.2 Meubles “ 
47.411 52,037 49,318 48,743 -12 Gros appareils menagers re 
48,064 47,235 49,815 46,124 74 Téleviseurs, radios et musique 2 
42,262 47,040 45,928 45,079 1.9 Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 
33,210 31,401 30,322 30,670 +1.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc 
12,793 13,578 12.380 12.449 +0.6 Materiel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction as 
25,429 24,939 25,337 23,179 85 Bijouterie a 
32,782 34,543 33,346 34,457 +33 Jouets et jeux os 
29,211 29,163 28,994 29,429 +15 Articles de sport et valises 
34,059 33,791 32.736 32,449 09 Papeterie, livres et revues ~ 
13,064 12.311 12.940 12.448 38 Essence, huile, accessoires d'automobile, 3 
: reparation et fournitures Ze 
20,940 20,885 20,854 20.716 07 Repas et casse-croutes : 
' , — ’ 9 
21,026 21,606 22,961 21,940 44 Services et travaux de reparation i 
- 40,312 42,045 41,401 45,358 +96 Tous autres rayons 
| 41 
034,629 1,075,106 1,051,468 1.065.916 +14 TOTAL. TOUS RAYONS 


| i ' she niveau du Canada. de sorte que /a 
Le total des ventes des grands magasins est obtenu en desaisonnalisant de “facon directe "les donnees brutes de chaque total au niveau 


somme des composantes deésaisonnalisees n egale pas Je total du Canada 


TABLE 2. 
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Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, 


by Province, 1987 and 1988 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada : 
Terre-Neuve \le-du- Nouvelle- Nouveau- 
_Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 1987 April 593,062 x x 10,665 x 
2 May 617,793 x x NES OM x 
3 January-May 2,685.429 X x 46,106 i 
4 1988 April 590,039 x x 10,594 x 
5 May 578,947 x nal etsis x 
6 January-May 2,606,714 x x 47,995 x 
Percentage change 
7 May 1988/1987 -6.3 x x Oe x 
8  January-May 1988/1987 -2.9 x Xx +4.4 x 
Junior department stores 
9 1987 April 428,674 x x 23,098 x 
10 May 423,779 x x 21,784 x 
11 January-May 1,749,884 x x 89,075 x 
12 1988 April 413,428 x x 20,364 X 
13 May 436,776 x 21,567 X 
14 January-May 1,788,068 X X 90,298 x 
Percentage change 
15 May 1988/1987 +3:1 % X -1.0 x 
16 January-May 1988/1987 +2.2 x x +14 x 
Total, all department stores 
17. 1987 April 1,021,736 11,803 6,249 33,763 22,610 
18 May 1,041,571 10,808 6,041 33,091 21,901 
19 January-May 4,435,312 46,449 25,951 135,181 89,042 
20 1988 April 1,003,467 10,787 6,360 30,957 20,843 
21 May AROS ee Wal eee G23 32,952 POMS 
22 January-May 4,394,782 48,062 27,779 138,292 92,036 
Percentage change 
23 May 1988/1987 2.5 + 8.6 +8.0 -0.4 +1.0 
24 January-May 1988/1987 ty ae + 3.4 


-0.9 OS) +7.0 


Quebec 


105,565 
117,252 
472,697 


113,841 
113,961 
486,965 


-2.8 
+ 3 


91,640 
87,740 
371,924 


89,486 
95,614 
380,774 


+9.0 
+2.4 


197,208 
204,99 
844,62" 


203,32, 
209,57! 
867,73! 


+2. 
+2. 


TABLEAU 2. Ventes mensuelies et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 
1987 et 1988 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
| No 
thousands of dollars -— milliers de dollars 
| Gands magasins traditionnels 
223,125 30,368 x 86,761 110,777 1987 Avril 1 
| 239,319 28,484 X 84,694 110,522 Mal 2 
1,016,726 131,242 x 394,067 509,562 Janvier-mai 3 
| 244,535 27,589 x 72,645 95,261 1988 Avril 4 
— 233,043 26,210 x 74,358 95,052 Mai 5 
1,064,624 118,769 x 339,736 435,864 Janvier-mal 6 
Variation procentuelle 
-2.6 -8.0 x -12.2 -14.0 Mai 1988/1987 7 
+4.7 -9.5 x -13.8 -14.5 Janvier-mai 1988/1987 8 
Grands magasins populaires 
| 
169,513 20,431 x 38,994 37,777 1987 Avril 9 
170,652 20,054 x 39,169 39,111 Ma 2 
/ 702,918 80,279 x 161,240 160,438 Janvier-mai 1 
| 167,390 17,995 x 36,892 37,849 1988 Avril 12 
| 178,484 19,574 x 37,945 37,625 Mai 13 
| 730,250 76,614 x 1SDa2S 162,555 Janvier-mai 14 
Variation procentuelle 
+4.6 -2.4 x -3.1 -3.8 Mai 1988/1987 15 
PBS) 4.6 x =ieo sallee: Janvier-mai 1988/1987 16 
| Ensemble des grands magasins 
| 392,638 50,799 32,361 1259755 148,554 1987 Avril ge 
: 409,970 48,538 3257.35 123,863 149,633 Mai . 18 
1,719,643 211,521 137,600 555,307 669,999 Janvier-mai 19 
© 411,925 45,584 Syl ley 109,538 133,110 1988 Avril 20 
» 411,526 45,784 C0527 112,304 e267 Mai 21 
1,794,873 195,383 133,339 498,861 598,419 Janvier-mal 22 
Variation procentuelle 
= 23 
+0.4 5.7 -6 9.3 -11.3 Mai 1988/1987 
+4.4 7.6 =3 10.2 7 Janvier-mai 1988/1987 24 


by Selected Metropolitan Area, 1987 and 1988 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, 
Type of department store Calgary Edmonton Halifax- Hamilton Montréal 
Dartmouth 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
| 1987 ~~ Aopril 34,600 40,165 x 19,912 71,300 
2 May 34,330 39,084 x Pain iesxe) 80,476 
3 January-May 157,890 181,003 x 88,810 327,597 
4 1988 April 29,458 SEOUL xX 22,050 76,853 
5 May 30,956 33,804 x 19,988 76,300 
6 January-May 144,140 152,874 x 94,964 331,462 
Percentage change 
7 May 1988/1987 -9.8 yes: x -5.4 v7 
8  January-May 1988/1987 -8.7 -15.5 Xx +6.9 +ilez 
Junior department stores 
9 1987 April 12,149 15,409 x ji 7 40,16¢ 
10 May 12,907 15,354 x 8,321 38,24: 
Wi January-May 51,566 63,432 x 32,888 164,03 
12 1988 April Zs! 14,826 x 8,591 38,80! 
13 May 13,060 15,218 x 9,026 42,19 
14 January-May 53,958 63,767 x SiAci6 165,70 
Percentage change 
15 May 1988/1987 +1.2 -0.9 x ass +10. 
16 January-May 1988/1987 +4.6 +015 x we ele) tae 
Total, all department stores 
ibe 1987 = April 46,749 55,574 18,579 28,029 111,46 
18 May 47,238 54,438 18,649 29,459 118,71 
19 January-May 209,456 244,435 76,540 121,698 491,62 
20 1988 = April 41,991 48,138 17,394 30,641 115,6€ 
21 May 44,016 49,021 18,277 29,013 118,46 
22 January-May 198,099 216,641 77,843 132,279 497,16 
Percentage change 
23. May 1988/1987 6.8 -10.0 -2.0 -1.5 -0 
24  January-May 1988/1987 -5.4 11:4 AT +8.7 a 


ABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions 
metropolitaines, 1987 et 1988 
Ottawa- Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
| Hull 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
m28,115 x 108,654 73,466 x 1987 Avril 1 
27,710 x 120,222 71,748 x Mai 2 
117,606 x 508,827 337,642 x Janvier-mai 5 
28,059 x 122,878 63,353 x 1988 Avril 4 
| 28,134 x 115,260 63,875 x Mai 5 
i 22,553 Xx 532,099 293,229 Xx Janvier-mai 6 
Variation procentuelle 
met 1-5 X 4.1 -11.0 x Mai 1988/1987 I 
+4.2 x +46 NO x Janvier-mai 1988/1987 8 
Grands magasins populaires 
| 
19,817 x 45,785 13,471 x 1987 Avril 9 
19,456 x AFelss 14,153 x Mai 10 
81,974 x 192,710 57,539 x Janvier-mai 1 
: 19,462 x 47,195 UCL MES x 1988 Avril 12 
, 20,724 x 50,371 13,624 x Mai 13 
, 85,477 x 205,250 58,989 x Janvier-mai 14 
Variation procentuelle 
| +6.5 x +69 -3.7 x Mai 1988/1987 We 
| +43 x +6.5 42 (se) x Janvier-mai 1988/1987 16 
Ensemble des grands magasins 
| 47,932 27,708 154,439 86,937 46,509 1987 Avril 17 
47,166 30,019 Kay77 S35} 85,901 44,267 Mai 18 
199,581 117,073 701,536 395,181 191,849 Janvier-mai 19 
47,521 29,142 170,072 77,088 41,609 1988 Avril 20 
48,858 30,505 165,631 77,500 41,681 Mai 21 
208,030 122,785 737,349 352,220 178,500 Janvier-mai 22 
Variation procentuelle 
+36 SING 4.6 -9.8 -5.8 Mai 1988/1987 23 
+42 +49 +5.1 =7/10) Janvier-mai 1988/1987 24 


-10.9 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island : 
Type of department store Canada 5 Quebec 
Terre-Neuve \le-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No 
number — nombre 
Major department stores 

1 1987 April 303 4 1 8 4 49 

2 May 301 2 1 8 4 49 

3 1988 April 309 2 1 8 4 51 

4 May 311 2 1 8 4 51 

Junior department stores 

5 1987 April 511 10 5 28 24 10€ 

6 May 509 10 5 28 24 10€ 

G 1988 April 505 10 5 28 24 102 

8 May 505 10 5 28 24 102 

Total, all department stores! 

9 1987 April 814 14 6 36 28 15! 
10 May 810 12 6 36 28 15: 
11 1988 April 814 12 6 36 28 15, 
ne May 816 12 6 36 28 15) 


1 Please note that effective January 1987. variety stores operated b 


y one department store organization have been reclassified to department store. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1987 and 1988 


Halifax- Hamilton Montre 


Dartmouth 


Type of department store Calgary Edmonton 


No 
number - nombre 


= 


(or) 


N 


9 
10 


11 
12 


Major department stores 


1987 


1988 


April 
May 


April 
May 


Junior department stores 


1987 


1988 


Total, 


1987 


1988 


April 
May 


April 
May 
all department stores! 


April 
May 


April 
May 


14 


14 


12 


14 


19 
19 


20 
20 


15 
15 


16 
16 


34 
34 


36 
36 


[or e>) 


10 
10 


16 
16 


16 
16 


13 
13 


AS 
13 


10 
10 


11 
11 


ZS 
23 


24 
24 


1 3 
Please note that effective January 1987. variety stores operated by one department store organization have been reclassified to department slo 


1% 


\BLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1987 et 1988 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
number - nombre 
Grands magasins traditionnels 
114 iS: 13 45 52 1987 Avril 1 
114 13 13 45 52 Mai 2 
118 13 13 46 5S 1988 Avril 3 
118 13 3 46 55 Mai 4 
Grands magasins populaires 
206 21 18 43 50 1987 Avril 5 
205 21 18 43 50 Mai 6 
203 21 19 43 50 1988 Avril 1 
203 21 19 43 50 Mai 8 
Ensemble des grands magasins! 
320 34 31 88 102 1987 Avril 9 
319 34 31 88 102 Mal 10 
321 34 62 89 103 1988 Avril 11 
321 34 oye) 89 105 Mai 12 


ae a ee ee 0 EES 
Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987. les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont ete reclassifies comme grands 
magasins. 


.BLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines regions 
metropolitaines, 1987 et 1988 
Ottawa- Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


Hull No 


ee 
number — nombre 


Grands magasins traditionnels 


12 8 45 27 12 1987 Avril 1 
12 8 45 27 12 Mai 2 
13 8 46 Di 12 1988 Avril 3 
13 8 46 29 12 Mai 4 
Grands magasins populaires 
21 13 50 15 qa 1987. Avril 5 
21 13 50 15 tz Mai 6 
22 13 51 15 17 1988 Avril 7 
22 13 51 15 ih Mai 8 
Ensemble des grands magasins' 
33 21 95 A2 29 1987 Avril 9 
33 21 95 42 29 Mai 10 
35 21 97 42 29 1988 Avril u 
| SO 21 97 44 29 Mai 1 


E Saye S nt ete reclassifies comme grands 
Weuitiez prendre note qu‘a partir de janvier 1987. les bazars exploites par une organisation de grands Magasins 0 t 


'Magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1986-1988 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1986-1988 
Department stores 


Grands magasins 


Period Mayor Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Sales Distri- Sales Distri- Sales Distri- 
bution pution Oution 
Ventes Ventes Ventes 
$'000 % $'000 % $'000 % 
1986 
‘January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35.8 
February — Fevrier 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37a 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April — Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39.3 
May —- Ma 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.8 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39.6 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39.0 
August — Aout 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36.2 
October — Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.( 
November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 6255 510,832 Sas 
December - Decembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 40.° 
Year -— Annee 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38. 
1987 
January — Janvier 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 36.: 
February — Fevrier 721,193 100.0 444,362 61.6 276,831 38. 
March — Mars 897,858 100.0 539,752 60.1 358,106 39. 
April — Avril 1,013,948 100.0 596,272 58.8 417,676 41. 
May — Mai 1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 39. 
June — Juin 1,016,642 100.0 596,465 58.7 A205 il 41. 
July — Juillet 936,706 100.0 554,216 59.2 382,490 40. 
August - Aott 991,536 100.0 578,069 58.3 413,467 41. 
September - Septembre 1,028,833 100.0 642,087 62.4 386,746 Sri 
October - Octobre 1,117,754 100.0 681,143 60.9 436,611 39 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 39 
December - Déecemore 2OSimion 100.0 1,181,610 58.2 849,542 41 
Year — Année 12,912,676 100.0 7,738,881 59.9 5,173,797 40 
1988 
January — Janvier 729,621 100.0 449,823 61.7 279,797 38 
February — Fevrier 715,051 100.0 432,263 60.5 282,788 39 
March — Mars 937,006 100.0 561,727 59.9 375,279 4C 
April — Avril 1,003,467 100.0 590,039 58.8 413,428 41 
May — Mat 1,015,722 100.0 578,947 57.0 436,776 4c 
June — Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October — Octobre 
November —- Novembre 
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“ABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro 
politan Area, 1986-1988 
flay 


"ABLEAU 7. Parts de marche détenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines regions metropolitaines, 1986-1988 


fai 

’rovince and Selected Distnioution Change 
Aetropolitan Areas 1988/1987 
’rovince et certaines 1986 1987 1988 Variation 
agions meétropolitaines 1988/1987 

oer cent — pourcentage 

lewfoundland — Terre-Neuve Cet 4.5 4.3 -4.4 
'rince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 10.9 10.7 10.9 +19 
lova Scotia - Nouvelle-Ecosse 7.6 V2 6.9 -4.2 
| 

lew Brunswick — Nouveau-Brunswick 2 6.7 6.3 -6.0 
| 

uebec 6.7 5.8 5.9 doy 
)ntario 8.4 8.0 7.6 -5.0 
fanitoba WZ 9.7 9.0 “7 tz 
| 

jJaskatchewan 7.5 Thee 6.3 S25) 
\lberta 11.0 9.6 8.3 -13.5 
| 

| 

sritish Columbia - Colombie-Britannique hve 9.8 8.3 -15.3 
,ANADA 8.6 Thal tan -7.8 
fontréal 8.4 7.4 7.0 -5.4 
‘oronto 9.1 8.4 7.8 i a 
Vinnipeg 15.2 13.4 12.5 6.7 
‘ancouver 14.0 11.3 10.0 Nes 


TS T_T eee 


20 


TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 


January-May 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Janvier-mal 


Sales - Ventes Chang 
Department 1988/198 
pa ee Se eee 
Rayon 1987" 1988 Variatio 
1988/198 
No 
thousands of dollars oer cer 
milliers de dollars oourcenta¢ 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms —- 
Rabes, robes de menage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 76,700 71,076 -7 
2 Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 71,840 64,540 -10 
3 Women’s and misses sportswear - Vetements sports pour dames et 
jeunes filles 317,509 312,444 | 
4 Furs — Fourrures 11,939 11,601 -2 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bebes et enfants et articles de chambres d enfants 141,449 146,128 +3 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vetements de fillettes et d'adolescentes 76,763 77,244 +0 
i Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et yetements de nuit pour dames 75,601 Liesl +2 
8 Intimate apparel — Sous-vetements 65,157 67,924 +4 
9 = Millinery - Chapeaux 4,713 5,087 +7 
10 Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 55,703 60,258 +8 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 73,978 69,022 -€ 
12 Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 136,359 134,776 -| 
13. Men's clothing = Vétements pour hommes 136,706 T3260 Ed 
14. Men's furnishings ~ Articles d'habillement pour hommes 248,493 258,347 +6 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 75,365 73,574 a 
16 Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 79,510 78,283 = 
17 Food and kindred products ~ Produits alimentaires et connexes 252,228 109,161 -5t 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmetiques 
et medicaments 257,835 273,983 +{ 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 41,443 38,405 < 
20 Piece goods = Tissus a !a piece 19,889 17,069 = 
21 Linens and domestics = Literie et linge de maison 150,739 156,585 + 
22 Smailwares and notions - Menus articles 43,673 42,085 S 
23 China and glassware — Porcelaine et verrerie 52,439 53,628 na 
24 Floor coverings - Revetements de plancher 58,279 63,174 + 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 70,850 67,987 7 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 39,045 39,585 + 
27 ~~‘ Furniture — Meubles 234,048 258,731 +a 
28 Major appliances - Gros appareils menagers 193,936 215i ts 
29 ~— Television, radio and music — Televiseurs, radios et musique 169,969 183,252 i 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de menage et 
petits appareils électriques 158,339 175,216 +1 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 130,608 134,879 a4 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
chauffage et construction 51.367 54623 + 
sis) Jewellery - Bijouterie 94,736 85,861 -{ 
34 Toys and games - Jouets et jeux 89,488 91.810 + 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 129,044 127,426 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie., livres et revues 125,482 126,871 + 
37 Gasoline, oll, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
hulle, accessoires d'automobile, reparation et fournitures 54,104 Saou 4 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croutes 98,019 95,672 
39 Repairs and services — Services et travaux de reparation 77,033 98,218 +i 
40 All other departments — Tous autres rayons 194,929 194,449 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,435,312 4,394,782 


TABLE 9. 
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Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1987 and 1988 


TABLEAU 9. Stocks!, mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


Department * : 1987 ae Change Seen 
Aortl May Aoril May May April May 
| Rayon 1988 1968 1987 
Avril Mai Avril Mai Mai/avril Mai 
| 1988 1988/1987 
lo. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars oourcentage 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons and unt- 
forms — Robes, robes de menage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 80,965 72,511 75,309 65,195 -13.4 -10.1 
23 Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs 
pour dames et jeunes filles 53,179 43,944 36,591 275,293 -25.6 -38.0 
3 Women's and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames 
| et jeunes filles 356,094 324,594 327,275 298,507 -8.8 -8.0 
4 Furs - Fourrures 28,283 27,252 19,784 15,675 -20.8 -42.5 
aS Infants’ and children's wear and nursery equipment — Véte- 
ments pour bebés et enfants et articles de chambres 
| d’enfants 133,193 121,473 127,202 118,376 6.9 2.5 
—66 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et 
d'adolescentes 72,344 74,185 82,860 73,870 -10.8 0.4 
| a Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vetements de 
nuit pour dames 73,100 72,676 79,647 77,790 -2.3 +70 
8 Intimate apparel —- Sous-vétements 72,416 UBS PAT 75,907 77,306 +1.8 OES) 
He) Millinery - Chapeaux 3,659 3,258 3,768 3,484 75 +69 
10 Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 53,302 51,638 56,156 57,662 seca eel ey 
uM Women's and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 89,972 84,201 84,830 74,165 12.6 (Ah) 
| 
lle Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles et enfants 163,484 156,988 177,102 161.318 8.9 +2.8 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 184,302 180,962 187,247 177,293 *5.3 -2.0 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 279,840 299,478 289,735 295,721 ee =kS 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d’habillement pour gar¢ons 75,621 70,815 84,002 74,470 TES} tote 
16 Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et gargons 92,576 95,209 99,148 93,318 3.9 2.0 
lnl74 Food and kindred products - Produits alimentaires et 
connexes 58,424 33,865 35,584 37,184 +45 +9.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmetiques et medicaments 293,521 294,422 313,452 316,342 +0.9 +74 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fourni- 
tures photographiques 60,075 61,821 48,472 49,592 +1223 -19.8 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 32,896 25,197 32,476 31,584 2.7 * 25.3 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 180,707 184,268 190,787 198,344 +4.0 +76 
22 Smallwares and notions — Menus articles 57,331 56,096 51,544 51,938 +0.8 7.4 
23. China and glassware — Porcelaine et verrerie 113,751 111,835 111,968 112,365 $0.4 Eos 
24 =~ Floor coverings - Revétements de plancher 70,988 72,033 67,350 72,166 Ue Oe 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 82,701 83,678 86,599 88,088 Paez + 5.3 
} 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameuble- 7 
| ment pour la maison 70,494 70,316 59,794 61,409 +27 a2, 
27 Furniture - Meubles 187 847 181,209 221,951 222,232 +0.1 + 22.6 
28 Major appliances ~ Gros appareils menagers 93,774 94,101 99,390 97,955 i $ : 2 : 
\29 Television, radio and music - Téleviseurs, radios et musique 196,885 196,415 211,949 206,244 ace 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de 7s 
menage et petits appareils électriques 203,602 194,151 213,484 215,956 Fale 11.2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pein- 
ture, papier-tenture, etc. 170.809 167,356 161,458 168,215 ae AS 
|32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de 
x 6 - -71 
plomberie, chauffage et construction 68.449 67,266 61,860 62,458 : : = 
33 Jewellery - Bijouterie 201,426 198,286 189,744 185,455 ce 25.9 
34 ~~ Toys and games ~ Jouets et jeux 133,247 128,477 153,079 161 i ¢ ; 3 +38 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 189,223 183,441 190,046 190,48 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et Z 
pod : é 151,362 153,028 139,550 143,565 +29 6.2 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 
Essence, huile, accessoires d'automobile, reparation et : n eae 
fournitures 67.340 65,545 66,283 66,419 0.2 Pes 
u 538 462 160 65.4 70.3 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crotites GAa : A 4.010 -8.0 +209 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 3,055 3,318 3, 3 bate oe 55 
40 All other departments - Tous autres rayons 97,428 100,891 Jo 
1.8 +1.1 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,480,014 4.612.756 4,529,920 


4,598,109 


__ At selling value. 
| Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1987 
and 1988 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1987 1988 
Department ee eee 
Aonil May Aon Ma 
Avril Ma Avril M. 
1 Women’s and misses’ dresses, Nousedresses, aprons and 4.24 3.01 3.94 Sat 
uniforms 
2. \Nomen’s and misses’ coats and suits B23 3.92 2.19 3.4 
3 Women’s and misses’ sportswear 4.58 Soa 4.35 eke 
4 Furs 27.24 53a 22.08 ike 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment 3.95 3.99 3.97 See 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 3.43 4.16 4.45 4.( 
7 Lingerie and women’s sleepwear 4.29 3.59 4.53 au 
8 Intimate apparel CV aia 4.84 5k 
9 = Millinery 4.49 3.34 4.01 3.1 
10 Women’s and girls’ hosiery 4.08 4.27 3.91 4 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories DUe 4.57 5.00 4. 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 4.47 4.51 Sars 4. 
13. Men’s clothing 5.42 pen 5.44 5. 
14 Men’s furnishings 4.70 4.86 4.83 4 
15 Boys’ clothing and furnishings 3.68 4.02 4.53 4 
16 Men’s and boys’ footwear 4.42 4.98 4.76 4. 
17. Food and kindred products 0.90 0.94 1.60 ilk 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.63 5.10 5.31 5: 
19 Photographic equipment and supplies 6.87 6.50 5.94 5: 
20 Piece goods wee 6.45 8.01 9. 
21 Linens and domestics 6.01 5.69 5.85 5. 
22  Smallwares and notions 6.77 7.22 5.78 i. 
23. China and glassware 10.23 8.47 8.96 8 
24 ~Floor coverings 5.49 5.47) 4.67 5 
25 Draperies, curtains and furniture Coverings 5.14 4.99 5:65 5 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 8.43 8.33 6.90 8 
furnishings 
27 ~~ Furniture 3.78 3.35 3.90 3 
28 Major appliances 2.38 2.09 322 2 
29 ~— Television, radio and music 5.79 6.02 5.40 6 
30 Housewares and small electrical appliances 6:55 5.30 5.69 S 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.60 i 2D 5.25 4 
32 Plumbing, heating and building materials 5.64 4.86 5.08 d 
33 Jewellery 8.88 7.32 9.01 é 
34 Toys and games 5.40 6.55 6.94 g 
35 Sporting goods and luggage 5133 4.98 5.66 é 
36 Stationery, books and magazines 5.74 5.65 5.45 ; 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 5.09 5.17 5.20 ! 
38 Meals and lunches 0.02 0.03 0.02 ( 
39 Repairs and services 0.18 O17 ir ( 
40 ~All other departments OD 1.95 2.03 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.50 4.30 4.60 
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ABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 


1987 et 1988 


1987 


Sales-stock/Ventes-stocks 


April 


Avril 


0.26 


0.39 
0.23 
0.04 
0.25 


0.23 
0.23 
0.21 
0.24 
0.26 


0.20 


0.19 
0.18 
0.21 
Ore2 


0.21 
0.59 
0.19 
Ol 
0.12 


0.17 
OM; 
0.11 
0.21 
0.18 


0.14 


0.26 
0.45 
0.19 
0.18 


0.19 
0.20 
0.11 
0.14 
0.18 


1988 


May 


Mal 


0.29 


P25 
0.27 
0.04 
0.27 


0.23 
0.23 
0.19 
0.29 
0.22 


0.21 


0.20 
0.18 
0.21 
0.22 


0.21 
0.53 
0.19 
0.17 
0.11 


0.17 
0.14 
0.11 
0.19 
0.18 


0.13 


0.28 
0.46 
O15 
0.18 


0.24 
0.23 
0.12 
0.13 
0.19 


Rayon 


Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour 
dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 


Vétements pour bebes et enfants et articles de cham- 


bres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vetements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et 
fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour nommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameu- 
olement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils menagers 

Televiseurs, radios et Musique 

Articles de menage et petits appareils electriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation 
et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted and Seasonally Adjusted,2 Canada, 1985-1988 
TABLEAU 11. Stocks', mensuels des grands magasins, non-desaisonnaiises et desaisonnalises2, Canada, 1985-1988 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/mont! 
per cent adjusted per cer 
Period change chang 
Perniode Non-desaison- Variation en Desaisonna- Variation e 
nalise pourcentage lise oourcentag 
annee/annee mols:mo 
$'000 % $'000 : 
1985 
January — Janvier 3,015,449 -17 3,329,537 -04 
February — Fevrier 2,970,159 56 3,286,573 13 
March — Mars SPAT AS 349)! -3.6 3,307,889 +0.6 
April — Avril 3,566,295 -1.1 BOWE ASO +2.1 
May — Mat 3,517,367 +5.4 3,430,343 +16 
June = Juin 3,216,203 +2.2 3,407,339 -0.7 
July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 +13 
August - Aott 3,481,337 +14 3,495,779 +uled 
September - Septembre 3,392,023 eral 3,535,380 +14 
October - Octobre 4,284,100 +108 3,746,925 +60 
November - Novembre 4,330,748 +98 3,748,956 +0.1 
December —- Decembre 3,533,714 +12.6 SHO AS: +0.€ 
1986 
January — Janvier 3,554,070 +179 3,938,590 +45 
February — Fevrier 3,878,498 +306 4,239,663 +7 
March — Mars 4,282 866 + 30.8 APS Oi lee -0.’ 
April - Avril 4,392,236 + 23.2 4,172,065 “15 
May —- Mat : 4,368,465 +242 4.251,120 +1 
June — Juin 4,022,724 + 25.1 4,285,441 +0. 
July — Juillet 4,000,037 +179 4,146,288 -3., 
August - Aout 4,225,943 +214 4,269,521 +3.! 
September - Septembre 4,516,523 + 33.2 4,705,781 + 10. 
October - Octobre 4,913,604 +147 4,333,640 -[. 
November — Novembre 5,193,995 +199 4,464,193 +3. 
December - Decembre 4,242,415 +20.1 4,511,577 +a 
1987 
January — Janvier Sse ale +5.0 4,256,872 7 
February — Fevrier 4,087,040 +5.4 4,390,059 +3 
March — Mars 4,511,268 +5.3 4,439,950 +1 
April ~ Avril 4,598,109 +47 4,393,388 = 
May ~ Mai 4,480,014 +2.6 4,388,943 -0 
June - Juin 4,267,608 +6.1 4,514,424 +2 
July - Juillet 4,289,983 +7.2 4,476,498 -0 
August - Aott 4,446,140 +5.2 4,500,830 +0 
September - Septembre 4,759,367 +5.4 4,817,753 +7 
October — Octobre 5,185,248 +55 4 526,137 -6 
November — Novembre 5,132,627 -1.2 4,414,937 “2 
December - Decembre 4,024,407 -5.1 4,363,118 ( 
1988 
January - Janvier 3,747,053 +0.4 4,301,987 z 
February - Fevrier A NPA Ne +24 4,459,042 * +i 
March — Mars 4,549,184 +0.8 4,452,343 ° A 
April — Avril 4,612,756 +0.3 4,428,240 * =( 
May — Mai 4,529,920 +14 4,451,309 +( 
June — Juin 
July — Juillet 


August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore. the components do no 
to the Canada total. 

Le total des stocks des grands magasins est obtenu en deésaisonnalisant de “facon directe” les données brutes de chaque total au niveé 
Canada. de sorte que !a somme des composantes desaisonnalisees n egale pas le total du Canada 

Due to the absence of seasonality. the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

Puisqu il y a absence de saisonnalite les donnees désaisonnalisees sont par consequent egales aux donnees non desatsonnalisees 
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ABLE 12. 


Department Store Monthly Sales, Current and Constant Doliar Estimates, 1986-1988 


ABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1986-1988 


Se 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
riod unadjusted change unadjusted! change 
sriode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-desaison- annee/annee non-desaison- annee/annee 
nalisés nalises! 
$'000 vf $'000 %o 
186 
inuary — Janvier W7A9 765,459 + 10.6 649,300 Oro 
sbruary — Fevrier 118.9 699,314 + 8.1 588,400 +5.9 
arch — Mars 119.3 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
oril — Avril 119.7 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
ay - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
ine — Juin 120.2 944,170 de 785,200 a2 10; 
ily — Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 aon 
igust - Aout 120.8 980,581 +0.1 811,700 266) 
ptember - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3.7 
ctober - Octobre AWS 1,085,369 SZ 893,500 +1.4 
ovember — Novembre 121.4 1,362,475 <P (0) 2 1,121,900 3.5 
>cember - Decembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 en 
2ar - Annee 120.4 12,728,482 + 5.7 10,573,300 +2.4 
187 
inuary — Janvier 12323 771,704 +0.8 625,900 -3.4 
-bruary — Fevrier 124.4 721,194 Bb 580,000 i 
arch - Mars 124.4 879,107 -2.6 706,600 -6.4 
rl — Avril 124.9 1,021,736 +4.2 817,900 = 
ay — Mai 125.8 1,041,571 -4.3 831,400 79 
ine — Juin 124.7 1,013,458 ae Uc: 812,500 +3.6 
ly — Juillet H25°6 940,483 +0.8 750,900 -2.8 
gust - Aott 125.5 986,522 +0.6 785,800 aout 
ptember - Septembre eo 1,028,970 -0.7 818,300 4.4 
stober — Octobre 126.3 etitizaiod +3.0 884,800 -0.8 
vember — Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,700 4.5 
scember ~ Décembre 125.4 Payee) alan +4.2 1,619,400 + 9.6 
2ar - Annee 125.2 12,906,004 +1.4 10,304,200 -2.5 
188 
inuary — Janvier 12/s2 729,522 -5.5 573,400 -8.4 
bruary - Feévrier 128.4 709,065 -1.7 552,300 -4.8 
arch — Mars 129.1 937,066 +6.6 725,600 teen 
ril — Avril 129.7 1,003,467 -1.8 773,900 -4.7 
ay — Mai 130.4 1,015,722 -2.5 778,300 -6.4 
Ine — Juin 
ly - Juillet 
Jgust - Aodt 


ptember - Septembre 
tober - Octobre 
vember - Novembre 
scember - Déecembre 
‘ar - Annee 


To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by we 
Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. ; 
Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 
relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des depenses de 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit baseée originalement sur l’enquete de 1974 sur les marchandises et au 
moyen des indices des prix a la consommation appropries. Les estimations de ces groupes de rayons ais degonflees sont par 
fa suite totallisees pour produire |'estimation de |'‘ensembie des ventes des grands magasins en dollars constants 
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TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1986-1988 
TABLEAU 13. Comptes a recevoir!, non desaisonnalises et desaisonnalises des grands magasins a la fin du mois, Canada, 


1986-1988 

Change from Chan 
previous 1988/195 

Month montn 

1986 1987 1988 

Mois Variation Vaniati 
par raoport 1988/19} 

au mois 

precedent 
thousands of dollars - milliers de dollars oer cent — oourcentage 


Unadjusted - Non 
désaisonnalises 


January — Janvier 2,215,690 2,303,160 2,453,666 -8.1 +6. 
February — Fevrier 2,123,008 2,193,841 2,366,229 -3.6 7) 
March —- Mars 2 OZ Mie 2,146,029 2,315,898 -2.1 +7. 
April — Avril 2,107,916 OTA OON 2,345,967 FES +8. 
May - Mar 2,102,048 2,049,117 2,343,938 -0.1 +14, 
June —- Juin 2,079,147 AOSianiom 
July - Juillet 2,036,258 1,920,046 
August — Aout 2,037,768 2,121,896 
September - Septembre 2,079,798 2,194,989 
October - Octobre 2,131,900 2,248,351 
November - Novembre 2,264,310 2,376,387 
December —- Decembre 2,521,548 2,668,759 


millions of dollars — millions de dollars 


Seasonally adjusted — 
Désaisonnalises 


January - Janvier 2,096.0 2,167.0 2,308.0 +0.6 +¢ 
February - Février 2,113.0 2,164.0 2,336.0 ' +128 + 
March - Mars 2,134.0 2,163.0 2,347.0 ' +0.5 ' +i 
April - Avril 2,134.0 2,197.0 2,382.0 ' +1,.58 +i 
May — Mai 2,151.0 2412100 2,418.0 P +4.510 +1 
June — Juin PL SEB, 2,147.0 
July — Juillet 2,154.0 2,064.0 
August - Aott 2,159.0 2,254.0 
September - Septembre 2,158.0 PPT AC) 
October - Octobre 2,167.0 2,274.0 
November — Novembre 2,193.0 2,280.0 
December — Déecembre 2,186.0 2,295.0 


1 Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


them. 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétes d'acceptation de préts qui travé 
exclusivement avec ces magasins. 
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ippendix | 


SOPE OF SURVEY 


- The monthly Department Store Sales and Stocks 
vey is a complete enumeration of all department 
‘re locations as reported by the department store 
anizations. 

} 

_ The present universe of department store firms 
iS Originally derived from the 1971 Census of 
irchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the 
livities of actual department store "locations" of 
partment store organizations are considered, 
eby enabling the “location” concept, which is 
inmon to both the census and the current survey 
}gram of the Industry Division, to be utilized. Under 
1 "location" concept, department store data 
atained in this publication exclude the activities of 
ier kinds of businesses which may be operated by 
* reporting department store firms. Therefore, 
ations not meeting the department store definition 
| Classified to the kinds of business most appro- 
ate to their commodity structure; for example, the 
‘alogue sales activity of department store organiza- 
as are classified to the "General Merchandise 
)res" kind of business category. 


' The business done by concessions located in 
Oartment store outlets is considered as part of the 
\rall business of the outlets in which they are 
Jated for the purpose of this publication. However, 
2S of an associated large food department (or store) 
| included only if it is an integral part of the overall 
\artment store operation and is not identified to the 
lic by any name which differs from that of the 
Qartment store with which it is associated. The 
eonale underlying this approach is as follows: for 
poses of market research or urban planning, a 
Jartment store (the largest type of mass 
ehandising activity in Canada) together with its 
(icessions, if any, is considered to be a totality; that 
sit competes in the market place as one structure, 
a1er than as a number of smaller stores. 


. This monthly publication contains the latest results 
the survey, including data for the two most recent 
Inths of the current year, and those for the 
Cesponding months of the previous year, on the 
«2S and stocks by department. Year-to-date 
Crés are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
®artment store, by province and selected 
\ropolitan area. Tabulations on market shares by 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’'enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des 
grands magasins porte sur tous les points de vente des 
societes de grands magasins tel que rapporte par les 
organisations des grands magasins. 


L’'univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du commerce et 
des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des 
"locaux d'affaires” reels des firmes de grands magasins sont 
étudiees; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins presentees dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
sadonner les entreprises declarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne repondent pas a la definition des grands 
magasins sont attribues a la categorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes: a titre 
d'exemple, les bureaux de vente par catalogue des societes 
de grands magasins sont classes dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans 
les grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |'exploitation generale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associe. Cette methode se 
justifie du fait que les spécialistes des etudes de marche et 
les urbanistes considerent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se presente sur le marche comme un etablissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle presente les derniers 
resultats de l’enquéte, incluant les donnees pour les deux 
plus recents mois de |’annee courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année precedente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l'annee y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi presentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions meétropolitaines. Des totalisations sur les 


type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios. and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as 
constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue of 
this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada. Ottawa, 
K1A>0T6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing 
the dollar volume of stocks at selling value at the end 
of the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing 
the dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981Census. 


The commodity reference list, which describes 
in detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" 
is published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the end 
of the year and consequently, the revised figures are 
published yearly in the March issue of the following 
year of this publication. The revisions resulting from 
the seasonal adjustment procedures are both 
monthly and annual. In the case of monthly revisions, 
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parts de marche par genre de grand magasin pour |’anne 
courante et celles des deux années precedentes, ain 
quedes totalisations sur les parts de marché détenues par | 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce « 
détail par province et selon certaines régions metropolitain 
paraissent egalement. De plus, des statistiques sur le nomb 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et vente 
stocks, ainst que sur les comptes a recevolr des gran 
magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que d 
estimations en dollars constants y sont presentees. 


L'information sur les definitions, !a methodolox 
d'enquéte, la methode de désaisonnalisation, la fiabilite et 
confidentialité des donnees est oubli¢e seulement dans 
numéro du mois de mars de cette publication. Pour obte 
plus d'information sur cette enquéte ou sur le program! 
d’enquéte statistique de la Division de l'industrie en gene! 
Communiquer avec la Section du commerce de det 
Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0 
(telephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage donni 
dans la présente publication sont fondées sur la valeur to! 
des recettes pour chacune des periodes observees. E 
tiennent compte des magasins qui ont ouvert leurs portes 
de ceux qui les ont fermees, autrement dit, elles ne 
limitent pas aux magasins qui ont ete exploites dans tot 
les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant 
valeur marchande des stocks a la fin du mois par le ch 
des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisan 
chiffre des ventes pour le mois par la valeur marcha 
moyenne des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions metropolitaines correspondent 
régions meétropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui decr 
détail les produits de chacun des 40 rayons oresentes ( 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins' 
reproduite dans le numero de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a |’enquete sur les vente 
stocks des grands magasins li¢es a la fagon dont 
données sont produites se rapportent seulement 
données de |'annee precedente. Elles sont effectuees a 
de l'année et les resultats revises sont publies dan 
numéro de mars de |’année suivante du present bulletin 
revisions resultant de la procédure de desai 
nalisation sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 


\2 corrected figures for the current month (April for 
vample) and the two previous months (February and 
larch) are published in the following month issue of 
i present catalogue (May), while the annual revisions 
e published once a year in the March issue. 
Isvisions to month-end accounts receivable are 
ublished on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
\th respect to the non-response error are presented 
i Text Table I. 


_ The number of shopping days that this 
jiblication is based on varies from month to month. 
Ge Text Table Il for the number of shopping days the 
crrent publication is based on. 
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des révisions mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au 
mois courant (avril par exemple) et aux deux mois précédents 
(février et mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant 
(mai), tandis que les révisions annuelles ne sont publiées 
qu'une fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des donnees d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentéees 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
bases les renseignements presentes ici varie d'un mois a 
"autre. Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours 
commerciaux sur lesquels sont basées les donnees. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 - May 
TABLEAU EXPLICATIF |. Mesure de la fiabilite, grands magasins, Canada, 1988 - mai 
Response rate! Respor 
fractic 
Taux de réponse! Fraction 
regons 
Survey units3 Organizational 
units4 
Unites d’en- Unites orga- 
quetes nisationnelles4 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 98.9 92.9 19 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon xe 92.9 1C 


Monthly stocks by department — Stocks men- 
suels par rayon me 92.9 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois sh 100.0 1( 


ainda eerste ee 

1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

1 Le taux de reponse represente /a proportion des unités gui ont repondu assez tot pour 6tre incluses dans la presente publicat 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which 's based t 
actual reported data submitted by department stores. 

2 La fraction de reponse est le taux de reponse des données. c'est-a-dire la proportion des chiffres publies gui est fondee 
des renseignements reellement declares par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization Opel 
department store locations. 

3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins explk 
des points de vente. 

4 The organizational units are the department store companies. 

4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 
TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 


1987 1988 

no  — 

Total number Number of Total number Numt 

of shopping Saturdays of shopping Satu) 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nome 

de jours samedis de jours sal 
January - Janvier 26 5 25 
February — Fevrier 24 4 25 
March — Mars 26 4 By 
Aoril — Avril 25 4 25 
May — Mai 26 5 26 
June — Juin 26 4 26 
July — Juillet 6 4 25 
August - Aout 26 5 26 
September - Septembre 25 4 25 
October - Octobre 26 5 25 
November — Novembre 25 4 26 
December - Decembre 26 4 26 


LECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


| 
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/ 
The following publications are produced by the 
vail Trade Section, Industry Division, Statistics 
ada. 

i 


alogue 


002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


904 Department Store Sales. by Province and 
Metropolitan Area. Advance Release. M. Bil 


905 Retail Trade. M. Bil. 

307 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 

4 Merchandising Inventories. M. Bil. 

210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
219 Campus Book Stores. A. Bil. 
224 Market Research Handbook. A. Bil. 


38 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
‘a O. Bil. 


prating Results Series, Retail Trade. O., Bil. (First 


<@, 1974): 


calogue 


303 Men’s Retail Clothing Stores, 1983 
306 Retail Shoe Stores, 1977 

3307 Retail Drug Stores, 1983 

$08 Retail Florists, 1983 

309 Retail Jewellery Stores, 1983 

10 Retail Hardware Stores, 1980 


3141 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


312 Retail Family Clothing Stores, 1980 


» Monthly 
. Occasional 


A. — Annual Bil. - Bilingual 


In addition to the selected publications listed 
//€, Statistics Canada publishes a wide range of 
estical reports on Canadian economic and social 
irs. A comprehensive catalogue of all current 
lications is available from Statistics Canada, 
'wa (Canada), K1A OT6. 


ailOgue 11-204E, price Canada $10.00. Other 
tries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de |’industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et région 
metropolitaine. Rapport provisoire. M. Bil 


63-005 Commerce de detail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des etudes de marche. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979.H.S. Bil. 


Série des résultats d’exploitation, Commerce de détail, 
H.S., Bil. (Premier numero, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 
63-606 Magasins de vente au deétail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au detail, 1983 

63-608 Fleuristes deétaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au detail, 1983 

63-610 Magasins de vente au detail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au detail de vétements pour 
dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au detail de vétements pour la 
famille, 1980 


A. — Annuel Bil. — Bilingue 


M. — Mensuel 
H.S. - Hors serie 


Outre les publications enumerées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variete de bulletins statistiques sur 
la situation e@conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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Department store Ventes et stocks 
sales and des grands 
stocks magasins 


June 1988 Juin 1988 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM. Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Labour Division, 
Unemployment Insurance Statistics Section, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9692) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
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Alberta 1-800-282-3907 
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(area served by 
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1-800-663-1551 
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Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
imprimeés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bar 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de refer 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de donr 
L’acces direct a des données agrégees est possible par le trucheme: 


CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extractic 
Statistique Canada. 
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Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ¢ 
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Division du travail, 
Section de la statistique sur  assurance-chomage, 


Statistique Canada, Ottawa, KiA OT6 (téléphone: 951-9692) c 
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régionaux de consultation. 
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The following standard symbols are used In 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
© preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department 
Store Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada’s computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, or in 
machine readable form. For further information contact 
the CANSIM Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices located across 
Canada. 
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dighlights 


seasonally Adjusted Data 


U 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in June 
1988 totalled $1,115 million, an increase of 4.0% 
from the previous month’s revised total of $1.072 
million. 


In spite of relatively strong growth in May and 
June, the overall average monthly rate of growth 
in the first six months of 1988 was a moderate 
0.4%. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,541 million at the end of June 1988, an 
increase of 1.8% over the May 1988 revised value 
of $4,462 million. This constitutes the second 
consecutive monthly increase. 


The ratio of inventories to sales stood at 4.07:1 in 
June, a decrease from the average ratio of 4.16:1 
observed in the three previous months. 


nadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,066 million in June 1988, up 5.2% 
from the revised June 1987 level of $1,013 
million. 


Cumulative sales for the first six months of 1988 
totalled $5,461 million, an increase of 3.3% (after 
adjustment for the sale of Woodward Stores Ltd.’s 
food division) over the corresponding period in 
1987. 


With the exception of Manitoba, which recorded a 
decrease of 3.4% from the corresponding month a 
year earlier, all provinces reported higher sales. 
Increases ranged from 16.5% in Newfoundland to 
0.9% in Saskatchewan. Sales rose in nine of the 
ten metropolitan areas surveyed. 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,320 million, an increase of 1.2% over the level 
reached in June 1987. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour juin 1988, les 
ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
variations saisonniéres et du nombre de journées 
d'affaires, ont totalisé $1.115 millions, soit une hausse de 
4.0% par rapport a l’estimation révisée de mai 1988 
($1,072 millions). 


Malgre la croissance relativement forte de mai et juin, on 
a observe un taux de croissance modeste de 0.4% sur 
une base mensuelle au cours des six premiers mois de 
1988. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
hausse de 1.8% par rapport au mois précedent ($4,462 
millions - chiffre revise) et s'élevait a la fin de juin 1988 
a $4,541 millions. Ceci constitue une deuxieme 
augmentation mensuelle consecutive. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s'établissait a 4.07:1 en juin, une baisse comparativement 
au rapport moyen de 4.16:1 observe au cours des trois 
mois precedents. 


Données non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalise 
$1,066 millions en juin 1988, soit 5.2% de plus que le 
niveau révisé de $1,013 millions observe en juin 1987. 


Les ventes cumulatives pour les six premiers mois de 
1988 se sont chiffrées a $5,461 millions, une hausse de 
3.3% (apres ajustements pour la vente du rayon de 
produits alimentaires de Woodward Stores Ltd.) par 
rapport a la période correspondante en 1987. 


A l'exception du Manitoba qui a indiqué une baisse des 
ventes de 3.4% en juin 1988 par rapport au mois 
correspondant en 1987, toutes les provinces ont signale 
des hausses de ventes. Les augmentations s’echelonnent 
de 16.5% a Terre-Neuve a 0.9% en Saskatchewan. Les 
ventes se sont accrues dans neuf des 10 regions 
meétropolitaines visées par |’enquete. 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du 
mois s'est elevée a $4,320 millions, soit une hausse de 
1.2% par rapport au niveau atteint en juin 1987. 


Note to users: 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store sales. 
it is calculated by the X-11 ARIMA seasonal adjust- 
ment program. Essentially, the calculation involves a 
13-term Henderson moving average which smooths 
irregular fluctuations in the seasonally adjusted data. 
The trend for the last month is however, not shown in 
the chart since it frequently changes significantly with 
the addition of succeeding months of data. 


Note aux utilisateurs: 


La tendance a court terme donne une meilleure idee de | 
direction et du taux de variation des ventes des grand 
magasins. Elle est calculee par le programme de desaison 
nalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programm 
calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui 
pour effet de lisser les fluctuations irrégulieres des donnée 
désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois nest pa 
montrée dans le diagramme par-contre, parce qu ell 
change frequemment de facon appréciable avec l'inclusic 
des données des mois suivants. 
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lepartment Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend1, Canada, 1985-1988 
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_ The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 

_ seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of 

_ succeeding months of data. 


La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée par le 
Programme de desaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour effet 
de lisser les fluctuations irreguliéres des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n'est pas montrée dans le diagramme par-contre, 
parce qu'elle change frequement de facon appréciable avec |'inclusion des données des mois suivants. 


jart-2 Graphique - 2 
2partment Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1988 
intes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1988 
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tatistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


Department 


Department Store Mo 


10 


nthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department 
Canada, 1987 and 1988 


Unadjusted - Non desaisonnalisees 


i — 


Juin 


1988 


Chane 


Variatic 


Jur 
1988/19§ 


Je 
1988/19! 


No 
thousands of dollars 


4) 


1 Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the compo: 
do not sum to the Canada total. 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 24,097 


aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 
Infants’ and children’s wear and nursery 
equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and 
accessories 

Women’s, misses’ and children’s footwear 

Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 
furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and smail electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


11,202 
87,411 

507 
30,429 


17,841 
20,246 
15,558 

976 
12,097 


18,413 


34,802 
34,063 
61,571 
Woh 


19,125 
36,214 
Sloe 
9,504 
3,907 


32,381 

7,773 
13,209 
13,160 
16,762 


8,443 


54,061 
45,089 
32,629 
36,613 


39,627 
13,837 
27,083 
19,629 
36,811 


27,100 
12,680 


20,040 
USHER 
Sle ov 


1,041,571 


milliers de dollars 


18,204 


ton 
77,296 
522 
28,056 


15,028 
18,719 
15,559 
941 
9,362 


15,286 


30,878 
36,387 
80,195 
15,451 


19,390 
19,672 
54,657 
11,420 

3,539 


34,100 

6,924 
11,344 
13,130 
17,249 


7,471 


52,477 
54,401 
S5,ore 
35,370 


36,102 
17,458 
23,250 
22,374 
45,680 


27,133 
13,186 


20,363 
21,242 
40,522 


1,013,458 


20,572 


7,956 
83,337 
727 
32,941 


18,206 
18,103 
14,606 

1,057 
12,472 


16,724 


33,664 
32:30 
62,624 
17,664 


19,744 
19,176 
58,926 
8,497 
3,454 


33,218 

7,345 
WAS: 
13,202 
15,404 


7,588 


62,090 
45,202 
Sige 
37,951 


39,323 
14,094 
21,765 
19,995 
353799 


25,451 
We 


19,030 
21,886 
57,080 


1,015,722 


18,094 


6,952 
78,032 
997 
28,207 


Wels 
18,991 
16,168 

1,018 
11,003 


14,832 


31,174 
36,829 
80,190 
15,324 


20,169 
19,625 
60,355 
11,000 

3,336 


37,847 

6,916 
12,611 
14,102 
17,555 


8,451 


66,661 
§9,711 
38,250 
39,210 


36,415 
19,202 
22,811 
22,152 
41,917 


28,085 
12,299 


20,170 
24,742 
49,817 


1,066,342 
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ABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et desaisonnalisées!, 
| par rayon, Canada, 1987 et 1988 


| Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1988 
| Variation 
————L —————$—$______ 
| March* April © May' Junee June/ Rayon 
May 
1988 
_ Mars« Avril Mai Juine Juin/ 
mai 
| 1988 No 
a 
thousands of dollars per cent 
| milliers de dollars pourcentage 
15,799 16,288 15,126 16,230 TS Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 1 
| pour dames et jeunes filles 
16,509 16,165 13,420 15,996 +19.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
72,096 70,305 71,849 75,214 +4.7 Vétements sports pour dames et jeunes filles & 
im3,082 2,945 3,852 4,976 + 29.2 Fourrures 4 
33,813 31,644 35,128 32,594 -7.2 Vétements pour bébés et enfants et articles de 5 
| chambres d’enfants 
| 
19,111 18,399 19,371 18,788 -3.0 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
an, 17 21,190 19,487 21,059 Oo Lingerie et vétements de nuit pour dames if 
14,745 15,055 14,049 15,006 +6.8 Sous-vétements 8 
1,449 1,376 S27 1,533 +0.4 Chapeaux 9 
13,234 13,109 12,643 13,518 +6.9 Bas pour dames et fillettes 10 
18,552 18,944 18,662 18,965 +1.6 Gants, moufles et articles de parure pour dames 11 
| et fillettes 
31,023 29,807 31,633 32,190 tales Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
34,947 35,805 35,212 35,353 +0.4 Vétements pour hommes 13 
73,069 71,378 72,833 73,286 +0.6 Articles d’habillement pour hommes 14 
20,281 15,903 20,267 19,295 4.8 Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
17,497 18,515 19,180 19,174 = Chaussures pour hommes et garcons 16 
30,014 21,611 21,286 21,704 +2.0 Produits alimentaires et connexes 17 
58,066 69,111 66,016 70,133 +6.2 Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
10,696 10,482 10,314 10,334 +0.2 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,416 3,685 3519 3,677 +4.5 Tissus a la piéce 20 
37,018 38,337 37,536 38,950 +3.8 Literie et linge de maison 21 
8,741 9,887 9,118 9,274 +1.7 Menus articles 22 
15,107 15,787 13,677 15,637 +14.3 Porcelaine et verrerie 23 
14,958 14,119 13,430 14,336 +6.7 Revétements de plancher 24 
15,252 15,025 14,828 16,040 + 8.2 Tentures, rideaux et housses 25 
10,192 10,306 9,450 10,759 + 13.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d’ameublement pour la maison 
35,935 56,319 58,373 63,483 +8.8 Meubles 27 
52,432 49,874 49,048 53,712 +9.5 Gros appareils ménagers _ 28 
17,333 49,980 46,349 49,182 +6.1 Téléviseurs, radios et musique vain 29 
46,901 45,951 45,152 46,682 +3.4 Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
31,417 30,333 30,679 30,918 +0.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
13,672 12,395 13,065 14,632 + 12.0 Materiel de plomberie, chauffage et construction ee 
25,094 25,546 23,o0e 25,574 +9.6 Bijouterie- 33 
34,509 33,315 34,435 34,287 -0.4 Jouets et jeux34 
29,251 29,657 29,784 31,163 +46 Articles de sport et valises 35 
33,827 32,805 32,543 33,980 $44 Papeterie, livres et revues 36 
'2,288 12,880 12,326 123151 -1.4 Essence, huile, accessoires d’automobile, 37 
reparation et fournitures 
20,918 20,953 20,802 21,187 +19 Repas et casse-crotutes _ 38 
1,672 22,868 22,082 23,150 +4.8 Services et travaux de reparation 39 
2,207 41,709 45,731 46,864 +25 Tous autres rayons 40 
7,347 1,058,012 1,071,998 1,115,038 + 4.0 TOTAL, TOUS RAYONS x 


.€ total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “facgon directe” les données brutes de chaque total au 
jiveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1987 
and 1988 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada : Queébe 
Terre-Neuve \le-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 


No Edouard 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 1987 May 617,793 x x 11,307 X 1 tees 
2 June 592,443 x x 11,490 x 112,61 
3 January-June Se Tieene x x 57,096 x 585,31 
4 1988 May 578,947 x x al stele x 113,96 
5 June 627,610 x x 12,140 x 117,7( 
6 January-June 3,234,324 x x 60,135 Xx 604,6° 


Percentage change 


7 June 1988/1987 og x x aOR Xx +4 
8 January-June 1988/1987 SAE x x +4.4 Xx seg 


Junior department stores 


9 1987 May 423,779 x x 21,784 x 87,7 
10 June 421,015 x x 22,892 x 85,9 
11 January-June 2,170,899 x x 111,967 x 457,¢ 
12 1988 May 436,776 X x 21,567 x 95,¢ 
ike June 438,732 Xx x 22,575 X 87, 


14 January-June 2,226,800 X x 112,873 x 4684 


Percentage change 


15 June 1988/1987 +4.2 x X -1.4 x ct 
16 January-June 1988/1987 +2.6 x x +0.8 x g 


Total, all department stores 


17 1987 May 1,041,571 10,808 6,041 33,091 21,901 204, 


18 June 1,013,458 10,566 7,014 34,382 22,555 198, 
19 January-June 5,448,770 57,015 32,965 169,563 111,597 1,043, 
20 1988 May 1,015,722 rales 6,523 32,952 22,118 209 
21 June 1,066,342 12,305 7,447 34,715 23,296 205 | 
22 January-June 5,461,124 60,367 35,226 173,007 115,332 1,073 | 


Percentage change 


23. June 1988/1987 +5.2 + 16.5 +6.2 + 1.0 +3.3 
24 January-June 1988/1987 +0.2 +5.9 +6.9 + 2.0 +3.3 


BLEAU 2. 
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Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1987 et 1988 


i as = es ee oe ee ek Se 


_ Ontario 


239,319 
239,141 
255,867 


233,043 
260,700 
325,324 
| 


10,652 
\73,121 
376,039 


78,484 
86,056 
116,306 


British 
Columbia 


Manitoba Saskatchewan Alberta 


Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars - milliers de dollars 


28,484 x 84,694 110,522 
29,606 ¢ 76,967 96,487 
160,848 x 471,034 606,049 
26,210 x 74,358 95,052 
27,437 x 78,325 102,867 
146,206 x 418,061 538,731 
-7.3 X +1.8 +6.6 
-9.1 x elles -11.1 
20,054 x 39,169 39,111 
19,359 x 36,729 37,064 
99,638 x 197,969 197,502 
19,574 Xx 37,945 SA (eyese) 
19,869 x S742 38,687 
96,483 x 196,265 201,242 
+2.6 Xx +1.1 +4.4 
-3.2 x -0.9 tail.9 
48,538 32,735 123,863 149,633 
48,965 31,869 113,695 18S:551 
260,486 169,469 669,002 803,550 
45,784 30,527 112,304 132,677 
47,307 32,142 115,468 141,554 
242,690 165,481 614,329 739,973 
Ora +0.9 +16 +6.0 
-6.8 -2.4 -8.2 Sas) 


Genre de grand magasin 


Gands magasins traditionnels 


1987 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


1988 Mar 
Juin 
Janvier-juin 


Variation procentuelle 


Juin 1988/1987 
Janvier-juin 1988/1987 


Grands magasins populaires 


1987 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


1988 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


Variation procentuelle 


Juin 1988/1987 
Janvier-juin 1988/1987 


Ensemble des grands magasins 


1987 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


1988 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


Variation procentuelle 


Juin 1988/1987 
Janvier-juin 1988/1987 


No 


—s 


if) 
16 


23 
24 


TABLE 3. 
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Major and Junior Department Store Mo 
Metropolitan Area, 1987 and 1988 


nthly and Cumulative Sales, by Selected 


Montréa 


Type of department store 


Calgary 


Edmonton 


Halifax- 
Dartmouth 


Hamilton 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Qh - 


15 
16 


24 


Major department stores 


1987 May 
June 
January-June 


1988 May 


June 
January-June 


Percentage change 


June 1988/1987 
January-June 1988/1987 


Junior department stores 


1987 May 
June 
January-June 


1988 May 


June 
January-June 


Percentage change 


June 1988/1987 
January-June 1988/1987 


Total, all department stores 


1987 May 
June 
January-June 


1988 May 


June 
January-June 


Percentage change 


June 1988/1987 
January-June 1988/1987 


34,330 
31,883 
189,773 


30,956 
31,902 
176,042 


+0.1 
-7.2 


12,907 
12,238 
63,804 


13,060 
12,800 
66,758 


+4.6 
+46 


47,238 
44,121 
253,577 


44,016 


44,702 
242,801 


+1.3 


39,084 
34,477 
215,480 


33,804 
35,615 
188,489 


+ 3.3 
-12.5 


15,354 
14,180 
Weoie 


15,218 
14,891 
78,658 


+5.0 
+1.3 


54,438 
48,657 
293,092 


49,021 
50,506 
267,147 


21,138 
21,524 
110,334 


19,980 
24,235 
119,199 


+12.6 
+ 8.0 


Sys2i 
8,300 
41,188 


9,026 
9,517 
46,833 


+147 
oF UC ET 


29,459 
29,824 
lSipo2e 


29,013 
33,753 
166,032 


24 Janvaryjune 1988/1987 se a eee 


) 
; 


ABLEAU 3. 


‘ttawa- 
— Hull 


7,710 
| 
4,951 
18,134 
8,407 
0,960 


+46 
+43 


7,166 
5,959 
5,540 


3,858 
3,91 7h 
3,947 


(+42 
+4.2 
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Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines régions métropolitaines, 1987 et 1988 


Quebec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


x 120,222 71,748 x 1987 Mai 
x 118,005 64,329 x Juin 
x 626,832 401,971 x Janvier-juin 
x 115,260 63,875 x 1988 Mai 
x 127,901 68,513 X Juin 
x 660,000 361,742 x Janvier-juin 


Variation procentuelle 


x +8.4 TiOr5 X Juin 1988/1987 
x +5.3 -10.0 x Janvier-juin 1988/1987 


Grands magasins populaires 


X 47,133 14,153 xX 1987 Mai 
X 48,340 13,160 x Juin 
x 241,050 70,699 x Janvier-juin 
x 50,371 13,624 x 1988 Mai 
x 52,982 13,981 x Juin 
x 258,232 72,970 x Janvier-juin 


Variation procentuelle 


Xx +9.6 +6.2 X Juin 1988/1987 
x ne That! 5 6h x Janvier-juin 1988/1987 


Ensemble des grands magasins 


30,019 167,355 85,901 44 267 1987 Mai 
28,777 166,345 77,489 44,778 Juin 
145,850 867,881 472,670 236,627 Janvier-juin 
30,505 165,631 77,500 41,681 1988 Mai 
29,210 180,884 82,495 42,995 Juin 
151,995 918,233 434,715 221,495 Janvier-juin 


Variation procentuelle 


ap les) TiO. 0.0 -4.0 Juin 1988/1987 
+4.2 +5.8 -8.0 -6.4 Janvier-juin 1988/1987 


15 
16 


iA 
18 
19 


20 
21 
2a 


23 
24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 
New- Prince Nova New 
found- Edward Scotia Brunswick 
land Island 
Type of department store Canada . Québe 
Terre- \le-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 


No Ee 
number -— nombre 


Major department stores 


1 1987 May 301 Z 1 8 4 d 
2 June 302 2 1 8 4 d 
3. 1988 May 311 2 1 8 4 
4 June 311 2 1 8 4 t 
Junior department stores 
5 1987 May 509 10 5 28 24 1( 
6 June 508 10 5 28 24 1 
7 1988 May 505 10 5 28 24 1! 
8 June 505 10 2 28 24 1! 
Total, all department stores! 
9 1987 May 810 12 6 36 28 | 
10 June 810 12 6 36 28 1 
11 1988 May 816 ie 6 36 Zo j 
WZ June 816 le 6 36 28 1 


ee 
1 Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified to 
department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan 
Area, 1987 and 1988 
Type of department store Calgary Edmonton Halifax- Hamilton Mont 
No. Dartmouth 


ee eS eee 


number — nombre 
Major department stores 


1 1987 May 14 19 6 13 
2 June 14 19 6 13 
3 1988 May 14 20 6 13 
4 June 14 20 6 13 


Junior department stores 


5 1987 May 12 15 10 10 
6 June 12 15 10 10 
gj (98s. May 14 16 10 1 
8 June 14 16 10 11 


Total, all department stores! 


9 1987 May 26 34 16 23 
10 June 26 34 16 23 
11 1988 May 28 36 16 24 
iS —— 28 36 16 24 | 


ee ee ee ee ee ee eee eee 


! r | 
Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified | 
department stores | 
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\BLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
| province, 1987 et 1988 
Ye 
British 
Columbia 


| Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
| Colombie- 
Britannique 
! ve 
SSS aS SSE SLES LAGNA TTC a a ee ee ee 
number - nombre 

Grands magasins traditionnels 


114 13 13 45 oe 1987 Mai 1 
15 13 13 45 52 Juin 2 
118 13 13 46 55 1988 Mai 3 
118 13 13 46 55 Juin 4 


Grands magasins populaires 


205 21 18 43 50 1987 Mai 5 
204 21 18 43 50 Juin 6 
203 21 il) 43 50 1988 Mai 7 
203 21 19 43 50 Juin 8 


Ensemble des grands magasins! 


319 34 31 88 102 1987 Mai S) 
319 34 31 88 102 Juin 10 
321 34 32 89 105 1988 Mai 11 
321 34 32 89 105 Juin 12 


_ Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 
_ reciassifiés comme grands magasins 


\BLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions metropolitaines, 1987 et 1988 


Ottawa- Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
Hull No 


number - nombre ye 
Grands magasins traditionnels 


12 8 45 OT; 12 1987 Mai 1 
12 8 46 27 12 Juin 2 
13 8 46 29 12 1988 Mai 3 
13 8 46 29 12 Juin 4 


Grands magasins populaires 


21 13 50 1S Ai 1987 Mail 5 
21 13 50 15 17 Juin 6 
22 1k) Si ifs We 1988 Mai 7h 
22 13 51 15 17 Juin 8 


Ensemble des grands magasins! 


33 21 95 42 29 1987 Mai 9 
33 21 96 42 29 Juin 10 
35 21 97 44 29 1988 Mai 1 
35 21 97 44 29 Juin 12 


Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987, les bazars exploites par une organisation de grands magasins ont ete 
reclassifiés comme grands magasins. 
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Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


TABLE 6. 
1986-1988 

TABLEAU 6. Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 
1986-1988 


Department stores 


Grands magasins 
ee 


Period Major Junior 
Total 

Période Traditionnels Populaires 

Sales Distri- Sales Distri- Sales Distr: 

bution bution dutior 

Ventes Ventes Ventes 

$000 % $000 Yo $'000 % 
1986 
January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35.1 
February — Février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37. 
March — Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38. 
April ~ Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39.: 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39. 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39. 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39. 
August - Aoit 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40. 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36. 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38. 
November -— Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 iia 
December - Decembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 40. 
Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38. 
1987 | 
January - Janvier 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 36 
February - Fevrier 721,193 100.0 444,362 61.6 276,831 38 
March - Mars 897,858 100.0 539,752 60.1 358,106 39 
April - Avril 1,013,948 100.0 596,272 58.8 417,676 4} 
May - Mai 1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 39 
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 58.7 420,177 41 
July - Juillet 936,706 100.0 554,216 59.2 382,490 4c 
August - Aott 991,536 100.0 578,069 58.3 413,467 41 
September - Septembre 1,028,833 100.0 642,087 62.4 386,746 37, 
October - Octobre lili“: 100.0 681,143 60.9 436,611 9 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 3; 
December - Déecembre 2,031,151 100.0 1,181,610 58.2 849,542 41 
Year - Année 12,912,676 100.0 7,738,881 59.9 5,173,797 4 
1988 
January - Janvier 729,621 100.0 449,823 61.7 279,797 3 
February - Feévrier 715,051 100.0 432,263 60.5 282,788 3 
March - Mars 937,006 100.0 561,727 59.9 375,279 4 
April - Avril 1,003,467 100.0 590,039 58.8 413,428 4 
May — Mai 1,015,722 100.0 578,947 57.0 436,776 4: 
June - Juin 1,066,342 100.0 627,610 58.9 438,732 4 
July - Juillet | 


August — Aout 
September -— Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 


December — Décembre 


= \ 
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ABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1986-1988 


ABLEAU 7. Parts de marche déetenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 
commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1986-1988 


une - Juin 
| 
3 | Distribution Change 
‘evince and Selected Metropolitan Areas 1988/1987 
‘ovince et certaines régions métropolitaines 1986 1987 1988 Variation 
1988/1987 
! per cent - pourcentage 
} 
ewfoundland - Terre-Neuve 5.4 4.4 4.8 +9.1 
ince Edward Island - {le-du-Prince-Edouard 11.4 Ty, 11.5 ae? 
ova Scotia - Nouvelle-Ecosse 7.4 7.4 Vie -2.7 
2w Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.7 6.8 6.5 4.4 
sébec 6.0 5.7 5.6 is 
Atario 7.8 7.9 8.0 +1.3 
anitoba 10.2 9.7 9.1 6.2 
iskatchewan 6.7 6.6 6.5 ail 
berta 10.3 8.8 8.3 5.7 
itish Columbia - Colombie-Britannique VU 8.8 8.8 a 
ANADA 8.0 7.4 7.4 - 
ntréal Pits: he! Tat -2.7 
‘ronto 8.5 8.2 8.4 +2.4 
innipeg 14.2 13.5 12.8 5.2 
sNcouver 13.6 10.4 10.6 +1.9 


SS eae fee Fe een ee 8 ee ee Se ee 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 
January-June - Janvier-juin 
Sales - Ventes Chan 
Department 1988/19 
Rayon 1987" 1988 Variat 
ee ae re 
thousands of dollars per ci 
milliers de dollars pourcente 
4 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — Robes, 
robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 94,904 89,170 - 
2 Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour dames 
et jeunes filles 79,591 71,492 “1 
3 Women’s and misses’ sportswear - Vetements sports pour dames et 
jeunes filles 394,805 390,476 - 
4 Furs — Fourrures 12,461 12,598 + 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 169,505 174,335 + 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 91,791 92,367 
7 Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour dames 94,320 96,322 y 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 80,716 84,092 *P 
9 Millinery - Chapeaux 5,654 6,105 “y 
40 Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 65,065 71,261 + 
41 Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, moufles et 
articles de parure pour dames et fillettes 89,264 83,854 
42 Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 167,237 165,950 
13 Men’sclothing - Vétements pour hommes 173,093 169,502 
14 Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 328,688 338,537 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement 
pour garcons 90,816 88,898 
16 Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 98,900 98,452 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 271,900 128,786 : 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmetiques 
et medicaments 312,492 334,338 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures 
photographiques 52,863 49,405 
20 Piece goods - Tissus a la piece 23,428 20,405 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 184,839 194,432 
22  Smaliwares and notions - Menus articles 50,597 49,001 
23. China and glassware - Porcelaine et verrerie 63,783 66,239 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 71,409 T7271 
25 ‘Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux 
et housses 88,099 85,542 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 46,516 48,036 | 
27 Furniture - Meubles 286,525 325,392 5 
28 Major appliances - Gros appareils menagers 248,337 271,288 
29 +=‘ Television, radio and music - Téléeviseurs, radios et musique 205,341 221,502 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage | 
et petits appareils electriques 193,709 214,426 % 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, | 
papier-tenture, etc. 166,710 171,294 | 
32 Plumbing, heating and building materials —- Materiel de plomberie, | 
chauffage et construction 68,825 73,825 | 
33. Jewellery - Bijouterie 117,986 108,672 | 
34 Toys and games - Jouets et jeux 111,862 113,962 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 174,724 169,343 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 152,615 154,956 | 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, huile, | 
accessoires d’automobile, reparation et fournitures 67,290 66,530 | 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croutes 118,382 115,842 | 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 98,275 122,960 
40 All other departments - Tous autres rayons 235,451 244,266 | 
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\BLE 9. Department Store Monthly Stocks,! Unadjusted, by Department, Canada, 1987 and 1988 


\BLEAU 9. Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1987 
et 1988 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


} 
| Department 1987 1988 Change - Variation 


Rayon May June May June June/May June 
1988 1988/1987 
| Mai Juin Mai Juin Juin/mai Juin 
1988 1988/1987 
Te. eg ee ee Pei sees sss esscspsrnsesesnyesiangsissinmussrssnencnesnenannnnseeememes 
\ thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons and 
uniforms — Robes, robes de ménage, tabliers et 


\ uniformes pour dames et jeunes filles 72,511 59,584 65,195 54,510 -16.4 -8.5 
| Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 

tailleurs pour dames et jeunes filles 43,944 40,556 27,233 26,473 -2.8 -34.7 
Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports 

pour dames et jeunes filles 324,594 287,730 298,507 268,602 -10.0 -6.6 

Furs - Fourrures 27,252 28,725 15,675 15,280 2.5 -46.8 


Infants’ and children’s wear and nursery equipment - 
Vétements pour bébés et enfants et articles de 


| chambres d’enfants 121,473 117,625 118,376 123,076 +4.0 +46 
| 
Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes 
et d’adolescentes 74,185 76,125 73,870 74,071 0S -2.7 
Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 72,676 67,175 77,790 71,120 8.6 +5.9 
Intimate apparel - Sous-vétements 73,277 72,863 77,306 76,808 -0.6 +5.4 
} Millinery - Chapeaux 3,258 2,888 3,484 3,916 +12.4 + 35.6 
Women’s and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 51,638 51,162 57,662 58,314 + 1.1 +14.0 
| Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 84,201 75,550 74,165 65,609 -11.5 -13.2 
Women's, misses’ and children’s footwear | Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 156,988 141,318 161,318 146,795 -9.0 +3.9 
| Men's clothing - Vétements pour hommes 180,962 146,666 177,293 147,393 -16.9 +0.5 
| Men's furnishings - Articles d’habillement pour hommes 299,478 260,212 295,721 246,626 -16.6 -§.2 
Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 70,815 64,024 74,470 68,388 -8.2 +6.8 
Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et gargons 95,209 87,984 93,318 86,624 7.2 1.5 
Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 33,865 39,306 37,184 36,980 -0.5 -5.9 
Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 294,422 284,680 316,342 316,985 +0.2 +11.3 
Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 61,821 58,391 49,592 48,490 -2.2 -17.0 
Piece goods - Tissus a la piece 25,197 25,398 31,584 30,665 -2.9 +20.7 
Linens and domestics - Literie et linge de maison 184,268 180,473 198,344 190,216 “4.1 +5.4 
Smallwares and notions - Menus articles 56,096 54,962 51,938 51,580 -0.7 6.2 
China and glassware - Porcelaine et verrerie 111,835 105,295 112,365 110,413 1.7 +4.9 
_ Floor coverings - Revétements de plancher 72,033 81,121 72,166 72,715 +0.8 -10.4 
' Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 83,678 83,850 88,088 87,634 -0.5 +45 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 


blement pour la maison 70,316 71,775 61,409 61,964 208 ad 
‘ Furniture ~ Meubles 181,209 175,952 222,232 210,850 5.1 +198 
‘Major appliances - Gros appareils ménagers 94,101 91,867 97,955 106,659 “8.9 PaaS! 
‘Television, radio and music - Téléviseurs, radios et 
| musique 196,415 192,701 206,244 210,205 £19 +91 
Housewares and small electrical appliances - Articles de 5 +77 
ménage et petits appareils électriques 194,151 193,390 215,956 208,306 3 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
Papier-tenture, etc. 167,356 160,673 168,215 167,141 -0.6 +4.0 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 67,266 69,016 62,458 oo fy: ea 
» Jewellery - Bijouterie 198,286 186,298 185,455 171,306 76 ses 
‘ Toys and games - Jouets et jeux 128,477 148,366 161,729 yon USe si +53 
‘Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 183,441 162,984 190,484 171,679 ov. . 


‘ Stationery, books and magazines - Pa eterie, livres et 
revues : < 153,028 162,967 143,565 154,102 eg a 


- Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — 
Essence, huile, accessoires d’automobile, réparation 


| et fournitures 65,545 65,827 66,419 67,382 ie pe : 
Meals and lunches - Repas et casse-croiites 538 Bee 4 a 4 i +25 + 20.1 
‘Repairs and services - Services et travaux de réparation 3,318 3,420 01 Bayles ie we 
‘All other departments - Tous autres rayons 100,891 88,187 94,643 ' : 

‘ TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,480,014 4,267,608 4,529,920 4,320,309 4.6 +1.2 


a ae ee nn ESmarsiatin SuRES RsnaImSS TEESE aESINAasta=l SIDA REIS TD 


t selling value. - Valeur marchande. 


TABLE 10. 


Canada, 1987 and 1988 
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Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, 


Mae ORE ES Ces ee ee ee re ee as 
Stock-sales/Stocks-ventes 


No. 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons 
and uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
Women’s, misses’ and children’s footwear 

Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 


Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
Meals and lunches 

Repairs and services 


All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1987 


4.73 


9.14 


5.97 


5.72 


8.09 


3.58 
Papi 
6.49 
5.69 


4.28 
4.43 
8.52 
8.09 
S332 


5.64 
5.46 
0.01 
0.18 
1.66 


4.46 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
| Canada, 1987 et 1988 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1987 1988 


10:31 0.28 0.29 0.30 Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour dames et 1 
jeunes filles 
} 0.23 0.18 0.25 0.26 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
, 0.26 0.25 O27, 0.28 Vétements sports pour dames et jeunes filles iS 
| 0.02 0.02 0.04 0.06 Fourrures 4 
} 0.24 0:23 0.27 0.23 Vétements pour bebes et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
| 0.24 0.20. 0.23 0.20 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
' 0.28 0.27 0:23 0.26 Lingerie et vetements de nuit pour dames i. 
| 0.21 0.21 0.19 0.21 Sous-vétements 8 
| 0.28 0.31 0.29 0.28 Chapeaux 3 
0.23 0.18 0.22 0.19 Bas pour dames et fillettes 10 
{ 0.21 0.19 0.21 0.21 Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes ta 
} 0.22 0.21 0.20 0.20 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
| 0.19 0.22 0.18 0.23 Vétements pour hommes 13 
| 0.21 0.29 0.21 0.30 Articles d’habillement pour hommes 14 
. 0.24 0.23 0.22 0.21 Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
. 0.20 0.21 0.21 0.22 Chaussures pour hommes et garcons 16 
! 0.78 0.54 Ors 0.53 Produits alimentaires et connexes 17 
/ 0.20 0.19 0.19 0.19 Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
(0.16 0.19 Om7, 0.22 Appareils et fournitures photographiques 19 
O13 0.14 0.11 0.11 Tissus a la piece 20 
| 0.18 0.19 0.17 0.19 Literie et linge de maison 21 
| 0.14 0.12 0.14 0.13 Menus articles 22 
| 0.12 0.10 0.11 0.11 Porcelaine et verrerie 23 
| 0.18 0.17 0.19 0.19 Revétements de plancher 24 
: 0.20 0.21 0.18 0.20 Tentures, rideaux et housses 25 
|} 0.12 0.11 hike 0.14 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement 26 
| pour la maison 
' 0.29 0.29 0.28 0.31 Meubles 27 
| 0.48 0.59 0.46 0.58 Gros appareils ménagers 28 
| 0.17 0.18 0.15 0.18 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.18 0.18 0.18 0.18 Articles de ménage et petits appareils electriques 30 
| 0.23 0.22 0.24 0.22 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
| 0.20 0.26 O23 0.31 Materiel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.14 0.12 0.12 0.13 Bijouterie 33 
0.15 0.16 0.13 0.14 Jouets et jeux 34 
0.20 0.26 0.19 0.23 Articles de sport et valises 35 
0.18 0.17 0.18 0.19 Papeterie, livres et revues 36 
| 0.19 0.20 0.18 0.18 Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et 7: 
fournitures 
40.81 38.42 61.19 NI2ES 7, Repas et casse-croutes 38 
(6.14 6.31 5.67 6.09 Services et travaux de reparation 39 
| 0.52 0.43 0.60 0.56 Tous autres rayons 40 
| 0.23 0.23 0.22 0.24 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11 Department Store Monthly Stocks,i Unadjusted and Seasonally Adjusted,2 Canada, 
ee s . © la la ° li s 2 
TABLEAU 11. Stocks!, mensuels des grands magasins, non-désaisonnalises et desaisonnalises¢, 


Canada, 1985-1988 


j Year/year Seasonally 
Unadjusted be: aiustad per oan 
change change 
Period a. 
-désai- Variation en Desaison- ariation en 
Peériode en eto pourcentage nalise pourcentage 
sonnalise | ; mois/tial 
annee/annee 
, ) $'000 % 
$'000 %o 
1985 
; ait 3,329,537 0.4 
January - Janvier Dee oa 3 286.573 45 
February - Fevrier aie 36 3.307.889 +06 
March — Mars pec coe 44 3.377 652 +21 
April — Avril , fee “54 3.430.343 +16 
ve daa Ae +22 3,407,339 07 
oe as 393,348 +26 3,451,654 +13 
July - Juillet 3,3 paar Lae 3 495.779 Pe 
We luel ak aes see 5 +21 3,535,380 +14 
September - Septembre 3,392,023 : S748 des +80 
4,284,100 +10.8 5 ; 
October - Octobre ote 3.748 956 +On 
November — Novembre 4,330,748 ae nee ie +06 
December — Decembre 3,533,714 : , ; 
1986 
+49 
January = Janvier 3,554,070 +17.9 3,938,590 KH 
avri 3,878,498 + 30.6 4,239,663 
February — Fevrier ; ; 01 
4,282,866 + 30.8 4,235,772 : 
March = Mars : j 415 
i 4,392,236 + 23.2 4,172,065 : 
April — Avril ; ; sno 
! 4,368,465 + 24.2 4,251,120 ; 
May — Mai ' , +0.8 
4,022,724 +25.1 4,285,441 ; 
June — Juin ; , ornen A 
July — Juillet 4,000,037 +179 pees +0 
August — Aout 4,225,943 +214 ; : wie 
4,516,523 + 33.2 4,705,781 : 
September -— Septembre ; : ie sop 
October = Octobre 4,913,604 +147 4,33 ‘ 4 2. 
November - Novembre 5,193,995 +19.9 4,464, oS ; 
December - Decembre 4,242,415 + 20.1 4,511,5 : 
1987 
January - Janvier 3,732,119 +5.0 4,256,872 & 
February -— Fevrier 4,087,040 +5.4 4,390,059 >. 
March — Mars 4,511,268 +5.3 4,439,950 7 
April ~ Avril 4,598,109 +47 4,393,388 i. 
May ~ Mai 4,480,014 +2.6 4,388,943 z. 
June —- Juin 4,267,608 +6.1 4,514,424 4 
July — Juillet 4,289,983 +7.2 4,476,498 ee 
August - Aott 4,446,140 +5.2 4,500,830 = 
September — Septembre 4,759,367 +5.4 4,817,753 4 
October - Octobre 5,185,248 +55 4,526,137 a 
November — Novembre 5,132,627 -1:2 4,414,937 a 
December -— Décembre 4,024,407 5.1 4,363,118 i. 
1988 
January — Janvier 3,747,053 +0.4 4,301,987 al 
February - Fevrier 4,172,132 +21 4,459,042 +3. 
March — Mars 4,549,184 +0.8 4,456,669 ' 0. 
ee 4,612,756 +0.3 4,436,619! 0 
May - Mai 4,529,920 +11 4,462,378 ' +0 
June - Juin 4,320,309 +1.2 4,541,026 5 
July ~ Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


SS. CCUM ds ee ee 
! Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore. the components do not Si 
to the Canada total 
; : 
Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “facon directe” les données brutes de chaque total au niveau du 
: Canada. de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées negale pas le total du Canada. 
. Due to the absence of seasonality. the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


Puisqu tl y a absence de saisonnalite. les données désaisonnalisées sont par consequent égales aux données nondésaisonnalisees 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 
| 
TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
| 1986-1988 

Price index Current Year/year Constant 1981 Year/year 
} unadjusted dollars per cent dollars per cent 
‘Period change unadjusted ! change 
Periode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des prix courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
| non-desaison- annee/annee non-desaison- annee/annee 
nalises nalises | 
$000 % $’000 % 
1986 
January - Janvier 117.9 765,459 + 10.6 649,300 +8.3 
‘February - Fevrier 118.9 699,314 + 8.1 588,400 +5.9 
March - Mars 119.3 902,564 dss 756,800 +3.8 
‘April — Avril 119.7 980,792 ae 819,400 slog 
‘May - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
June - Juin 120.2 944,170 +4.1 785,200 +1.0 
July - Juillet 120.6 932,943 oh) 773,500 +3.0 
‘August - Aott 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
‘September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3.7 
‘October - Octobre f2irs 1,085,369 One 893,500 et. 4 
‘November -— Novembre Wale 1,362,475 +iOn2 1,121,900 -3.5 
December - Décembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 2 PA 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,573,300 +2.4 
1987 
January - Janvier 123.3 771,704 +0.8 625,900 -3.4 
February - Feévrier 124.4 721,194 Gal 580,000 -1.2 
March — Mars 124.4 879,107 -2.6 706,600 -6.4 
‘April - Avril 124.9 1,021,736 +4.2 817,900 -- 
May - Mai 125.3 1,041,571 4.3 831,400 -7.9 
June - Juin 124.7 1,013,458 +7.3 812,500 +3.6 
July - Juillet 125.3 940,483 +0.8 750,900 -2.8 
August - Aott 25:5 986,522 +0.6 785,800 -3.1 
September - Septembre 125.7 1,028,970 -0.7 818,300 -4.4 
October - Octobre 126.3 1,117,754 +3.0 884,800 -0.8 
November - Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,700 “4.5 
December - Décembre 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,400 “PEO 
Year - Annee 125.2 12,906,004 +1.4 10,304,200 -2.5 
1988 
January - Janvier 127.2 729,522 5.5 573,400 -8.4 
February - Février 128.4 709,065 si Be 552,300 “4.8 
‘March — Mars 129.1 937,066 +6.6 725,600 jan 
April - Avril 129.7 1,003,467 -1.8 773,900 “5.4 
May - Mai 130.4 WN OWSs 722 a) 778,300 -6.4 
June - Juin 130.1 1,066,342 onc 819,600 +0.9 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
‘December —- Décembre 
Year - Annee 

’ To obtain constant dollar estimates of total department store 
Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Cana 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. 
estimate of total department store sales in constant dollars. 


sales, estimates of sales by department group are deflated by the 
da using a commodity breakdown originally based on the 1974 
These deflated department group estimates are then totalled to give an 


Afin d'obtenir la valeur estimative de |’ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 


relatives aux principaux groupes de départements sont d 
Statistique Canada au moyen d’une ventilation par produit 


moyen des indices des prix ala consommation appropriés. Le 
Suite totallisées pour produire |'estimation de l'ensembie des ventes des grands ma 


egonflées par la Division des comptes des rev 


enus et des depenses de 


basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les marchandises et au 
s estimations de ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont par la 
gasins en dollars constants. 
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TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,! Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1986-1988 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir!, non désaisonnalises et désaisonnalises des grands magasins a| 


fin du mois, Canada, 1986-1988 
leh Re Po Pesce prion etd Be aie OP. seeaeemncenemncn a tien se ELE 


Change from Chang 
previous 1988/198 
Month month 
1986 1987 1988 
Nois Variation Variatio 
par rapport 1988/198 
au Mois 
precedent 
eee eae ce cg a ere Oe SY I 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent — pourcentage 
Unadjusted - Non désaisonnalises 
January - Janvier 2,215,690 2,303,160 2,453,666 -8.1 +6. 
February — Feévrier 2,123,008 2,193,841 2,366,229 -3.6 +7 
March - Mars 2 VO2mie 2,146,029 2,315,898 -2.1 +7. 
April — Avril 2,107,916 2,171,807 2,345,967 spellers +8. 
May — Mai 2,102,048 2,049,117 2,343,938 -0.1 +14. 
June — Juin 2,079,147 ZOSTAST 2,306,578 -1.6 +188 
July - Juillet 2,036,258 1,920,046 
August - Aout 2,037,768 2,121,896 
September - Septembre 2,079,798 2,194,989 
October - Octobre 2,131,900 2,248,351 
November - Novembre 2,264,310 Zooey 
December - Décembre 2,521,548 2,668,759 
millions of dollars - millions de dollars 
Seasonally adjusted - Deésaisonnalises 
January - Janvier 2,096.0 2,167.0 2,308.0 +0.6 +6. 
February — Fevrier 2,113.0 2,164.0 2,336.0 +1.2 +7. 
March - Mars 2,134.0 2,163.0 2,345.0° +0.4° +8. 
April - Avni 2,134.0 2,197.0 2,380.0° - 1.5% +8. 
May - Mai 2,151.0 2,121.0 2,415.0' rise +13. 
June — Juin 2,153.0 2,147.0 2,433.0 ON + 13. 
July - Juillet 2,154.0 2,064.0 
August - Aodt 2,159.0 2,254.0 
September - Septembre 2,158.0 2,277.0 
October - Octobre 2,167.0 2,274.0 
November - Novembre 2,193.0 2,280.0 
December - Décembre 2,186.0 2,295.0 


1 ; j 
oo receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d ‘acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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Appendix | 
SCOPE OF SURVEY 
i 

The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey 1s a complete enumeration of all department 


store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms 
vas originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


_ For the purpose of this publication, only the 
activities of actual department store "locations" of 
jJepartment store organizations are considered, 
hereby enabling the "location" concept, which is 
common to both the census and the current survey 
yrogram of the Industry Division, to be utilized. Under 
he “location” concept, department store data 
contained in this publication exclude the activities of 
other kinds of businesses which may be operated by 
he reporting department store firms. Therefore, 
ocations not meeting the department store definition 
ie classified to the kinds of business most 
ippropriate to their commodity structure; for example, 
he catalogue sales activity of department store 
irganizations are classified to the "General 
Merchandise Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located in 
lepartment store outlets is considered as part of the 
wverall business of the outlets in which they are 
ocated for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or store) 
ire included only if it is an integral part of the overall 
tepartment store operation and is not identified to the 
ublic by any name which differs from that of the 
lepartment store with which it is associated. The 
ationale underlying this approach is as follows: for 
)urposes of market research or urban planning, a 
lepartment store (the largest type of mass 
nerchandising activity in Canada) together with its 
‘oncessions, if any, is considered to be a totality; that 
5, it competes in the market place as one structure, 
ather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results 
if the survey, including data for the two most recent 
nonths of the current year, and those for the 
Orresponding months of the previous year, on the 
ales and stocks by department. Year-to-date 
gures are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
€partment store, by province and selected 
Yetropolitan area. Tabulations on market shares by 
/pe of department store for the current year and 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des 
grands magasins porte sur tous les points de vente des 
sociétés de grands magasins tel que rapporte par les 
organisations des grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd’hui est fondé sur le recensement du commerce et 
des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des 
"locaux d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l’industrie. En vertu de la 
notion de “points de vente", les données sur les grands 
magasins presentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la definition des grands 
magasins sont attribués a la categorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes: a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des societes 
de grands magasins sont classes dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses”. 


Les affaires réalis6es par les concessions etablies dans 
les grands magasins sont, aux fins de la presente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ot sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation generale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette methode se 
justifie du fait que les spécialistes des etudes de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle presente les derniers 
résultats de l’enquéte, incluant les données pour les deux 
plus récents mois de |’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année precedente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l'annee y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi presentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions meétropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’annee 


those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations. on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as 
constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue of 
this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
KiA>OT6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing 
the dollar volume of stocks at selling value at the end 
of the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing 
the dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


he metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


| The commodity reference list, which describes 
in detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" 
is published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the end 
of the year and consequently, the revised figures are 
published yearly in the March issue of the following 
year of this publication. The revisions resulting from 
the seasonal adjustment Procedures are both 
monthly and annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month (April for 
example) and the two previous months (February and 
March) are published in the following month issue of 
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courante et celles des deux annees precedentes, ainsi 
quedes totalisations sur les parts de marche detenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines regions metropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et ventes- 
stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des grands 
magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisees ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont presentees. 


L'information sur les definitions. la methodologie 
d’enquéte, la méthode de désaisonnalisation. la fiabilite et la 
confidentialité des données est publi¢e seulement dans le 
numéro du mois de mars de cette publication. Pour obtenir 
olus d'information sur cette enquete ou sur le programme 
d’enquéte statistique de la Division de | industrie en general. 
communiquer avec la Section du commerce de detail, 
Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A >0T6, 
(téléphone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données 
dans la présente publication sont fondées sur la valeur totale 
des recettes pour chacune des périodes observees. Elles 
tiennent compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et 
de ceux qui les ont fermees; autrement dit, elles ne sé 
limitent pas aux magasins qui ont été exploites dans toutes 
les periodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant lé 
valeur marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre 
des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant lé 
chiffre des ventes pour le mois par la valeur marchande 
moyenne des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux regions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui deécrit er 
detail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numero de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" es 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a |'enquéte sur les ventes € 
stocks des grands magasins li¢es a la fagon dont les 
données sont produites se rapportent seulement aux don 
nées de l'année precédente. Elles sont effectuées a la fin dé 
l'année et les résultats révisés sont publiés dans le numer 
de mars de l’année suivante du present bulletin. Les 
revisions resultant de la procédure de désaisonnalisa 
tion sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des 
revisions mensuelles, les résultats rectifiés qui referent al 
mois courant (avril par exemple) et aux deux mois precedent 
(fevrier et mars) sont ajoutés a la publication du mois suivan 


1e present catalogue (May), while the annual revisions 
re published once a year in the March issue. 
evisions to month-end accounts receivable are 
ublished on a monthly basis. 

_ The measures of the reliability of the survey data 
ith respect to the non-response error are presented 
1 Text Table |. 


The number of shopping days that this 
ublication is based on varies from month to month. 
ee Text Table Il for the number of shopping days the 
drrent publication is based on. 


ao 


(mai), tandis que les revisions annuelles ne sont publiées 
qu une fois l’an, dans le bulletin de mars. Les revisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportees 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-reponse sont presentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
bases les renseignements présentés ici varie d'un mois a 
autre. Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours 
commerciaux sur lesquels sont basees les donnees. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 - June 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de Ia fiabilite, grands magasins, Canada, 1988 - Juin 
Response rate ' Response 
fraction 2 
Taux de réponse | Fraction de 
reponse 2 
Survey units 3 Organizational 
units 4 
Unites Unités orga- 
d’enquéte 3 nisationnelles 4 


he ee 8 Ee See 
per cent — pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 92.9 100.0 


Monthly sales by department - Ventes 
mensuelles par rayon Se 92.9 100.0 


Monthly stocks by department - Stocks 
mensuels par rayon es 92.9 100.C 


Month-end accounts receivable - Comptes 
a recevoir a la fin du mois ae 100.0 100.C 


’ The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

1 Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente 
publication. 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon 
actual reported data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur 
des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

¥ The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 


3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent 
des points de vente. 
4 The organizational units are the department store companies. 
4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 
TEXT TABLE il. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 
TABLEAU EXPLICATIF Il. | Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 
ES SR Leer ae NL al EE Pune eR NI RI 
1987 1988 
Total number Number of Total number Number 0 
of shopping Saturdays of shopping Saturday: 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre a 
de jours samedis de jours samedi: 
commerciaux commerciaux 
eee Tee 
January - Janvier 26 
February - Février 24 : ss ; 
March — Mars 26 4 7 : 
April — Avril 25 4 25 
May - Mai 26 5 26 ( 
June - Juin 26 4 26 ‘ 
July ~ Juillet 26 4 25 
August — Aott 26 E 26 ‘ 
September - Septembre 25 4 25 
October — Octobre 26 5 f2ks' 
November - Novembre 25 4 | 
December - Décembre ee | 
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ELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


_ The following publications are produced by the 
etail Trade Section, Industry Division, Statistics 
anada. 

| 

atalogue 


3-002 Department Store Sales and Stocks. M.. Bil. 
55 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 


3-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


3-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 pages. First 
Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


3-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 25 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 


3-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


3-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


3-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 pages. 
First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


3-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


3-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

3-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 

pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


3-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 


O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 
13-0) 
'. - Monthly A. — Annual Bil. — Bilingual 


= Occasional 


In addition to the publications listed above, 
‘atistics Canada produces a wide range of statistical 
ports on Canadian economic and social affairs. A 
italogue of current publications is available from 
Jatistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


atalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
ountries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de detail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par region. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numero. 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de detail. M. Bil Environ 85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numero, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 

numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numero, 1975 (ISSN 0590- 


9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 
13-0) 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue 


H.S. - Hors série 


Outre les publications énumeérées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variete de bulletins statistiques 
sur la situation economique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


Le aos FOOD BHR IE TE MN ig per) 
oi, 4 oS 190% _o-atitay Comma 


° c ° * ¥ ce ass a 
‘ om : 
; ( 
iy! 
NYS 
ie i 


“Catt pom | 


‘ mA ite . 


3 ie 
PAG? saypet’ on SORT : oe 
G286-9OT0/ 


ec seoeg 63 soKIGA M ebeT 
(ALI SPPREO MAB CSBP 4 


“*~ wo (09 IM goled @ihie¥ sole 
0PS-29%0 MESSER! aul ae 


vac “C »® .M ONGineynt Solara 


i sl iter = s i 24 
j Te" or ici” ”) a) i aan 
3 2 sh he ‘onda ar Tak f m: 
We E05) yep, be ames ORE see 
iB 73t-@ 
Cee Ge O81 &E 
iw < = ‘ae mee arin ahi 


kOe SCORN 
. cath 7 A Bare 


0820 Heel cae? ue oe 


an | 


>A i A everson) suqmnaie 
Ch Boe Sues! fat. : 
_ 


ane arae? *tmpo2en lad 
jy, CR) Sep ieives) 1a ve 


vu 
et ft oct. Tae "i = wy 
; Ween igen = 


iv! anctaylgnng ot cel 
(rw eo“ ea 7 

Gi - Yl Sree Ff ruler 
ave is oie alas morag 
e'0 8 eee) Fare et 


-— 


? 


70 ; 
© Oi? chan oot? Se0C-£b 4 

Ps " 

* He oF 


‘ ~~ 


‘atalogue 63-002 Monthly Catalogue 63-002 Mensuel 
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Canada 


ia | Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Business Services Section, 
Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-0482) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. Jonn’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 


National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre le 
oublications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes si 
imorimes d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bande 
magnetiques. Des cartes et d’autres documents de referenc 
geographiques sont disponibles pour certaines sortes de donnée 
L’accés direct a des données agrégées est possible par le truchement c 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 


statistiques et services connexes doivent etre adressées a: 


Section des services aux entreprises, 
Division des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-0482) ou « 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-402( 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-302; 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-671; 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-369° 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes | 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent 
Vexterieur des zones de communication locale des centr 
regionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-425 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-719 


Quebec 1-800-361-282 
Ontario 1-800-268-1715 
Manitoba 1-800-542-34C 
Saskatchewan 1-800-667-7 1€ 
Alberta 1-800-282-39¢ 


1-800-472-97( 
1-800-663-15£ 


Sud de |’Alberta 
Colombie-Britannique (sud et centrale) 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-89" 


Appelez a frais vires au 403-495-20° 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications 
Statistique Canada aupres des agents autorises et des autres librair 
locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, Ou 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Cana 
Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais oartout au Canada) 


Toronto 
Carte de credit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
— amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department 
Store Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as 
many other series, are available to the. public from 
Statistics Canada’s computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, or in 
machine readable form. For further information contact 
the CANSIM Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A0Z8 (telephone 613-951-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
e@ P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e@ G. Snyder, Associate Director. Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e@  R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributtive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employ 
uniformément dans les publications de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou Zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
r nombres rectifies. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant ete arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistic 
Canada CANSIM (Systeme canadien d’information soc 
économique) fournit au public certaines statistiques actuel 
et historiques sur les Ventes et stocks des grands magas 
(matrice n° 112) et sur de nombreuses autres séries, par 
biais d’un terminal, d’imprimes d’ordinateur ou de suppc 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
renseignements, s’adresser au personnel de la Divisi 
CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A0Z8 (télephc 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureé 
de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de |’industrie 


® G. Snyder, directeur associé, Sous-division ¢ 
commerces de distributions, Division de |’industrie 


@ R. Rasia, chef, Section du commerce de detail, So 
division des commerces de distributions, Division 
l'industrie 
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,asonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in July 
1988 totalled $1,078 million, a decrease of 3.6% 
from the previous month’s revised total of $1,118 
million. 


The 3.6% decrease in department store sales in 
July 1988 followed two consecutive monthly 
increases. Department store sales have shown a 
generally rising trend since March 1988. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,524 million at the end of July 1988, a modest 
decrease of 0.3% from the June 1988 revised 
value of $4,536 million. This decline followed two 
consecutive monthly increases. 


The ratio of inventories to sales stood at 4.20:1 in 
July, an increase over the average ratio of 4.14:1 
observed in the three previous months. 


hadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $934 million in July 1988, down 0.7% 
from the revised July 1987 level of $940 million. 


Cumulative sales for the first seven months of 
1988 totalled $6,395 million, an increase of 2.7% 
(after adjustment for the sale of Woodward Stores 
Ltd.’s food division) over the corresponding period 
in 1987. 


Six provinces posted decreases in July 1988 over 
the corresponding month in 1987, with declines 
ranging from 10.4% in Manitoba to 0.8% in 
Quebec. Increases were recorded in 
Newfoundland (+9.4%), Prince Edward Island 
(+6.5%), New Brunswick (+1.2%) and Ontario 
(+0.8%). Sales were down in six of the ten 
metropolitan areas surveyed. 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,317 million, a moderate increase of 0.6% over 
the level reached in July 1987. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour juillet 1988, les 
ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
variations saisonnieéres et du nombre de journées 
d’affaires, ont totalisé $1,078 millions, soit une baisse de 
3.6% par rapport a l’estimation révisée de juin 1988 
($1,118 millions). 


La diminution de 3.6% des ventes des grands magasins, 
en juillet 1988, fait suite a deux hausses mensuelles 
consecutives. Les ventes des grands magasins ont 
demontre une tendance généralement a la hausse depuis 
mars 1988. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
baisse modeste de 0.3% par rapport au mois precedent 
($4,536 millions - chiffre revise) et s’élevait a la fin de 
juillet 1988 a $4,524 millions. Cette diminution fait suite a 
deux hausses mensuelles consecutives. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s'établissait a 4.20:1 en juillet, une hausse 
comparativement au rapport moyen de 4.14:1 observe au 
cours des trois mois precedents. 


Données non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalise 
$934 millions en juillet 1988, soit 0.7% de moins que le 
niveau révisé de $940 millions observe en juillet 1987. 


Les ventes cumulatives pour les sept premiers mois de 
1988 se sont chiffrées a $6,395 millions, une hausse de 
2.7% (aprés ajustements pour la vente du rayon de 
produits alimentaires de Woodward Stores Ltd.) par 
rapport a la période correspondante en 1987. 


Les ventes des grands magasins ont diminue dans six 
provinces en juillet 1988 comparativement au meme mois 
de l’an dernier, les baisses s’échelonnent de 10.4% au 
Manitoba a 0.8% au Québec. Des augmentations ont ete 
enregistrées a Terre-Neuve (+9.4%), a Uile-du- 
Prince-Edouard (+6.5%), au Nouveau-Brunswick 
(+ 1.2%) et en Ontario (+0.8%). Les ventes ont accuse 
un repli dans six des dix régions métropolitaines visees 
par l’enquéte. 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du 
mois s'est elevee a $4,317 millions, soit une hausse 
modérée de 0.6% par rapport au niveau atteint en juillet 
1987. 


Note to users: 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store sales. 
It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, the calculation 
involves a 13-term Henderson moving average which 
smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is 
however, not shown in the chart since it frequently 
changes significantly with the addition of succeeding 
months of data. 


Users should note that there were four Fridays and 
four Saturdays in May 1988, compared to five Fridays 
and five Saturdays in May 1987. 


Data users should also be aware that the year-over- 
year movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by major 
structural changes during 1987, including the sale of 
Woodward Stores Ltd.’s food department to Canada 
Safeway Ltd. 


Note aux utilisateurs: 


La tendance a court terme donne une meilleure idée de 
direction et du taux de variation des ventes des granc 
magasins. Elle est calculee par le programme qd 
désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ¢ 
programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 1 
termes qui a pour effet de lisser les fluctuations irréguliére 
des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernis 
mois n'est pas montree dans le diagramme par-contr 
parce qu’elle change frequemment de facon appréciable ave 
inclusion des données des mois suivants. 


Les utilisateurs doivent prendre note que l'on dénombr 
quatre vendredis et quatre samedis en mai 198 
comparativement a cing vendredis et cing samedis en m 
1987. 


Les utilisateurs doivent également prendre note que Ie 
mouvements d’une année a l'autre, pour certaines province 
et regions métropolitaines de recensement ont été touche 
par des changements structurels majeurs apportés en 1987, 
compris la vente du rayon de produits alimentaires c 
Woodward Stores Ltd. a Canada Safeway Ltd. 


vart- 1 
epartment Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend!, Canada, 1985-1988 
antes des grands magasins, par mois, déesaisonnalisées et la tendance!, Canada, 1985-1988 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate ot change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 

' seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of 
succeeding months of data. 


La tendance a court terme donne une meilleure idee de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculee par le 
programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour effet 
de lisser les fluctuations irregulieres des données désaisonnalisées La tendance pour le dernier mois n'est pas montree dans le diagramme par-contre, 

| parce qu'elle change frequement de facon appréciable avec |'inclusion des donnees des mois suivants. 


art - 2 Graphique - 2 
epartment Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1988 
antes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1988 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,! by 
Department, Canada, 1987 and 1988 
Unadjusted - Non désaisonnalisees 
Chan 
Variati 
Department June July June July Jt 
1988/195 
Juin Juillet Juin Juillet Juil 
1988/195 
No. 
thousands of dollars per ce 
milliers de dollars pourcentac 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 18,204 15,162 18,094 14,642 -3 
aprons and uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits anon Ute 6,952 5,656 -21 
3 Women’s and misses’ sportswear 77,296 65,882 78,032 61,549 -6 
4 Furs 522 1,492 997 1,601 +7 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 28,056 26,706 28,207 27,263 +2 
equioment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 15,028 14,301 1S 23 14,357 +0 
7 Lingerie and women’s sleepwear 18,719 18,015 18,991 18,319 cal 
8 Intimate apparel 15,559 14,867 16,168 14,685 -1 
9 Millinery 941 910 1,018 876 -3 
10 Women’s and girls’ hosiery 9,362 earn 11,003 8,406 +8 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and 15,286 13,062 14,832 Wags -9 
accessories 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 30,878 25,182 31,174 23,338 -7 
13. Men's clothing 36,387 24,681 36,829 24,788 +0 
14 Men’s furnishings 80,195 55,722 80,190 54,617 -2 
15 Boys’ clothing and furnishings 15,451 13,859 15,324 13,801 -0 
16 Men's and boys’ footwear 19,390 14,974 20,169 15,068 +0 
17. Food and kindred products 19,672 19,104 19,625 19,062 -0 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 54,657 54,174 60,355 57,320 +5 
19 Photographic equipment and supplies 11,420 11,094 11,000 10,504 =5 
20 Piece goods 3,539 3,161 3,336 3,101 | 
21 Linens and domestics 34,100 34.898 37,847 36,979 +6 
22 Smallwares and notions 6,924 7,608 6,916 7,769 +2 
23 China and glassware 11,344 12,187 12,611 12,457 +2 
24 Floor coverings . 13,130 13,518 14,102 13,712 +1 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 17,249 17,376 A555 16,438 5 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 7,471 8,473 8,451 8.523 +0 
furnishings 
4 Furniture 52,477 60.906 66,661 60,340 0 
8 Major appliances 54,401 56,349 59,711 51,415 8 
29 Television, radio and music 35,372 O7.275 38,250 37,802 eal 
30 Housewares and small electrical appliances 65.3770 40,857 39,210 40,270 1 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 36,102 30,744 36,415 30,453 +0 
32 Plumbing, heating and building materials 17,458 17725 19,202 14,676 Vy 
] “eke 23,250 21,290 22,811 19,931 6 
xe ke ate Ganites 22,374 21,780 22,152 19,680 9 
porting goods and luggage 45,680 32,239 41,917 35,334 +9 
- yaaees books and magazines 27.133 25,746 28,085 25,730 0 
/ te oil, auto accessories, repairs and 13,186 13,848 12,299 AS 527 -2 
upp les ’ , ’ 
38 Meals and lunches 
20,363 20,819 20,170 19,912 4 
= oe i services 21,242 21,568 24,742 25,114 +16 
et ES OTNS 40,522 37,982 49,817 42,695 +12 
41 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,013,458 940,483 1,066,342 933,522 0 


| a 
Total department Store sales are deriv 
the Canada total 


ed by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore. the components do not sum 
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par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Seasonally adjusted - Deésaisonnalisees 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées|, 


Change 
| 1988 
Variation 
| Aorilt May’ June! July? July/ Rayon 
) June 
| 1988 
| 
| 
Avril! Mai’ Juin Juillet? Juillet/ 
: juin 
1988 No 
} 
| thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,289 15,105 16,229 15,876 -2.2 Robes, robes de menage, tabliers et uniformes 1 
| pour dames et jeunes filles 
16,008 13,406 15,843 14,737 -7.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
‘70,058 71,608 75,423 Ow -6.2 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
| 2,954 3,893 5,052 3,693 -26.9 Fourrures 4 
31,618 35,087 32,521 32,991 +1.4 Vétements pour bebés et enfants et articles de 5 
chambres d’enfants 
18,394 19,355 18,769 19,078 +1.6 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
21,210 19,503 PA ea ba9) 21,498 +1.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames Zé 
15,031 14,074 14,995 14,895 -0.7 Sous-vétements 8 
WES? 3 Uwe 1,526 1,415 -7.3 Chapeaux 9 
13,089 12,625 13,491 13,339 -1.1 Bas pour dames et fillettes 10 
118,917 18,635 18,934 18,845 -0.5 Gants, moufles et articles de parure pour dames 11 
et fillettes 
29,840 31,558 32,119 30,729 -4.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
35,864 35,286 35,448 35,265 -0.5 Vétements pour hommes 13 
70,980 72,402 72,712 eae -0.7 Articles d’habillement pour hommes 14 
15,892 20,136 19,082 17,309 -9.3 Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
18,514 NO Mimi’ 19,169 18,758 -2.1 Chaussures pour hommes et garcons 16 
21,644 21,482 22,222 Pe als +4.2 Produits alimentaires et connexes 17 
69,065 66,004 70,110 69,285 -1.2 Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 18 
10,493 10,327 10,352 10,382 +0.3 Appareils et fournitures photographiques 19 
| 3,700 3,540 Sevali2 3,758 +1.2 Tissus a la piece 20 
38,317 37,508 38,934 38,604 -0.8 Literie et linge de maison PA 
| 9,887 9,140 9,307 9,408 +1.1 Menus articles 22 
_ 15,790 13,714 15,694 15,400 -1.9 Porcelaine et verrerie Zo 
14,077 13,476 14,265 13,657 -4.3 Revétements de plancher 24 
15,022 14,825 16,040 15,366 -4.2 Tentures, rideaux et housses 25 
| 10,258 9,555 10,774 10,243 4.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 
, 55,901 57,638 63,048 51,628 -18.1 Meubles : 27 
49,412 48,792 54,122 45,017 -16.8 Gros appareils ménagers 28 
49,911 46,241 49,061 47,818 25 Téléviseurs, radios et musique 29 
45,919 44,991 46,396 45,037 -2.9 Articles de ménage et petits appareils electriques 30 
, 30,293 30,605 30,816 30,553 -0.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
| 12,433 Tewae 14,239 WeRSiAS) -13.1 Matériel de plomberie, chauffage et construction ae 
25,640 23,412 25,874 26,107 +0.9 Byouterie S3 
33,081 34,090 33,836 32,630 -3.6 Jouets et jeux 34 
| 29,664 29,891 31,533 32,452 +29 Articles de sport et valises 35 
| 32,845 32,606 34,065 34,512 it Papeterie, livres etrevues 36 
12,960 \2a72 12.285 13,633 tt 1.0 Essence, huile, accessoires d’automobile, 37 
; reparation et fournitures 
20,944 20,828 21,194 21,070 -0.6 Repas et casse-croutes © 38 
22,983 22,343 23,394 25,895 el Oni Services et travaux de reparation 39 
41,673 45,662 46,756 45,642 -2.4 Tous autres rayons 40 
056,458 1,070,106 1,117,895 1,077,697 -3.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en desaisonnalisant de "facon directe’ 
e total du Canada 


- Canada. de sorte que la somme des composantes désaisonnalisees n égale pas | 


‘les donnees brutes de chaque total au niveau du 


ie 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1987 
and 1988 
SSS SS 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada : Québec 
Terre-Neuve \le-du- Nouvelle- Nouveau- 
_Prince- Ecosse Brunswick 
No. Edouard 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Major department stores 
1 1987 June 592,443 x x 11,490 x 112,619 
ze July 557,993 x x iitpeo5 x 104,144 
3 January-July 3,835,865 x x 68,851 x 689,460 
4 1988 June 627,610 X x 12,140 x 117,705 
5 July 535,668 X x 10,361 x 100,755 
6 January-July 3,769,992 x x 70,496 x 705,425 
Percentage Change 
7 ~~ July 1988/1987 -4.0 x x -7.9 x -3.3 
8 January-July 1988/1987 -1.7 x x + 2.4 x Hees 
Junior department stores 
9 1987 June 421,015 x x 22,892 x 85,979 
10 July 382,490 x X 20,966 x 78,043 
11 January-July 2,553,389 X x 132,933 x 535,946 
12 1988 June 438,732 x Xx 2257/5 X 87,648 
ibs) July 397,855 x X Zeiss Xx 80,018 
14 January-July 2,624,655 x x 134,058 x 548,440 
Percentage change 
15 July 1988/1987 +4.0 x x +1.0 x +25 
16 January-July 1988/1987 +28 x x +0.8 x +2.3 
Total, all department stores 
: 1987 tle 1,013,458 10,566 7,014 34,382 22,555 198,598 
i uly 940,483 10,186 7,047 32,220 20,614 182,187 
January-July 6,389,253 67,201 40,012 201,783 TS2ca0a 1,225,406 
a 1988 heey 1,066,342 12,305 7,447 34,715 23,296 205,353 
39 yet i 933,522 11,148 7,508 31,545 20,857 180,774 
Gary vuly 6,394,646 71,515 42,734 204,552 136,189 1,253,866 
Percentage change 
23 July 1988/1987 0.7 fs 
-0. 9.4 +6.5 2A +1.2 -0.8 
24 7 
January-July 1988/1987 +0.1 +6.4 +6.8 +14 +3.0 +2.3 


| 
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ABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
| province, 1987 et 1988 
British 
| Columbia 
| Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
; Colombie- 
Britannique 
No 
| thousands of dollars - milliers de dollars 
Gands magasins traditionnels 
| 239,141 29,606 x 76,967 96,487 1987 Juin 1 
, 224,215 26,733 X TO NIS 94,609 Juillet 2 
1,480,082 187,581 x 544,167 700,658 Janvier-juillet 3 
| 260,700 27,437 Xx 78,325 102,867 1988 Juin 4 
| 220,076 22,883 x 69,172 89,077 Juillet 5 
1,545,400 169,089 x 487,233 627,808 Janvier-juillet 6 
| Variation procentuelle 
-1.8 -14.4 xX -5.4 -5.8 Juillet 1988/1987 7 
t +4.4 -9.9 x -10.5 -10.4 Janvier-juillet 1988/1987 8 
\ 
Grands magasins populaires 
173,121 19,359 x 36,729 37,064 1987 Juin 9 
- 154,346 17,259 x 33,412 35,967 Juillet 10 
1,030,385 116,897 Xx ZaNGSON 233,469 Janvier-juillet 11 
- 186,056 19,869 x 37,142 38,687 1988 Juin 12 
/ 161,585 16,545 x 35,914 38,868 Juillet 13 
1,077,891 113,028 x 232,179 240,110 Janvier-juillet 14 
Variation procentuelle 
+4.7 -4.1 x nets: +8.1 Juillet 1988/1987 15 
| +4.6 me}! x +0.3 +28 Janvier-juillet 1988/1987 16 
Ensemble des grands magasins 
| 412,262 48,965 31,869 113,695 193;551 1987 Juin 17 
) 378,561 43,991 28,555 106,545 130,576 Juillet 18 
2,510,466 304,477 198,024 775,547 934,126 Janvier-juillet 19 
» 446,756 47,307 32,142 115,468 141,554 1988 Juin 20 
381,661 39,428 27,571 105,087 127,945 Juillet 21 
2,623,290 282,118 193,052 719,416 867,918 Janvier-juillet 22 
Variation procentuelle 
+0.8 -10.4 34 #14 2.0 Juillet 1988/1987 23 
+45 723 -2.5 Ue -7.1 Janvier-juillet 1988/1987 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1987 and 1988 
Type of department store Calgary Edmonton Halifax- Hamilton Montréa 
No. Dartmouth 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1 1987 June 31,883 34,477 x 21,524 76,985 
2 July 29,494 33,680 x 20,129 69,552 
3 January-July 219,267 249.160 xX 130.463 474,138 
4 1988 June 31,902 35,615 x 24,235 79,012 
5 July 28,599 31,785 x 20,306 66,112 
6 January-July 204,641 220,274 x 139,505 476,58€ 


Percentage change 


7 July 1988/1987 -3.0 -5.6 X +0.9 -4.5 
8 January-July 1988/1987 -6.7 -11.6 x 16.8) +O% 


Junior department stores 


9 1987 June 12,238 14,180 X 8,300 37,59 
10 July Aeess 13,179 % Us) 32,30: 
11 January-July 75,037 90,791 x 48,521 233,93 
12 1988 June 12,800 14,891 x 9,517 38,79! 
13 July 12,310 14,223 x 7,971 33,95: 
14 January-July 79,068 92,881 x 54,804 238,451 


Percentage change 


15 July 1988/1987 +9.6 +79 x ti 3/; B23) 
16 January-July 1988/1987 +5.4 + 2.3 x Fa2.9 +a 


Total, all department stores 


17 1987 June 44,121 48,657 19,016 29,824 114,58 
18 July 40,727 46,859 18,078 27,462 101,85 
19 January-July 294,304 339,951 113,634 178,984 708,06 
Be G88 due 44,702 50,506 19,312 33,753 117,8C 
21 July 40,909 46,009 17,164 28,276 100,07 
22 January-July 283,710 313,156 114,319 194,308 715,04 


Percentage change 


23 July 1988/1987 -0.4 A-8 5.1 +3.0 “1 
24 January-July 1988/1987 -3.6 7.9 +0.6 +8.6 +1 
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\BLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon ertaines regions métropolitaines, 1987 et 1988 
? , 
- Ottawa- Quebec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
Hull 
No 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Gands magasins traditionnels 


27,345 X 118,005 64,329 X 1987 Juin 1 
25,772 X 109,886 61,749 X Juillet 2 
m7 0.723 x 736,718 463.720 x Janvier-juillet 3 

28,407 x 127,901 68,513 x 1988 Juin 4 
— 26,067 X 107,626 58,599 X Juillet 5 
77,027 x 767,626 420,341 X Janvier-juillet 6 


Variation procentuelle 


ala x -2.1 -5.1 x Juillet 1988/1987 Ta 
aS 1 x +4.2 -9.4 , Xx Janvier-juillet 1988/1987 8 
Grands magasins populaires 
19,614 x 48,340 13,160 x 1987 Juin 9 
| 17,678 X 41,059 12,441 Xx Juillet 10 
(119,266 x 282,109 83,140 x Janvier-juillet 11 
20,511 x 52,982 13,981 x 1988 Juin 12 
— 17,667 X 44,921 13,500 % Juillet 2 
mic3,655 x 303,153 86,470 x Janvier-juillet 14 
Variation procentuelle 
-0.1 X +9.4 + 8.5 x Juillet 1988/1987 lS 
ahi x cue: +4.0 x Janvier-juillet 1988/1987 16 
Ensemble des grands magasins 
— 46,959 28,777 166,345 77,489 ~ CEL TFTAR 1987 Juin 17 
— 643,451 26,979 150,945 74,190 40,163 Juillet 18 
(289,991 172,829 1,018,826 546,860 276,790 Janvier-juillet 19 
| 48,917 29,210 180,884 82,495 42,995 1988 Juin 20 
— 43,733 26,791 152,547 72,099 35,796 Juillet ; 21 
300,680 178,786 1,070,780 506,814 257,291 Janvier-juillet 22 
Variation procentuelle 
+0.6 oN +1.1 -2.8 -10.9 Juillet 1988/1987 23 
ta +3.4 +531 -7.3 -7.0 Janvier-juillet 1988/1987 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Canada Quebec 
Oe ees Terre-Neuve ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
_Prince- Ecosse Brunswick 
No. Edouard 


rein nn dE SEES 
number - nombre 


Major department stores 


1 1987 June 302 2 1 8 4 4¢ 
2 July 302 2 1 8 4 49 
3 1988 June Shly 2 1 8 4 5] 
4 July Sit 2 1 8 4 51 
Junior department stores 
5 1987 June 508 10 5 28 24 108 
6 July 508 10 5 28 24 108 
7 1988 June 505 10 5 28 24 102 
8 July 505 10 5 28 24 102 
Total, all department stores! 
9 1987 June 810 12 6 36 28 15¢ 
10 July 810 12 6 36 28 154 
11. 1988 June 816 12 6 36 28 115 
2 July 816 v2 6) 36 28 15% 


1 Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified t 
department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1987 anc 
1988 
Type of department store Calgary Edmonton Halifax- Hamilton Montrea 
No. Dartmouth 


number -— nombre 
Major department stores 


1 1987 June 14 19 6 1s 2 
2 July 14. 19 6 13 4 
3 1988 June 14 20 6 13 at 
4 July 14 20 6 13 3( 
Junior department stores 
5S 1987 June 12 15 10 10 4 
6 July 13 16 10 "1 
7 1988 June 14 16 10 Wi. 4 
8 July 14 16 10 1 " 
Total, all department stores! 
9 1987 June 26 34 16 23 7 
10 July a7 35 16 24 4 
11 1988 June 28 36 16 24 4 
12 July 28 36 16 24 


1 Please note that effective January 1987, 


variety stores oper = ed | 
department stores. ty perated by one department store organization have been reclassified 


1% 


BLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1987 et 


1988 
os eee 
British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
| Colombie- 
Britannique 


No 
$n 
| number — nombre 
Gands magasins traditionnels 


tS. 13 13 45 52 1987 Juin 1 

| aS) 13 ls) 45 52 Juillet 2 

} 

{ 118 AS ie 46 55 1988 Juin 3 
118 13 13 46 55 Juillet 4 


Grands magasins populaires 


I 204 21 18 43 50 1987 Juin 5 
204 21 18 43 50 Juillet 6 
i 203 21 19 43 50 1988 Juin 7 
| 203 21 19 43 50 Juillet 8 


Ensemble des grands magasins! 


i 319 34 31 88 102 1987 Juin 2) 
| 319 34 31 88 102 Juillet 10 
} 321 34 32 89 105 1988 Juin 11 

321 34 32 89 105 Juillet 12 


Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987, les bazars exploites par une organisation de grands magasins ont éte 
reclassifies comme grands magasins. 


‘BLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines 
régions méetropolitaines, 1987 et 1988 


Ottawa- Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
Hull No 


number — nombre 
Gands magasins traditionnels 


| 12 8 46 27 12 1987 Juin 1 


Wee 8 46 27 12 Juillet 2 
| 13 8 46 29 12 1988 Juin 3 
is! 8 46 29 WZ Juillet 4 


Grands magasins populaires 


21 13 50 15 We 1987 Juin 5 
22 13 50 15 iY Juillet 6 
22 13 51 1S lee 1988 Juin 7 
22 13 Sit alts: 1 Juillet 8 


Ensemble des grands magasins! 


33 ot 96 42 29 1987 Juin 9 
34 21 96 42 29 Juillet 10 
35 21 97 44 29 1988 Juin ta 
35 21 97 44 29 Juillet 12 


EEE. aaw—mmomom 
Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploites par une organisation de grands magasins ont ete 
reclassifies comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1986-1988 
TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1986-1988 
Department stores 


Grands magasins 


I 


Period Major Junior 
Total ” 
Période Traditionnels Populaires 
ee ee ee 
Sales Distri- Sales Distri- Sales Distri 
bution bution butior 
Ventes Ventes Ventes 
I 
$’000 % $'000 % $000 % 
1986 
January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35.8 
February - Fevrier 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 Smal 
March — Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April — Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39.2 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.¢ 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39.¢ 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39.0 
August - Aott 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36.2 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.( 
November -— Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 Sie 
December - Decembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 40.1 
Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.¢ 
1987 
January — Janvier 771,605 100.0 491,297 63.7 280,308 36. 
February - Fevrier HPN heks} 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 539,752 60.1 358,106 39. 
Aoril - Avril 1,013,948 100.0 596,272 58.8 417,676 41. 
May - Mai 1,033,399 100.0 621,550 60.1 411,850 39. 
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 58.7 420,177 aa 
July - Juillet 936,706 100.0 554,216 59.2 382,490 40.! 
August - Aott 991,536 100.0 578,069 ysl! 413,467 41. 
September - Septembre 1,028,833 100.0 642,087 62.4 386,746 Sint 
October - Octobre Uealilzarwee 100.0 681,143 60.9 436,611 39." 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 39. 
December - Decembre Z-OSiiont 100.0 1,181,610 58.2 849,542 416 
Year - Annee 12,912,676 100.0 7,738,881 59.9 Sl Weyer 40. 
1988 
January - Janvier 729,621 100.0 449,823 Glew 279,797 38. 
February - Fevrier 715,051 100.0 432,263 60.5 282,788 39. 
March - Mars 937,006 100.0 5Oteie7 59.9 375,279 40. 
April - Avril 1,003,467 100.0 590,039 58.8 413,428 AA 
May - Mai 1,015,722 100.0 578,947 57.0 436,776 43.( 
June - Juin 1,066,342 100.0 627,610 58.9 438,732 41. 
July - Juillet” 933,522 100.0 535,668 57.4 397,855 42.1 
August - Aowt : 


September - Septembre 
October - Octobre 

November -— Novembre 
December - Décembre 


$$$ “eS a eee 
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“ABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 
. Selected Metropolitan Area, 1986-1988 
‘ABLEAU 7. _—— Parts de marche detenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 
commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1986-1988 
uly - Juillet 
i 
f Distribution Change 
rovince and Selected Metropolitan Areas 1988/1987 
rovince et certaines régions métropolitaines 1986 1987 1988 Variation 
| 1988/1987 
per cent - pourcentage 
ewfoundiand - Terre-Neuve 512 4.2 4.3 +2.4 
rince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 10.9 Tie 11.3 +0.9 
- 
ova Scotia - Nouvelle-Ecosse el 7.0 6.6 ay 
‘ew Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.6 6.1 5.9 33 
'uébec 5.9 Gye" 5.0 -5.7 
'ntario a 7.4 7 al 4.4 
lanitoba 10.1 9.3 7.9 -15.1 
‘askatchewan 6.6 6.5 5.9 -9.2 
lberta 10.1 8.6 7.8 9.3 
titish Columbia - Colombie-Britannique ONG 8.6 7.9 -8.1 
‘ANADA 7.8 7.1 6.6 -7.0 
fontréal re 6.9 6.4 By ies 
‘oronto 8.6 7.9 7.6 -3.8 
Vinnipeg 14.2 13.0 10.9 -16.2 
‘ancouver 13.0 10.2 9.3 -8.8 


ae ie cheers ee sl i pr EO DA pL NN ee ee eee 


20 


TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


January-July — Janvier-juillet 


I 


Sales - Ventes Chane 
Department 1988/198 
Rayon 1987° 1988 Variatic 
Ags, 1988/198 
ee 
thousands of dollars per ce 
milliers de dollars oourcentac 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — Robes, 
robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 110,066 103,812 5 
2 Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour dames 
et jeunes filles 86,763 77,148 “11. 
3 Women’s and misses’ sportswear -— Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 460,687 452,025 1 
4 Furs - Fourrures 13,953 14,199 7. 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bebes et enfants et articles de chambres d’enfants 196,211 201,598 +2 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adoescentes 106,092 106,724 +0 
7 Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie et vetements de nuit pour dames WIZ eS 114,641 ar 
8 Intimate apparel - Sous-vetements 955583 98,777 3 3} 
9 Millinery - Chapeaux 6,564 6,981 +6. 
10 Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 72,836 79,667 +9 
11 Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles et 
articles de parure pour dames et fillettes 102,326 95,666 6. 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 192.419 189,288 1 
13. Men’s clothing - Vétements pour hommes 197.774 194,290 1 
14 Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes 384,410 393,154 +2 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement 
pour garcons 104,675 102,699 al. 
16 Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 113,874 Uilseete -0 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 291,004 147,848 -49, 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et medicaments 366,666 391,658 +6 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures 
photographiques 63,957 59,909 6. 
20 Piece goods - Tissus ala piece 26,589 23,506 =a 
21 Linens and domestics —- Literie et linge de maison 219,737 231,411 +5 
22 Smallwares and notions - Menus articles 58,205 56,770 = 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 75,970 78,696 +3 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 84,927 90,988 B's 
25 Draperies, curtains and furniture coverings -— Tentures, rideaux 
et housses 105,475 101,980 3. 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings -— Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 54,989 96,559 #2 
27 Furniture - Meubles 347,431 385,732 +a 
28 Major appliances - Gros appareils menagers 304,686 8225706 +5 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 242,616 259,304 +6 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de menage 
et petits appareils électriques 234,566 254,696 +8 
31 Hardware, paints, wallpaper. etc. - Quincaillerie. peinture, 
papier-tenture, etc. 197,454 201,747 #2: 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plombenie, 
chauffage et construction 86,550 88,501 #2, 
33 Jewellery - Bijouterie 139.276 128.603 7 
34 Toys and games - Jouets et jeux 133.642 133.642 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 206,963 204.677 a 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 178,361 180,686 ss; 
37 AUS} eh ‘peccaign repairs and supplies - Essence, huile, 
res Gd automobile, reparation et fournitures ss 
38 Meals and lunches —- Repas et casse-croutes an Freep ; 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 119.843 148.074 +23 
40 All other departments - Tous autres rayons 273,433 286.961 +4 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 6,389,253 6,394,646 +0 


\BLE 9. 
\BLEAU 9. 
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Department Store Monthly Stocks,! Unadjusted, by Department, Canada, 1987 and 1988 


Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


SS 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


Department 


Rayon 


| SR ERR rans ae err ao wt 


Ohwnr— 


CoWOOnN 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uni- 
forms - Robes, robes de menage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs 
pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames 
et jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants’ and children's wear and nursery equipment - Véte- 
ments pour bebés et enfants et articles de chambres 
d’enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear ~ Vétements de fillettes et 
d'adoescentes 

Lingerie and women's sleeowear - Lingerie ef vetements de 
nuit pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d’habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et gar¢ons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et 
connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fourni- 
tures photographiques 

Piece goods - Tissus a la piece 


‘Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameuble- 
ment pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils menagers 

Television, radio and music - Televiseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de 
ménage et petits appareils électriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pein- 
ture, papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Materiel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et 
revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 
Essence, huile, accessoires d'automobile, reparation et 
fournitures 

Meals and lunches — Repas et casse-crotites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


59,584 
40,556 
287,730 
28,725 


175625 


LO oo 


67,175 
72,863 

2,888 
51,162 


75,550 
141,318 


146,666 
260,212 


64,024 — 


87,984 
39,306 
284,680 


58,391 
25,398 


180,473 
54,962 
105,295 
81,121 


83,850 


Zale P23) 
175,952 
91,867 
192,701 


193,390 


160,673 


69,016 
186,298 
148,366 
162,984 


162,967 


65,827 
522 
3,420 
88,187 


4.267.608 


1987 1988 Change - Variation 
July June July July/June July 
1988 1988/1987 
Juillet Juin Juillet Juillet/juin Juillet 
1988 1988/1987 
thousands of dollars oer cent 

milliers de dollars pourcentage 
64,454 54,510 64,156 24757 0.5 
59,906 26,473 50,024 + 89.0 16.5 
287,800 268,602 279,668 el -2.8 
30,442 15,280 15,465 edie -49.2 
127,704 123,076 141,001 +14.6 + 10.4 
94,295 74,071 95,128 + 28.4 +0.9 
65,783 71,120 73,892 + 3.9 siya) 
73,209 76,808 74,081 -36 ip 
5,717 3,916 SE Chy/ + 36.8 6.3 
56,822 58,314 61,495 BRS YS) +8.2 
75,183 65,609 66,392 Pie to 
143,170 146,795 140,644 -4,2 1.8 
145,870 147,393 143,599 -2.6 -1.6 
242,392 246,626 236,473 “4.4 -2.4 
77,613 68,388 81,963 + 19.8 +5.6 
85,567 86,624 78,557 -9.3 8.2 
25,255 36,980 35,546 3.9 + 40.7 
287,663 316,985 310,406 2.1 +79 
55,731 48,490 45,810 5.5 -17.8 
25,962 30,665 31,221 +1.8 +203 
7S 713 190,216 184,741 2.9 5 
55,512 51,580 50,966 1.2 8.2 
102,114 110,413 106,040 -4.0 sane] 
69,025 hea gp} 70,052 -3.7 +115 
82,089 87,634 85,388 2.6 +4.0 
71,695 61,964 63.189 +2.0 119 
167,936 210,850 193,321 8.3 + 15.1 
87,299 106,659 94,722 -11.2 +85 
197,786 210,205 210,303 - +6.3 
191,524 208,306 201,769 3.1 Ov 
151,759 167,141 156,295 6.5 + 3.0 
66,848 63,106 59,600 5.6 10.8 
183,666 171,306 166,424 -2.3 -9.4 
181,769 160,042 159,387 -0.4 123 
147,868 171,679 171,939 + Ove + 16.3 
175,888 154,102 167,451 “oar -4.8 
61,651 67,382 63,640 5.6 a re 
390 199 183 -8.0 53.1 
3,689 4,109 4,382 +6.6 +188 
85,224 83,976 76,690 -8.7 -10.0 
4,289,983 4,320,309 4,317,360 -0.1 +0.6 


Ec eee eet woh eh de eS aaa ee 
At selling value - Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1987 and 1988 


Stock-sales/Stocks-ventes 


Department 1987 1988 
June July June July 
No. Juin Juillet Juin Juillet 
oI 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and SeoMa 4.25 3.01 4.38 
uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits B25! 8.35 3.81 8.84 
3 Women’s and misses’ sportswear Sue 4.37 3.44 4.54 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment 4.19 4.78 4.36 5.17 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 5.07 6.59 4.90 6.63 
7 Lingerie and women’s sleepwear 3:59 3.65 3.74 4.03 
8 Intimate apparel 4.68 4.92 475 5.04 
9 Millinery SMO §.28 3.85 6.11 
10 Women’s and girls’ hosiery 5.46 Veon 5:30 ieee 
11. 11 Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 4.94 5.76 4.42 5.62 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 4.58 5.69 4.71 6.03 
13. Men's clothing 4.03 5.91 4.00 5.79 
14 Men’s furnishings 3.24 4.35 3.08 4.33 
15 Boys’ clothing and furnishings 4.14 5.60 4.46 5.93 
16 Men’s and boys’ footwear 4.54 5 aval 4.29 5.21 
17. Food and kindred products 2.00 ieg2 1.88 1.87 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 52 Soil 5225 5.42 
19 Photographic equipment and supplies Sell 5.02 4.41 4.36 
20 Piece goods 7.18 8.21 9.19 10.07 
21 Linens and domestics 5.29 5.04 5.03 5.00 
22  Smallwares and notions 7.94 7.30 7.46 6.56 
23. China and glassware 9.28 8.38 8.76 8.51 
24 Floor coverings 6.18 5.11 5.16 5.11 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.86 4.72 4.99 5.19 
26 ~=Lamps, pictures, mirrors and all other home 9.61 8.47 T2393 7.41 
furnishings 
27 Furniture 6535 2.76 3.16 3.20 
28 Major appliances 1.69 1.55 1.79 1.84 
29 ‘Television, radio and music 5.45 5.31 5.50 5.56 
30 Housewares and small electrical appliances 5.47 4.69 5.31 5.01 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 


4.45 4.94 4. $.13 
32 Plumbing, heating and building materials 3.95 3.77 mas 4.06 
33. Jewellery 8.01 8.63 7.51 8.35 
34 Toys and games 6.63 8.35 7.22 8.10 
35 Sporting goods and luggage Chey 4.59 4.10 4.87 
36 Stationery, books and magazines 
6.01 6.83 5.4 G>! 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 4.99 4.45 ) be 4.70 
38 Meals and lunches 7 
39 Repairs and services ee uae dine 0.17 
40 All other departments 2-18 2.24 ie 1.79 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.21 4.56 4.05 4.62 
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\BLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1987 et 1988 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1987 1988 Rayon 


June July June July 


Juin Juillet Juin Juillet No 


bres d’enfants 


{ 0.28 0.24 0.30 0.25 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
| dames et jeunes filles 

} 60.18 0.14 0.26 0.15 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
i 0.25 0.23 0.28 0.22 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
4 60.02 0.05 0.06 0.10 Fourrures 4 
im 0.23 0.22 0.23 0.21 Vétements pour bebés et enfants et articles de cham- 5 


| 0.20 ONT: 0.20 0.17 Vétements de fillettes et d’adolescentes 


6 
i 0.27 0.27 0.26 0.25 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
b 60.21 0.20 0.21 0.19 Sous-vétements 8 
mo O.3 | 0.21 0.28 0.19 Cnapeaux 9 
0.13 0.14 0.19 0.14 Bas pour dames et fillettes 10 
: 0.19 0.17 0.21 0.18 Gants, moufles et articles de parure pour dames et iat 
| fillettes 

0.21 0.18 0.20 0.16 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
; 0.22 On 7 0.23 0.17 Vétements pour hommes 13 
0.29 0.22 0.30 0.23 Articles d’habillement pour hommes 14 
0.23 0.20 0.21 0.18 Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
0.21 On Z 0.22 0.18 Chaussures pour hommes et garcons 16 
H 60.54 0.59 0.53 O:S3 Produits alimentaires et connexes 7 
h 0.19 0.19 0.19 0.18 Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
0.19 0.19 0.22 0.22 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.14 0.12 0.11 0.10 Tissus a la piece 20 
ie 0.19 0.20 0.19 0.20 Literie et linge de maison ut 
i 0.12 0.14 0.13 OMS Menus articles 22 
0.10 0.12 0.11 0.12 Porcelaine et verrerie xe! 
0.17 0.18 0.19 0.19 Revétements de plancher 24 
0.21 0.21 0.20 0.19 Tentures, rideaux et housses 25 
iW 0.11 0.12 0.14 0.14 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameu- 26 

| blement pour la maison 
, 0.29 0.35 0.31 0.30 Meubles 2ui 
i) 0.59 0.63 0.58 0.51 Gros appareils ménagers 28 
0.18 0.19 0.18 0.18 Teléviseurs, radios et musique 29 
0.18 0.21 0.18 0.20 Articles de ménage et petits appareils electriques 30 
| 0.22 0.20 Ol 0.19 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.26 0.26 0.31 0.24 Materiel de plomberie, chauffage et construction Be 
0.12 0.12 0.13 0.12 Bijouterie 35 
0.16 On 0.14 Oe Jouets et jeux 34 
0.26 0.21 0.23 0.21 Articles de sport et valises 35 
0.17 0.15 0.19 0.16 Papeterie, livres et revues 36 
0.20 0.22 0.18 0.21 Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation 37 

et fournitures 

38.42 45.65 112.40 104.30 Repas et casse-croutes 38 
6.31 6.07 6.09 5.92 Services et travaux de réparation 39 
0.43 0.44 0.56 0.53 Tous autres rayons 40 
0.23 0.22 0.24 0.22 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,1 Unadjusted and Seasonally Adjusted,2 Canada, 1985-1988 
TABLEAU 11. Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés2, Canada, 
1985-1988 
Unadjusted Year‘year Seasonally Month/mont 
per cent adjusted per cer 
Period change chang 
Période Non-désaison- Variation en Desaisonna- Variation e 
nalise pourcentage lise pourcentag 
anneée/annee annee/anne 
a ee LLL 
$'000 2% $'000 < 
1985 
January - Janvier 3,015,449 Sets 3,329,537 -0.4 
February — Fevrier 2,970,159 -5.6 3,286,573 -1.3 
March — Mars SueTASHsts) -3.6 3,307,889 +0.6 
April — Avril 3,566,295 -1.1 Soriinooe +21 
May — Mai Sroasor, +5.4 3,430,343 +16 
June - Juin 3,216,203 +2.2 3,407 339 -0.7 
July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 +13 
August - Aout BYASAL Sot +1.4 3,495,779 + 1 
September — Septembre 3,392,023 +2.1 3,535,380 +11 
October -— Octobre 4,284,100 +10.8 3,746,925 +6.0 
November -— Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 +01 
December - Decembre BS OSGra4 +126 3.770.776 +06 
1986 
January -— Janvier 3,554,070 +179 3,938,590 +49 
February —- Fevrier 3,878,498 + 30.6 4,239,663 +76 
March — Mars 4,282,866 + 30.8 A235. hit -01 
April — Avril 4,392,236 + 2G2: 4,172,065 -1.5 
May — Mai 4,368 465 +242 4,251,120 +19 
June - Juin 4,022,724 +2541 4,285,441 +0.8 
July -— Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 -3.2 
August - Aott 4,225,943 +21.4 4,269,521 +30 
September — Septembre 4,516,523 + 33.2 4,705,781 +102 
October - Octobre 4,913,604 +14.7 4,333,640 -79 
November - Novembre 5,193,995 +199 4,464,193 +3.0 
December - Décembre 4,242,415 + 20.1 ASS a7 +11 
1987 
January -— Janvier 3,732,119 +5.0 4,256,872 7.3 
February — Fevrier 4,087,040 +54 4.390.059 BS «| 
March - Mars 4,511,268 +53 4,439,950 +11 
April — Avril 4,598,109 +47 4 393.388 -10 
May - Mai 4,480,014 +26 4,388,943 -0.1 
June - Juin 4,267,608 +6.1 4,514,424 +29 
July - Juillet 4,289,983 +72 4,476,498 -0.8 
August - Aott 4,446,140 +5.2 4,500,830 +05 
September - Septembre 4,759,367 +54 4,817,753 +7.0 
October - Octobre 5,185,248 +55 4,526,137 -6.1 
November —- Novembre 5,132,627 -1.2 4.414.937 25 
December - Décembre 4,024,407 5 4,363,118 =e 
1988 
January - Janvier 3,747,053 +0.4 4,301,987 “1.4 
February - Fevrier 4,172,132 +21 4,459,042 +3.] 
pari due 4,549,184 +08 4,456,669 01 
April — Avril 4,612,756 +03 4,433,618" SHIKG 
Bay <= hAbt 4,529,920 +11 4,458,579 * +16 
he weluip, 4,320,309 +12 4.536.436 ' +18 
Beis 4,317,360 : 
August - Aoit +06 4,523,987P +0.€ 
September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 
ea ee a See 2 ee ee ee ee ke et—SOY 
’ Total department store inv 
ant entories are derived by seasonally adjusting the Canada to mel] 4 S nors 

| eee / g tal raw data "directly". Therefore.the components do no 

rh ee stocks des grands magasins est obtenu en desaisonnalisant de "facon directe" les donnees brutes de chaque total au niveau 
oF . de sorte que la somme des composantes désaisonnalisees n egale pas le total du Canada. 
: an to ee absence of seasonality. the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

qu il y a absence de saisonnalite les données desaisonnalisees sont par consequent egales aux donnees non desalsonnalisees 
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| 
TABLE hee Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 
TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
1986-1988 
Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars oer cent dollars per cent 
?eriod unadjusted change unadjusted 1 change 
ériode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
{ des courants pourcentage constants 1981 oourcentage 
' prix non-désaison- anneée/année non-desaison- année/année 
nalisés nalisés 1 
eee 
$’000 % $000 % 
1986 
January — Janvier 117.9 765,459 +10.6 649,300 +8.3 
-ebruary — Fevrier 118.9 699,314 +8.1 588,400 +5.9 
March - Mars 119.3 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
April — Avril 119.7 980,792 "ako eL 819,400 +5.4 
Vay - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
June - Juin 120.2 944,170 +4.1 785,200 +1.0 
July - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 sniGhie) 
August - Aowut 120.8 980,581 Oat 811,700 -3.3 
september - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3.7 
JIctober - Octobre 1245 1,085,369 roe 893,500 +1.4 
November - Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 3.5 
December - Décembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 +1212 
fear - Annee 120.4 12,728,482 +5.7 10,573,300 +2.4 
|987 
January - Janvier 123.3 771,704 +0.8 625,900 -3.4 
Sebruary - Fevrier 124.4 721,194 +3.1 580,000 te 
farch - Mars 124.4 879,107 -2.6 706,600 -6.4 
April - Avril 124.9 1,021,736 +4.2 817,900 -- 
fay - Mai 23:3 1041.57 1 -4.3 831,400 -7.9 
june - Juin 124.7 1,013,458 +73 812,500 +3.6 
luly - Juillet 12523 940,483 +0.8 750,900 -2.8 
\ugust - Aovt 12525 986,522 +0.6 785,800 -3.1 
september - Septembre JQERY 1,028,970 -0.7 818,300 4.4 
Ietober - Octobre 126.3 1,117,754 + 3.0 884,800 -0.8 
November - Novembre 126.3 Hpoo2 Oo -0.8 1,070,700 45 
Jecember - Décembre 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,400 +5.6 
fear - Annee 125.2 12,906,004 +1.4 10,304,200 -2.5 
|988 
lanuary - Janvier 127.2 729,522 oe) 573,400 -8.4 
ebruary - Février 128.4 709,065 = rs 552,300 4.8 
Aarch - Mars 129.1 937,066 +6.6 725,600 207, 
\oril - Avril 129.7 1,003,467 -1.8 773,900 -5.4 
fay - Mai 130.4 1,015,722 -2.5 778,300 6.4 
June - Juin 130.1 1,066,342 ore 819,600 +0.9 
July - Juillet 130.1 933,522 -0.7 717,400 4.5 


August - Aott 
september - Septembre 
Ietober - Octobre 
November - Novembre 
Jecember - Décembre 
fear - Annee 


To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 commodity survey and the relevant 
Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give an estimate of total department store sales in 


constant dollars. 


Afin dobtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants les estimations des ventes relatives aux 
principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des depenses de Statistique pune au ab hod 
| dune ventilation par produit basee originalement sur |‘enquéte de 1974 sur les marchandises et au moyen des indices des prix a each et 
appropries. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi degonflees sont par la sutte totallisees pour produire | estimation de | ensemble des 


ventes des grands magasins en dollars constants 


TABLE 13. 
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Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1986-1988 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir!, non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la fin du 


mois, Canada, 1986-1988 


rrr 


Unadjusted - Non 
desaisonnalises 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March — Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


November - Novembre . 


December - Decembre 


Seasonally adjusted - 
Desaisonnalises 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1986 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,215,690 
2,123,008 
ZANOZ Me 
2 OEMS 
2,102,048 
2,079,147 
2,036,258 
2,037,768 
2,079,798 
2,131,900 
2,264,310 
2,521,548 


2,096.0 
PLM Sh10) 
2,134.0 
2,134.0 
2,151.0 
2,153.0 
2,154.0 
Pay ayo} 9) 
2,158.0 
2,167.0 
2,193.0 
2,186.0 


1987 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
2,171,807 
2.049117. 
OCT) MET 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


millions of dollars - 


2,167.0 
2,164.0 
2,163.0 
2,197.0 
2,121.0 
2,147.0 
2,064.0 
2,254.0 
2,277.0 
2,274.0 
2,280.0 
2,295.0 


1988 


2,453,666 
2,366,229 
2,315,898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
PA PTO \ SONS) 


millions de dollars 


2,308.0 
2,336.0 
2,345.0 
2,383.0° 
2,418.05 
2,436.0° 
2,449.0 P 


Change from Chan 

previous 1988/19. 
month 

Variation Variati 

par rapport 1988/19; 
au Mois 
precedent 


per cent - pourcenta 


-8.1 +'6n 
-3.6 +7a 
-2.1 +728 
1 UES + 8. 
-0.1 +1 4m 
-1.6 + 138 
“1.5 + 185 
+0.6 +6. 
+1.2 +7a 
+0.4 +8. 
+1.6° +8. 
aaifeoye! + 14. 
(8). 79 +133 
+0.5P + 18. 


ee ee Ee eee 
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Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with them 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétes d acceptation de préts qui travaillent exclusivement avec 


magasins. 


Appendix | 
SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
Originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the 
activities of actual department store "locations" of 
department store organizations are considered, 
thereby enabling the "location" concept, which is 
common to both the census and the current survey 
program of the Industry Division, to be utilized. Under 
the “location” concept, department store data 
contained in this publication exclude the activities of 
other kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store definition 
are classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure; for example, 
the catalogue sales activity of department store 
Organizations are classified to the "General 
Merchandise Stores” kind of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part of the overall 
department store operation and is not identified to the 
public by any name which differs from that of the 
department store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as follows: for 
purposes of market research or urban planning, a 
department store (the largest type of mass 
merchandising activity in Canada) together with its 
concessions, if any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one structure, 
rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results 
of the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held by 
department stores by province and_ selected 


Annexe | 
CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des 
grands magasins porte sur tous les points de vente des 
sociétes de grands magasins tel que rapporté par les 
organisations des grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fonde sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des 
"locaux d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins presentees dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne réepondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribues a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d'exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisees par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette methode se 
justifie du fait que les spécialistes des etudes de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marche comme un éetablissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers resultats 
de |’enquéte, incluant les données pour les deux plus réecents 
mois de |’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année précedente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |’annee y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi presentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marche par genre de grand magasin pour |’annee 
courante et celles des deux années precedentes, ainsi 
quedes totalisations sur les parts de marche detenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 


metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as 
constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue of 
this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A80T6, Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing 
the dollar volume of stocks at selling value at the end 
of the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing 
the dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981Census. 


The commodity reference list, which describes 
in detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" 
iS published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the end 
of the year and consequently, the revised figures are 
published yearly in the March issue of the following 
year of this publication. The revisions resulting from 
the seasonal adjustment procedures are both 
monthly and annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month (April for 
example) and the two previous months (February and 
March) are published in the following month issue of 
the present catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March issue. 
Revisions to month-end accounts receivable are 
published on a monthly basis. 
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détail par province et selon certaines régions metropolitain 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nomt 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et vente 
stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des gran 
magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnaliseées ainsi que d 
estimations en dollars constants y sont présentees. 


L'information sur les définitions, la methodolog 
d’enquéte, la méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et 
confidentialité des données est publiée seulement dans 
numéro du mois de mars de cette publication. Pour obte 
olus d'information sur cette enquéte ou sur le programr 
d’enquéte statistique de la Division de l'industrie en gener 
communiquer avec la Section du commerce de dét 
Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A!01 
(telephone: 613-951-9656). : 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage donné 
dans la presente publication sont fondeées sur !a valeur tot 
des recettes pour chacune des periodes observees. Ell 
tiennent compte des magasins qui ont ouvert leurs portes 
de ceux qui les ont fermées; autrement dit, elles ne 
limitent pas aux magasins qui ont éte exploites dans toul 
les periodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant 
valeur marchande des stocks a la fin du mois par le chif 
des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant 
chiffre des ventes pour le mois par la valeur marchan 
moyenne des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent a 
regions métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui deécrit 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dé 
cette publication est reproduite dans le numero de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" | 
reproduite dans le numero de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a |l’enquéte sur les ventes 
stocks des grands magasins li¢es a la fagon dont |! 
données sont produites se rapportent seulement @ 
données de l'année precedente. Elles sont effectuées a !a 
de l'annee et les résultats revises sont publiés dans 
numéro de mars de |l’année suivante du présent bulletin. | 
révisions résultant de la procédure de des 
sonnalisation sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans 
cas des revisions mensuelles, les résultats rectifies | 
referent au mois courant (avril par exemple) et aux deux M 
precedents (février et mars) sont ajoutés a la publication 
mois suivant (mai), tandis que les révisions annuelles ne $s 
publiées qu'une fois l’an, dans le bulletin de mars. | 
revisions aux comptes a recevoir en fin de mois S$ 
apportées mensuellement. 
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The measures of the reliability of the survey data Les mesures de la fiabilité des données d’enquéte en 
with respect to the non-response error are presented matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont presentees 
in Text Table |. dans le tableau explicatif |. 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
publication is based on varies from month to month. bases les renseignements présentés ici varie d’un mois a 
See Text Table II for the number of shopping days the "autre. Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours 


current publication is based on. commerciaux sur lesquels sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 - July 


TABLEAU EXPLICATIF |. Mesure de Ia fiabilite, grands magasins, Canada, 1988 - Juillet 


Response rate | Respons 
fracti 
Taux de reponse ! Fraction d 
repon: 
Survey units 3 Organizational 
units 4 
Unites d’enqueéte 3 Unités orga- 


nisationnelles 4 


$e 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon Pe 92.9 100 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon pee 92.9 100 


Month-end accounts receivable - Comptes a 

recevoir a la fin du mois Ae 100.0 10 
ee ee ee ee ee eee 
1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
1 Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont repondu assez tot pour étre incluses dans la presente publicat 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based u 
actual reported data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondee 
des renseignements réeliement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operé 
department store locations. 

3 Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploi 
des points de vente. 

4 The organizational units are the department store companies. 

4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 

TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 


TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 


1987 1988 

Total number Number of Total number Numb 

of shopping Saturdays of shopping Satur 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nomor 

de jours samedis de jours sar 
commerciaux commerciaux 

rp eee 
January - Janvier 26 3) 25 
February - Février 24 4 25 
March - Mars 26 4 Pai 
Aoril — Avril 25 4 29 
May - Mai 26 5 26 
June - Juin 26 4 26 
July - Juillet 26 4 25 
August - Aout 26 5 26 
September - Septembre 25 4 25 
October - Octobre 26 3) 25 
November -— Novembre 25 4 26 
December —- Décembre 26 4 26 


a ee eee 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 

33-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
55 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 

33-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 

(ISSN 0709-8650). 

33-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 pages. First 
Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 

33-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 

| 25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705- 
5595). 

33-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 

| pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

33-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 

| Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 

| 0380-7878). 

33-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 

| pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 

$3-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972- 


1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660- 
506-13-0) 


M. - Monthly A. -— Annual Bil. - Bilingual 
O. - Occasional 


In addition to the publications listed above, 
Statistics Canada produces a wide range of statistical 
reports on Canadian economic and social affairs. A 
Catalogue of current publications is available from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de |'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 
63-002 


Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par region. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages Premier 
numero, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numero, 1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 25 pages. 
Premier numero, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 
63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des etudes de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 

63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 
1972-1979. HS., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660- 


506-13-0) 


M. — Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. — Hors serie 


Outre les publications 6énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variete de bulletins statistiques 
sur la situation @conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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;atalogue 63-002 Monthly Catalogue 63-002 Mensuel 


Jepartment store Ventes et stocks 
sales and des grands 
stocks magasins 
\ugust 1988 Aout 1988 
Canada 


of | Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9682) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 


National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
publications, des totalisations habituelles et speciales sont offertes 
imprimes d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur ban 
magnetiques. Des cartes et d’autres documents de referer 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de donne 
L’acces direct a des données agregees est possible par le truchement 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette Oublication ot 


statistiques et services connexes doivent étre adressees a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9682) ou 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-40 
Halifax (426-5331) Regina (780-54 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-30 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-67 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3€ 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans _ toutes 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habiter 
Pexterieur des zones de communication locale des cer 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 

et ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7 
Quebec 1-800-361-2 
Ontario 1-800-268-1 
Manitoba 1-800-542-3 
Saskatchewan 1-800-667-7 
Alberta 1-800-282-3 
Sud de |’Alberta 1-800-472-9 
Colombie-Britannique (sud et centrale) 1-800-663-1 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) Zénith 0-€ 


Territoires du Nord-Quest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-495-< 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publication: 
Statistique Canada aupres des agents autorises et des autres libr 
locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, « 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Cai 
Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de credit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
‘ revised figures. 
x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 
NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 
A NOTE ON CANSIM 
Some current historical statistics on Department 
Store Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada’s computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, or in 
machine readable form. For further information contact 
the CANSIM Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
KIA 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices located across 
Canada. 
This publication was prepared under the direction of: 


e  P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont emplo' 
uniformement dans les publications de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou Zero. 
-- nombres infimes. 
© nombres provisoires. 
r nombres rectifiés. 
x confidentiel en vertu des dispositions de !a Loi sur la 
statistique relatives au secret. 
NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 
NOTE AU SUJET DE CANSIM 
La banque de données informatisees de Statist 
Canada CANSIM (Systeme canadien d’information sc 
économique) fournit au public certaines statistques actus 
et historiques sur les Ventes et stocks des grandszmagé 
(matrice n° 112) et sur de nombreuses autres series, Pp 
biais d’un terminal, d’'imprimeés d’ordinateur ou de Supt 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
renseignements, s’adresser au personnel de la Div 
CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (telept 
613-951-8200), ou aux conseillers regionaux des bureau 
Statistique Canada situes a travers le Canada. 
Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


® P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


e G. Snyder, directeur associe, Sous-division 
commerces de distributions, Division de l'industrie 


e R. Rasia, chef, Section du commerce de detail, S 
division des commerces de distributions, Divisior 
Vindustrie 
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_ Seasonally Adjusted Data 


i 
} 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in August 
1988 totalled $1,104 million, an increase of 2.3% 
over the previous month's revised total of $1,079 
million. 


The 2.3% increase in department store sales in 
August 1988 followed a decrease of 3.5% in July. 
Department store sales have shown a generally 
rising trend since March 1988. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,558 million at the end of August 1988, a 
moderate increase of 0.7% over the July 1988 
revised value of $4,526 million. This gain followed 
a decline of 0.3% in July. 


The ratio of inventories to sales stood at 4.13:1 in 
August, a modest decrease from the average ratio 
of 4.14:1 observed in the three previous months. 


Unadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,028 million in August 1988, up 4.2% 
over the revised August 1987 level of $987 million. 


Cumulative sales for the first eight months of 1988 
totalled $7,423 million, an increase of 2.9% (after 
adjustment for the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
food division) over the corresponding period in 
1987. 


Seven provinces posted increases in August 1988 
over the corresponding month in 1987, with gains 
ranging from 12.4% in Prince Edward Island to 
1.6% in Alberta. Decreases were recorded in 
Newfoundland (-11.9%), Manitoba (-5.1%), and 
Saskatchewan (-0.4%). Sales were up in nine of 
the ten metropolitan areas surveyed. 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,500 million, an increase of 1.2% over the level 
reached in August 1987. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisees 


Selon les estimations préliminaires pour aout 1988, les 
ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
variations saisonnieres et du nombre de journees 
d'affaires, ont totalise $1,104 millions, soit une hausse de 
2.3% par rapport a |l’estimation révisée de juillet 1988 
($1,079 millions). 


L’'augmentation de 2.3% des ventes des grands 
magasins, en aout 1988, fait suite a une diminution de 
3.5% en juillet. Les ventes des grands magasins ont 
démontre une tendance généralement a la hausse depuis 
mars 1988. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
nausse modérée de 0.7% par rapport au mois precedent 
($4,526 millions - chiffre révisé) et s’elevait a la fin d’aout 
1988 a $4,558 millions. Ce gain fait suite a une baisse de 
0.3% en juillet. 


Le rapport du total des stocks possédes aux ventes 
s'établissait a 4.13:1 en aout, une baisse modeste 
comparativement au rapport moyen de 4.14:1 observe au 
cours des trois mois precédents. 


Données non désaisonnalisees 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalise 
$1,028 millions en aout 1988, soit 4.2% de plus que le 
niveau révisé de $987 millions observe en aout 1987. 


Les ventes cumulatives pour les huit premiers mois de 
1988 se sont chiffrées a $7,423 millions, une hausse de 
2.9% (aprés ajustements pour la vente du rayon de 
produits alimentaires de Woodward Stores Ltd.) par 
rapport a la période correspondante en 1987. 


Les ventes des grands magasins ont augmente dans sept 
provinces en aout 1988 comparativement au meme mois 
de I’an dernier, les hausses s’échelonnent de 12.4% au 
('Ile-du-Prince-Edouard a 1.6% en Alberta. Des 
diminutions ont été enregistrees a Terre-Neuve (-11.9%), 
au Manitoba (-5.1%), et en Saskatchewan (-0.4%). Les 
ventes se sont accrues dans neuf des dix regions 
métropolitaines visees par |’enquete. 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du 
mois s'est elevee a $4,500 millions, soit une hausse de 
1.2% par rapport au niveau atteint en aout 1987. 


Note to users: 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store sales. 
It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, the calculation 
involves a 13-term Henderson moving average which 
smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is however, 
not shown in the chart since it frequently changes 
significantly with the addition of succeeding months of 
data. 


Note aux utilisateurs: 


La tendance a court terme donne une meilleure idee d 
direction et du taux de variation des ventes des gré 
magasins. Elle est calculée par le programme 
désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, 
programme calcule une moyenne mobile de Henderson | 
termes qui a pour effet de lisser les fluctuations irréguli 
des données désaisonnalisées. La tendance pour le de 
mois n'est pas montrée dans le diagramme par-contre, p 
qu’elle change fréquemment de facon appreciable % 
inclusion des données des mois suivants. 


hart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend', Canada, 1985-1988 


Ventes des grands magasins, par mois, desaisonnalisées et la tendance'!, Canada, 1985-1988 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 

seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of succeeding months 
of data. 


La tendance a court terme donne une meilleure idee de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculee par le 
programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme caicule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour effet de 
lisser les fluctuations irreguliéres des donnees désaisonnalisees La tendance pour le dernier mois n'est pas montree dans le diagramme par-contre, parce 
qu'elle change frequement de facon appréciable avec |'inclusion des donnees des mois suivants. 


chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1988 
ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1988 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Departme 


Canada, 1987 and 1988 
Unadjusted - Non désaisonnalisees 


a 


Ch 
1987 1988 
Var 
Department July August July August Ai 
1988/ 
Juillet Aout Juillet Aout 
1988/ 
No. 
i 
thousands of dollars pe 
milliers de dollars pource 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 15.162 16,002 14,642 16,097 
aprons and uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits WNKE Sewer 5,656 14,230 
3 Women’s and misses’ sportswear 65,882 66,787 61,549 67,445 
a0 urs 1,492 nes 1,601 1,919 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 26,706 34,515 27,263 SOS 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 14,301 28,610 14,357 30,863 
7 Lingerie and women’s sleepwear 18,015 16,772 18,319 18,415 
8 Intimate apparel 14,867 14,459 14,685 15,188 
9 Millinery 910 861 876 934 
10 Women’s and girls’ hosiery WT. 9,529 8,406 10,438 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and 13,062 13,795 11,812 13,028 
accessories 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 25,182 31,419 23,338 31,669 
13. Men's clothing 24,681 26,660 24,788 25eee 
14 Men’s furnishings 55722 62,976 54,617 63,691 
15 Boys’ clothing and furnishings 13,859 28,755 13,801 28,566 
16 Men's and boys’ footwear 14,974 17,161 15,068 18,465 
17. Food and kindred products 19,104 19,265 19,062 19,526 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 54,174 55,855 57,320 TAS 
19 Photographic equipment and supplies 11,094 10,676 10,504 10,654 
20 ~=Piece goods 3,161 3,666 3,101 Sole 
21 Linens and domestics 34,898 38,623 36,979 41,993 
22 Smallwares and notions 7,608 8,186 7,769 8,306 
23 China and glassware 12.187 11,073 12,457 12,73) 
24 Floor coverings 13,518 12,319 13,712 12,388 
25 _ Draperies, curtains and furniture coverings 17,376 16,179 16,438 16,139 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,473 9,259 S520 9,276 
nome furnishings 
27 Furniture 60,906 48,250 60,340 51,630 
28 Major appliances 56,349 47,109 51,415 47,056 
29 ~— Television, radio and music 37,275 46,596 37,802 48,997 
30 Housewares and small electrical appliances 40,857 AS 40,270 40,865 
Sit Hardware, paints, wallpaper, etc. 30,744 26,356 30,453 26,594 
32 Plumbing, heating and building materials itwares 12,197 14,676 12,487 
* ssesiaesist 21,290 21,355 19,931 21,381 
oys and games 21,780 21,253 19,680 20,866 
35 Sporting goods and luggage 32,239 24,197 35,334 27,357 
36 Stationery, books and magazines 25,746 39,485 25,730 42,160 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 13.848 12.010 13.527 eels 
ae and supplies ; ‘ : 
eals and lunches 2 
39 Repars and services 21 568 19.890 25114 23.886 
other departments 37.982 34,470 42,695 42,058 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 940,483 986,522 933,522 1,028,345 


Pe re EEE EEE REE EET TS SSO 


Total departm ; ; : — - 
siaiee ee ee derived by seasonaily adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore. the comp 


‘ABLEAU 1. 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées1, 


| par rayon, Canada, 1987 et 1988 
a a a a a 
Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1988 
Variation 
May ‘ June « July ° AugustP August/ Rayon 
July 
1988 
Mai' Juin * Juillet © Aoute Aout/ 
juillet 
1988 No 
thousands of dollars per cent 
muilliers de dollars pourcentage 
1,117 16,291 15,957 16,358 ae Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
13,463 15,977 14,877 15,826 +6.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
a,611 TO.O7e 70,758 73,149 +3.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3,807 5,073 3,649 2,947 -19.2 Fourrures 4 
, 35,096 32,729 33,280 36,367 +9.3 Vétements pour bebés et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
| 19,421 18,874 19,169 19,915 Oro) Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
19,536 21,242 21,786 23,578 + 8.2 Lingerie et véetements de nuit pour dames i 
14,083 15,036 14,965 15,497 + 3.6 Sous-vétements 8 
1,524 ooe 1,423 1,518 Ons Chapeaux fe) 
12,642 1st532 13,398 13,616 +1.6 Bas pour dames et fillettes 10 
| 18,606 18,881 18,625 18,374 -1.3 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
31,513 32,081 30,689 31,599 ane} 0) Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
| 35,139 35;218 34,938 635553 -3.9 Vétements pour hommes 13 
| 2,562 72,722 72,254 74,877 +3.6 Articles d’habillement pour hommes 14 
20,194 19,170 17,390 20,065 + 15.4 Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
19,241 19,233 18,826 19,701 +46 Chaussures pour hommes et garcons 16 
21,459 22,330 23,414 25,003 +6.8 Produits alimentaires et connexes 17 
65,969 70,030 69,186 68,894 -0.4 Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 18 
10,344 10,376 10,415 10,507 +0.9 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,526 3,687 S728 3,523 -5.5 Tissus a la piece 20 
37,595 39,054 38,787 39,396 +1.6 Literie et linge de maison en 
9,154 9,321 9,427 9,442 +0.2 Menus articles 22 
3713 15,808 15,538 16,516 +6.3 Porcelaine et verrerie 26 
13,439 14,209 13,586 13,263 -2.4 Revétements de plancher 24 
14,864 16,049 15,456 15,811 +2.3 Tentures, rideaux et housses 25 
9,529. 10,754 10,242 10,448 2 CAO) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
: d’ameublement pour la maison 
57,500 63,013 51,691 55,563 +75 Meubles a 
48,767 54,105 45,001 48,138 +7.0 Gros appareils meénagers 8 
46,260 49,184 47,833 48,937 +23 Téléviseurs, radios et musique 2g 
44,758 45,905 44,782 45,618 +1.9 Articles de ménage et petits appareils electriques 30 
30,629 30,876 30,641 30,992 +1.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
12,768 14,189 12,402 eR SS ae TS, Materiel de plomberie, chauffage et construction ope: 
23,472 26,063 26,301 26,570 +1.0 Bijouterie . 
34,092 33,800 32,574 33,627 +:3.2 Jouets et jeux 35 
29,755 31,177 32,741 30,703 -6.2 Articles de sport et valises 
j 5 36 
32,74 4,2 34,807 36,298 +4.3 Papeterie, livres etrevues ) 
12 es ie ee 13.632 13.383 -1.8 Essence, huile, accessoires d'automooile, CWA 
reparation et fournitures a 
20,847 OF. 21,185 21,682 + 2.3 Repas et casse-croutes 
576 oa 25,968 24,523 -5.6 Services et travaux de reparation 39 
45,792 46,917 45,874 48,106 +4.9 Tous autres rayons 40 
1,118,560 1,079,470 1,104,000 + 2.3 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


071,362 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en desaisonnalisant 
niveau du Canada, de sorte que ja somme des composantes desaisonna 


de "“facon directe” les donnees brutes de chaque total au 
lisees n egale pas le total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1987 
and 1988 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada i Que 
Terre-Neuve lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 


No Edouard 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 1987 July 557,993 x x leeks) x 104 
2 August 573,055 x x Uabpaleis: x 108 
3 January-August 4,408,920 x x 79,986 x 797 
4 1988 July 535,668 X x 10,361 x 100 
5 August 581,948 x x 11,642 x 109 
6 January-August 4,351,940 x x 82,138 x 814 


Percentage change 


7 August 1988/1987 1? de) x X +4.6 x 
8  January-August 1988/1987 =1.3 X x a OwG x 
Junior department stores 
9 1987 July 382,490 X x 20,966 x 7 
10 August 413,467 x x 22,144 x 8E 
11 January-August 2,966,856 x x 155,077 x 624 
12 1988 July 397,855 x x 21,185 ‘ 8 
13 August 446,396 x x 24,051 ¥ 9 
14 January-August 3,071,051 x x 158,109 x 64: 
Percentage change 
15 August 1988/1987 +8.0 x x + 8.6 x 
16 January-August 1988/1987 =P ohs. x x + 2.0 x 
Total, all department stores 
1987 oe 940,483 10,186 7,047 32,220 20,614 18 
3 ; ugust 986,522 15,546 6,943 83.278 22,126 #9 
anuary-August Tt TS 82,747 46,955 235,061 154,337 1,42 
4 1988 ae 933,522 11,148 7,508 31,545 20,857 18 
s f ugust 1,028,345 13,701 7,801 35,692 23,715 20 
< anuary-August 7,422,991 85,216 50,535 240,244 159,904 1,45 
Percentage change 
23 August 1988/1987 +4.2 SAE +12.4 OTe ste 


24 Je 3 ; > 
anuary-August 1988/1987 +0.6 +3°0 +76 + 2.2 +3.6 


ee eer eae 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
| province, 1987 et 1988 


I la a A ee ee a 


British 
Columbia 
' Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
No 
| thousands of dollars - milliers de dollars 
Gands magasins traditionnels 
| 224,215 26,733 x 73,133 94,609 1987 Juillet 1 
225,682 27,301 x 78,365 jel Were Aout 2 
1,705,764 214,882 x 622,532 793,811 Janvier-aout 3 
' 220,076 22,883 X 69,172 89,077 1988 Juillet 4 
| 236,555 25,219 x 76,927 96,027 Aott 5 
1,781,955 194,308 x 564,160 723,835 Janvier-aout 6 
Variation procentuelle 
ie +48 -7.6 x 1.8 $3.1 Aout 1988/1987 7 
a5 -9.6 X -9.4 -8.8 Janvier-aout 1988/1987 8 
Grands magasins populaires 
| 154,346 17,259 x 33,412 35,967 1987 Juillet 9 
163,053 19,049 . 37,280 37,062 Aoit ’ 10 
1,193,438 135,946 X 268,661 270,531 Janvier-aout 11 
| 161,585 16,545 X 35,914 38,868 1988 Juillet We 
ed 7,041 18,752 x 40,558 41,691 Oe i 
1,254,932 131,780 x 272,737 281,801 Janvier-aovt 14 
Variation procentuelle 
+ 8.6 -1.6 Xx +8.8 an W2xss: Aout 1988/1987 alts, 
ee -3.1 x apis} +4.2 Janvier-aout 1988/1987 16 
Ensemble des grands magasins 
378,561 43,991 28,555 106,545 130,576 1987 Juillet Ks 
388,735 46,351 30,934 115,645 130,215 Aout °c 
2,899,201 350,828 228,958 891,192 1,064,341 Janvier-aout 
381,661 39,428 2a eVFal 105,087 127,945 1988 Juillet - 
413,596 43,971 30,804 117,484 137,718 Aout : Be 
3,036,886 326,089 223,856 836,900 1,005,636 Janvier-aout 
Variation procentuelle 
2 ; Ba 
. = -0.4 + 1-6 +550 Aout 1988/1987 2 
a s : 2 6.1 =lo}e: Janvier-aout 1988/1987 24 


TABLE 3. 


Type of department store 


Calgary 


14 


Edmonton 


Halifax- 
Dartmouth 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1987 and 1988 


Hamilton 


Mon: 


No 
thousands of dollars - milliers de dollars 


oki 


(o> o)) 


NN 


iS 
16 


23 
24 


Major department stores 


1987 July 
August 
January-August 


1988 July 
August 
January-August 


Percentage change 


August 1988/1987 
January-August 1988/1987 


Junior department stores 


1987 July 
August 
January-August 


1988 July 
August 
January-August 


Percentage change 


August 1988/1987 
January-August 1988/1987 


Total, all department stores 


1987 July 
August 
January-August 


1988 July 
August 
January-August 


Percentage change 


August 1988/1987 
January-August 1988/1987 


29,494 
31,458 
25029 


28,599 
30,827 
235,468 


(340) 
-6.1 


11,233 
12,167 
87,204 


12,310 
13,104 
92,172 


a? hell 
tend 


40,727 
43,626 
337,930 


40,909 
43,931 
327,641 


OR, 


33,680 
36,532 
285,692 


SASS 
35,735 
256,009 


2.2 
-10.4 


13,179 
15,142 
105,933 


14,223 
16,763 
109,644 


a UO) 
£3:9 


46,859 
51,674 
391,625 


46,009 
52,498 
365,654 


+1.6 


18,078 
18,116 
131,750 


17,164 
19,215 
133,534 


20,129 
19,462 
149,925 


20,306 
20,205 
159,710 


+3.8 
Oso 


7,333 
7,930 
56,451 


aiian 
8,602 
63,406 


+8.5 
raliees 


27,462 
A oe) 
206,375 


28,276 
28,806 
223,114 


ee a ne ee ee eee 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
| seloncertaines regions metropolitaines, 1987 et 1988 


» Ottawa- Quebec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
| Hull 
No 
thousands of dollars -— miiliers de dollars 
| Grands magasins traditionnels 
| 25,772 x 109,886 61,749 x 1987 Juillet 1 
| 26,787 x 111,316 61,966 x Aout 2 
| 197,510 s 848,034 525,686 x Janvier-aout 3 
| 26,067 x 107,626 58,599 x 1988 Juillet 4 
27,437 Xx 117,951 63,034 x Aout 5 
| 204,464 x 885,577 483,375 x Janvier-aout 6 
Variation procentuelle 
+2.4 x +6.0 aealiay/ x Aout 1988/1987 @ 
alo Xx +4.4 -8.0 x Janvier-aout 1988/1987 8 
Grands magasins populaires 
| 17,678 x 41,059 12,441 Xx 1987 Juillet i] 
19,580 x 43,592 12,436 x Aout } 10 
138,846 x 325,701 95,576 x Janvier-aout 11 
at 7,667 x 44,921 13,500 x 1988 Juillet 12 
20,744 x 47,108 14,292 . Aott : 13 
144,399 x 350,261 100,762 x Janvier-aout 14 
Variation procentuelle 
+5.9 x Gul +14.9 Xx Aout 1988/1987 15 
+4.0 x +7.5 +5.4 X Janvier-aout 1988/1987 16 
Ensemble des grands magasins 
43,451 26,979 150,945 74,190 40,163 1987 Juillet i 
46,367 28,253 154,908 74,402 42,252 Aout ; bes 
336,358 201,082 iuneshyrer! 621,262 319,042 Janvier-aout 
43,733 26,791 152,547 72,099 35,796 1988 Juillet re 
48,181 29,358 165,058 712326 39,819 Aout t os 
348,861 208,144 1,235,838 584,140 297,110 Janvier-aout 2 
Variation procentuelle 
3 i 987 23 
+3.9 +3.9 +6.6 +3.9 5.8 Aout 1988/1 “ 
+3.7 +3.5 +5.3 6.0 6.9 Janvier-aout 1988/1987 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 
Ten ee 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
\sland 
Type of department store Canada Queét 
ia : Terre-Neuve \le-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
No. Edouard 


number -— nombre 


Major department stores 


1 1987 July 302 2 1 8 4 
2 August 304 2 1 8 4 
3 1988 July Sun 2 1 8 4 
4 August 316 2 1 8 4 
Junior department stores 
5 1987 July 508 10 5 28 24 
6 August 507 10 5 28 24 
7 1988 July 505 10 5 28 24 
August 507 10 5 28 24 
Total, all department stores! 
9 1987 July 810 12 6 36 28 
10 August 811 12 6 36 28 
11. 1988 July 816 12 6 36 28 
12 August 823 12 6 36 28 


a a em See 
1 Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified to 
department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metroipolitan 
Area, 1987 and 1988 


Cot a ee i eee eS re 


Type of department store Calgary Edmonton Halifax- Hanis Me 
Dartmouth 
No. 
A 
number - nombre 
Major department stores 
1 1987 July 14 19 6 13 
2 August 14 19 6 13 
3 1988 July 14 20 6 13 
4 August 15 21 6 13 
Junior department stores 
5 1987 July 13 16 10 "1 
6 August 14 16 10 4 
7 1988 July 14 16 10 4 
8 August 14 17 10 1 
Total, all department stores! 
9 1987 July eye 35 16 24 
10 August 28 35 16 24 
11. 1988 July 28 36 16 24 
12 August 29 38 16 24 


} 


lease note that ff Cliv Janua hf | 
Ple hat effe 2 y 1987, variety stores operated Dy one departme S ifi / 
ea) | r y Dart nt store organization have been l 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1987 et 1988 


b 


British 
Columbia 
' Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
No 
number - nombre 
Grands magasins traditionnels 
115 13 13 45 Se 1987 Juillet 1 
Mile) 13 13 45 53 Aout 2 
118 1é 13 46 20 1988 Juillet 3 
119 13 13 48 56 Aout 4 
Grands magasins populaires 
204 21 18 43 50 1987 Juillet 5 
| 202 21 18 43 50 Aout 6 
203 21 19 43 50 1988 Juillet if 
204 21 19 44 50 Aout 8 
Ensemble des grands magasins' 
319 34 31 88 102 1987 Juillet fe) 
317 34 31 88 103 Aott 10 
321 34 32 89 105 1988 Juillet 14 
323 34 32 92 106 Aout 12 


, 
' Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987. les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont ete reciassifies 
comme grands magasins. 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines régions metropolitaines, 1987 et 1988 
ce eee 


-Ottawa- Quebec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


| number — nombre 


Grands magasins traditionnels 


12 8 46 20 12 1987 Juillet 1 
13 8 46 28 12 Aout 2 
13 8 46 29 12 1988 Juillet 3 
13 8 47 29 12 Aout 4 
Grands magasins populaires 
22 13 50 15 iv 1987 Juillet 5 
22 13 50 15 17 Aout 6 
22 13 51 15 ize 1988 Juillet ‘i 
22 13 51 15 17 Aout 8 
Ensemble des grands magasins' 
34 21 96 42 29 1987 Juillet 9 
35 21 96 43 29 Aout 10 
35 21 97 44 29 1988 Juillet i 
S5 21 98 44 29 Aout 12 


; r as sifi > 
1 Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987, ies bazars exploites par une organisation de grands magasins ont ete reciassifies 


comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1986- 
1988 

TABLEAU 6. _—‘ Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1986- 
1988 


a eee 
Department stores 


Grands magasins 


i = 


Period Major Juntor 
Total 

Periode Traditionnels Populaires 

Sales Distri- Sales Distri- Sales Distr 

bution oOution Outio 

Ventes Ventes Ventes 
i 

$000 % $000 % $’000 ° 
1986 
January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 Sb: 
February — Février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37. 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38. 
April - Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39. 
May — Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39. 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39. 
July — Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39. 
August - Aodt 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40. 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36. 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38. 
November -— Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 St: 
December -— Décembre 1,950,059 100.0 . 1,167,294 59.9 782,765 40. 
Year -— Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38 
1987 
January - Janvier 771,704 100.0 491,395 63.8 280,308 36 
February —- Féevrier 721,194 100.0 444,363 61.6 276,831 38 
March - Mars 879,107 100.0 538,816 61.3 340,292 38 
April — Avril 1,021,736 100.0 593,062 58.0 428,674 42 
May — Mai 1,041,571 100.0 617,793 59.3 423,779 40 
June - Juin 1,013,458 100.0 592,443 58.5 421,015 41 
July - Juillet 940,483 100.0 557,993 59.3 382,490 40 
August - Aoit 986,522 100.0 573,055 58.1 413,467 41 
September - Septembre 1,028,970 100.0 642,224 62.4 386,746 37 
October - Octobre 1,117,754 100.0 681,143 60.9 436,611 39 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 39 
December - Décembre 2,031,454 100.0 1,181,912 58.2 849,542 41 
Year - Année 12,906,004 100.0 7,726,257 59.9 5,179,748 40 
1988 
January — Janvier 729,522 100.0 449,724 61.6 279,797 36 
February - Février 709,065 100.0 426,277 60.1 282,788 39 
March — Mars 937,006 100.0 561,727 59.9 375,279 40 
April -— Avril 1,003,467 100.0 590,039 58.8 413,428 41 
May - Mai 1,015,722 100.0 578,947 57.0 436,776 43 
June — Juin 1,066,342 100.0 627,610 58.9 438,732 41 
July - Juillet 933,522 100.0 535,668 57.4 397,855 42 
August - Aout 1,028,345 100.0 581,948 56.6 446,396 4c 


September - Septembre 
October - Octobre 

November - Novembre 
December - Decembre 


Se er ee a ee eee ee 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1986-1988 

TABLEAU 7. Parts de marche detenues par les grands magasins par rapport a |’ensemble du 
commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1986-1988 

August - Aout 


, Distribution Change 
>rovince and Selected Metropolitan Areas 1988/1987 
>rovince et certaines regions metropolitaines 1986 1987 1988 Variation 
1988/1987 


| 


| 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.1 6.7 Se -22.4 


rince Edward Island - {le-du-Prince-Edouard 12.0 12.0 11.9 -0.8 
| 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.1 be 7.5 -2.6 
| 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick Tal 7.0 6.7 -4.3 
Québec 6.5 6.0 5.8 473 
| 

Jntario 8.3 8.1 7.9 -2.5 
Aanitoba 10.5 9.8 9.0 -8.2 
3askatchewan 6.8 Ve 6.8 -4.2 
\lberta 10.3 9.3 8.8 5.4 
3ritish Columbia - Colombie-Britannique 10.4 8.7 8.6 “1.1 
>ANADA 8.3 7.8 7.5 -3.8 
Aontreal 8.1 Ther 7.4 -3.9 
“oronto 9.0 8.6 8.3 23:0 
Ninnipeg 14.3 13.6 12.6 “14 
/ancouver 12.6 10.5 10.0 4.8 


NS anim are OE wtcice ieee Pt ow ow ot tee ee ee eo at 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


January-August - Janvier-aout 


Sales - Ventes Change 

Department 1988/1987 

Rayon 1987 ° 1988 Variation 

No. 1988/1987 


Oe ee mT me 
thousands of dollars 


mulliers de dollars 


1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms - 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 126,068 119,909 -4.9 
2. \Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 102,335 91,378 -10.7 
3 Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames 
et jeunes filles 527,474 519,470 “1.5 
4 Furs — Fourrures 15,688 16,118 +27 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
beébés et enfants et articles de chambres d’enfants 230,726 Pateoian +46 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 134,702 137,587 Re 
7 Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 129,107 133,056 nl 
8 Intimate apparel - Sous-vetements 110,042 113,965 +3.6 
9 Millinery - Chapeaux 7,425 7,915 +6.6 
10 Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 82,365 90,105 +9.4 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 116,121 108,694 -6.4 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 223,838 220,957 “1.3 
13. Men’s clothing - Vétements pour hommes 224,434 220,022 -2.0 
14 Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes 447,386 456,845 42.1 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement 
pour garcons 133,430 131,265 “1.6 
16 Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 131,035 131,985 +0.7 
17. Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 310,269 167,374 -46.1 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmetiques 
et médicaments 422,521 450,433 +6.6 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures 
photographiques 74,633 70,563 “5.5 
20 Piece goods - Tissus a la piece 30,255 26,818 “11.4 
21 Linens and domestics —- Literie et linge de maison 258,360 273,404 +5.8 
22  Smallwares and notions - Menus articles 66,391 65,076 -2.0 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 87,043 91,427 +5.0 
24 ~Floor coverings — Revetements de plancher 97,246 103,376 +6.3 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 121,654 118,119 -2.9 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 64,248 65,835 +25 
27 Furniture - Meubles 395,681 437,362 +105 
28 Major appliances - Gros appareils menagers 351,795 369,759 +5.1 
29 Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 289,212 308,301 +6. 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 276,299 295,561 +70 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 223,810 228,341 +2. 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, | 
chauffage et construction 98.747 100.988 +2 
33 Jewellery - Bijouterie 160,631 149.984 6.6 
34 Toys and games - Jouets et jeux 154.895 154.508 0. 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 231.160 932.034 +0.4 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 217,846 222,846 +2. 
37 sabia oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, : ) 
nuile, accessoires d’automobile, reparation et fournitur 0. 
38 Meals and lunches -— Repas et Pane i pelo =e =1.$ 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 139,733 174 760 +22: 


40 All other departments - Tous autres rayons 307.903 329.019 +6. 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 1,31 S009 7,422,991 +0.f 
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‘ABLE 9. Department Store Monthly Stocks,! Unadjusted, by Department, Canada, 1987 and 1988 
‘ABLEAU 9. Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1987 
. et 1988 
i 
Unadjusted - Non déesaisonnalisées 
| 1987 1988 Change - Variation 
q Department July August July August August/ August 
i 1988 July 
; Rayon 1988/1987 
i 
! Juillet Aout Juillet Aout Aout/ Aout 
1988 Juillet 
i0. 1988/1987 
thousands of dollars - milliers de dollars oer cent — pourcentage 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
| and uniforms — Robes, robes de menage, 
| tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 64,454 69,940 64,156 64,941 +1.2 -7.1 
2 Women's and misses’ coats and suits - Manteaux 
et tailleurs pour dames et jeunes filles 59,906 83,958 50,024 (MEPL +54.6 79 
'3 Women's and misses’ sportswear - Vetements sports 
| pour dames et jeunes filles 287,800 304,082 279,668 SOT iG + 10.1 wiles 
(4 Furs - Fourrures 30,442 30,138 15,465 14,976 -3.2 -50.3 
15 Infants’ and children’s wear and nursery equipment —- 
| Vetements pour bebes et enfants et articles de 
| chambres d'enfants 127,704 133,432 141,001 140,525 -0.3 tee) 
' 6 Girls’ and teenage giris’ wear - Vétements de fillettes ; 
et d’adolescentes 94,295 92,646 95,128 89,326 -6.1 -3.6 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vetements 
| de nuit pour dames 65,783 74,136 73,892 77,433 +48 +4 4 
8 Intimate apparel - Sous-vetements 73,209 71,843 74,081 72,779 -1.8 + 1.3 
9 Millinery - Chapeaux WWE 7,661 Soon 8,763 +63.6 +144 
10 Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 56,822 61,227 61,495 63,295 +2.9 +3.4 
i Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 75,183 83,048 66,392 77,635 + 16.9 -6.5 
12 Women’s, misses’ and children's footwear - Chaussures 
! pour dames, jeunes filles et enfants 143,170 156,877 140,644 163,169 + 16.0 +40 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 145,870 161,243 143,599 166,454 + 15.9 Owe 
14 Men's furnishings - Articles d’habillement pour hommes 242,392 278,203 236,473 259,763 +9.8 -6.6 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 77,613 80,091 81,963 83,171 ne ales: +3:8 
16 Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 85,567 90,028 78,557 89,092 pa loed, -1.0 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et 
| connexes 25,255 Sorzen 35,546 38,631 +87 +16.3 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmetiques et medicaments 287,663 294,646 310,406 312,456 eiOr +6.0 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques Borat 54,081 45,810 45,453 -0.8 gee 
20 Piece goods - Tissus a la piece 25,962 25,331 31,221 32,089 +2.8 +26 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 175,713 173,819 184,741 185,757 + yi yee 
22  Smallwares and notions - Menus articles Boos 59,345 50,966 53,402 +48 oe : 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 102,114 103,456 106,040 107,316 + i: tee 
24 Floor coverings - Revetements de plancher 69,025 66,167 70,052 the NPS} + 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
| rideaux et housses 82,089 80,464 85,388 85,079 -0.4 Or 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameuble- 
pankean la maison 71,695 73,433 63,189 63,056 -0.2 14.1 
27 ~=©Furniture — Meubles 167,936 162,276 193,321 188,863 “ae r heh 
28 Major appliances -— Gros appareils menagers 87,299 83,026 94,722 95,377 +0. 
Cs : «  Télevi fadion 
29 op paki aes and music eleviseurs, radio tories igad7z 210.303 213003 ras 5 10H 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de a ‘ < 
menage et petits appareils electriques 191,524 195,340 201,769 201,331 0.2 + 3.11 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pein- - 
ture, Biciet contre, ae 151,759 147,145 156,295 154,701 1.0 + Bot 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de . a 
plomberie, chauffage et construction 66,848 65,480 59,600 ses es ae . 4 
33 Jewellery — Bijouterie 183,666 181,803 166,424 167 OF 4 18.2 
34 Toys and games - Jouets et jeux 181,769 232,561 159,387 190,316 1.9 4 3 
‘ i 5 145,411 171,939 172.889 +0.6 +189 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 147,868 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 175,888 166,465 167,451 156,442 -6.6 -6.0 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 
‘aut bile, reparation - fe 
Rate acai a aan cates eS eee ie: 
4 a ‘ i S* 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croutes _ 390 19 ; ane 056 . 5 +168 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 3,689 3,621 75 690 77 402 onG +160 
40 ~All other departments - Tous autres rayons 85,224 66,746 ok - 
1 
4 TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,289,983 4,446,140 4,317,360 4,499,736 +4.2 alee 


At selling value - Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


1987 and 1988 
Stock-sales/Stocks-ventes 


ee 


1987 1988 
Department ee SSS et” 
July August July August 
Juillet Aout Juillet Aout 


No 


1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 4.25 4.37 4.38 4.03 
uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 8.35 5.39 8.84 5.43 
3 Women’s and misses’ sportswear 4.37 4.55 4.54 4.56 
4 Furs 20.41 17.38 9.66 7.81 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment 4.78 S60 Ley NY 3.53 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 6.59 3.24 6.63 2.89 
7 Lingerie and women’s sleepwear 3.65 4.42 4.03 4.20 
8 Intimate apparel 4.92 4.97 5.04 4.79 
9 Millinery 6.28 8.90 6.11 9.38 
10 Women’s and girls’ nosiery eon 6.43 Wnoe 6.06 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 5.76 6.02 5.62 5.96 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 5.69 4.99 6.03 S:1° 
13. Men’s clothing 5.91 6.05 5.79 6.47 
14 Men's furnishings 4.35 4.42 4.33 4.08 
15 Boys’ clothing and furnishings 5.60 2.79 5.93 Zo) 
16 Men’s and boys’ footwear 5.71 5.25 5.21 4.8. 
17 Food and kindred products 1.32 hie 1.86 1.98 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.31 5.28 5.42 5.3. 
19 Photographic equipment and supplies 5.02 5.07 4.36 4.2 
20 Piece goods 8.21 6.91 10.07 9.6: 
21 Linens and domestics 5.04 4.50 5.00 4.4; 
22  Smallwares and notions 7.30 7.25 6.56 6.4: 
23 China and glassware 8.38 9.34 8.51 8.4 
24 ~—- Floor coverings 5.11 5.37 5.11 Si7. 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 472 4.97 5.19 5.2 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 8.46 7.93 7.41 6.8' 
furnishings 
27 ~—«- Furniture 
2.76 3.36 3.20 3.6 
28 Major appliances 1.55 1.76 1.84 2.0 
29 Television, radio and music 5.31 4.15 5.56 4.3 
30 Housewares and small electrical appliances 4.69 468 5.01 4.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc 
 @tc. 4.94 al 5.8 
32 Plumbing, heating and building materials Burn ee Lbs 4.8 
33 Jewellery 8.63 8.51 8.35 7.8 
34 Toys and games 8.35 10.94 8.10 9.1 
35 Sporting goods and luggage 4.59 6.01 4.87 6.3 
36 = Stationery, b00ks and magazines 7 
a ’ 6.83 4.22 51 3.7 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 4.45 4.99 i a 5: 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services ee ee ove a 
40 All other departments 94 a : ye 1.6 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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‘ABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
| Canada, 1987 et 1988 


Sales-stock/Ventes-stocks 

1987 1988 

| Rayon 

_ July August July August 

Juillet Aout Juillet Aout No 

0.24 0.24 0.25 0.25 Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour 1 

dames et jeunes filles 

0.14 0.22 0.15 0.22 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 

1.0.23 0.23 0.22 0.23 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.05 0.06 0.10 0.13 Fourrures 4 

| 0.22 0.26 0.21 0.28 Vétements pour béebes et enfants et articles de cham- 5 
bres d’enfants 

Oe 7. 0.31 0.17 0.33 Vétements de fillettes et d’adolescentes 9) 
| 0.27 0.24 0.25 0.24 Lingerie et vetements de nuit pour dames if 
0.20 0.20 0.19 0.21 Sous-vétements 8 
10.21 0.13 0.19 Os) Chapeaux 8 
0.14 0.16 0.14 0.17 Bas pour dames et fillettes 10 
} 

0.17 0.17 0.18 0.18 Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
0.18 0.21 0.16 0.21 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.17 0.17 0.17 OR? Vétements pour hommes 13 
0.22 0.24 0.23 0.26 Articles d’habillement pour hommes 14 
0.20 0.36 0.18 0.35 Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
HO. 1.7 0.20 0.18 0.22 Chaussures pour hommes et garcons 16 

0.59 0.66 0.53 0.53 Produits alimentaires et connexes We 

0.19 0.19 0.18 0.19 Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
/0.19 0.19 0.22 0.23 Appareils et fournitures photographiques 19 
(0.12 0.14 0.10 0.10 Tissus a la piece 20 

0.20 0.22 0.20 0.23 Literie et linge de maison 21 
0.14 0.14 0.15 0.16 Menus articles 22 

0.12 0.11 0.12 0.12 Porcelaine et verrerie 23 
0.18 0.18 0.19 0.18 Revétements de plancher 24 
0.21 0.20 0.19 0.19 Tentures, rideaux et housses 25 
| 0.12 ONG 0.14 (o)als' Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameu- 26 
| blement pour la maison k 
10.35 0.29 0.30 0.27 Meubles 27 

0.63 0.55 0.51 0.50 Gros appareils menagers 28 
0.19 0.24 0.18 0.23 Téléviseurs, radios et musique 29 

0.21 0.22 0.20 0.20 Articles de ménage et petits appareils électriques 30 

0.20 0.18 0.19 0.17 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. Si 

0.26 0.18 0.24 0.21 Materiel de plomberie, chauffage et construction 32 

0.12 0.12 0.12 0.13 Bijouterie 33 

0.13 0.10 Oe2 0.12 Jouets et jeux 34 

0.21 0.17 0.21 0.16 Articles de sport et valises ee 

0.15 0.23 0.16 0.26 Papeterie, livres et revues 36 

0.22 0.20 0.21 0.19 Essence, nuile, accessoires d’automobile, reparation 37 

et fournitures 
15.65 59.00 104.25 Ta oeo2 Repas et casse-croutes 38 

6.07 5.44 5.92 5.50 Services et travaux de reparation 39 

0.44 0.45 0.53 0.55 Tous autres rayons 40 

0.22 0.23 0.22 0.23 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,! Unadjusted and Seasonally Adjusted,2 Canada, 


1985-1988 


TABLEAU 11. Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalises?, 


Canada, 1985-1988 


ee ee 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
per cent adjusted per cent 
Period change change 
Période Non-desaison- Variation en Desaisonna- Variation en 
naliseé pourcentage lise pourcentage 
annee/annee annee/annee 
Qe Se SE ae ee 
$'000 % $'000 i 
1985 
January — Janvier 3,015,449 -1.7 3,329,537 -0.4 
February — Fevrier 2,970, 159 -5.6 3,286,573 -1.3 
March - Mars 3 275.5511 -3.6 3,307,889 +0.6 
April — Avril 3,566,295 -1.1 Sionmone +21 
May — Mai 3,517,367 +5.4 3,430,343 +1.6 
June - Juin 3,216,203 +2.2 3,407,339 -0.7 
July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 +403 
August — Aout 3,481,337 +1.4 3,495,779 +43 
September - Septembre 3,392,023 =A 3,535,380 +1.1 
October - Octobre 4,284,100 +108 3,746,925 +6.0 
November - Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 +0.1 
December - Deécembre 3,533,714 +126 RET TAGITAS, +0.6 
1986 
January — Janvier 3,554,070 +179 3,938,590 +4¢ 
February - Fevrier 3,878,498 + 30.6 4,239,663 +7.€ 
March —- Mars 4,282,866 +30.8 A235 de -0.1 
April — Avril 4,392,236 + 23.2 4,172,065 =f 
May — Mai 4,368,465 +24.2 4,251,120 +15 
June — Juin 4,022,724 +25.1 4,285,441 +0.£ 
July — Juillet 4,000,037 +179 4,146,288 =3.2 
August - Aott 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3. 
September - Septembre 4,516,523 + 33.2 4,705,781 + 10.7 
October - Octobre 4,913,604 +147 4,333,640 7S 
November - Novembre 5,193,995 +19.9 4,464,193 +3. 
December - Decembre 4,242,415 +20.1 4,511,577 +1. 
1987 
January - Janvier 3,732,119 +5.0 4,256,872 aT 
February — Feviier 4,087,040 +5.4 4,390,059 +3. 
March - Mars 4,511,268 +5.3 4,439,950 +1. 
ABA =e 4,598,109 +47 4,393,388 “i 
May - Mai 4,480,014 +26 4,388,943 -0. 
June — Juin 4,267,608 +6.1 4,514,424 Re 
July — Juillet 4,289,983 +7.2 4,476,498 0. 
August - Aott 4,446,140 +5.2 4,500,830 +0. 
September - Septembre 4,759,367 +s d 4.817.753 7 
October - Octobre 5,185,248 $55 4,526,137 6 
November - Novembre 5,132,627 -1.2 4,414,937 -2. 
December - Décembre 4,024,407 51 4,363,118 “1. 
1988 
January = Janvier 3,747,053 +04 4.301,987 <n 
February - Fevrier 4,172,132 - 24 4,459,042 +3. 
Cet 4,549,184 +08 4,456,669 0. 
A ~ Avril 4,612,756 +0.3 4,433,618 eT 
ay — Mal 4,529,920 rae 4,458,713" ie 
Tee 4,320,309 +12 4,538,348 ' +0 
pe rene 4,317,360 +06 4,526,395 ' +1 
ugust — Aout 4,499,736 #12 4,558,267? ai 


September - Septembre 
October - Octobre 

November -— Novembre 
December - Decembre 


ad Ee Ns res one pe Se 


1 


Otal aepar tment store inventories are c Y 
= lerived by seasonall adjusting the Can / a “dir ect Y - ere ‘O e. the 
arty: y / t ng a ada total aw dat. / ve) ong 


Le total stoc : 
eis oS Sea a sig magasins est obtenu en desaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du 
oo oteaatk i rte que /a somme des composantes desalsonnalisees n egale pas le total du Canada. 
) Pua e ero’ of seasonality the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
y a absence de saisonnalite. les donnees desaisonnalisees sont par consequent egales aux donnees non desaisonnalisees 
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| 
TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
1986-1988 
| Price Current Y ear/year Constant 1981 Y ear/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted ! change 
Periode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 

Orix non-desaison- annee/annee non-desaison- annee/annee 

nalises nalises ! 
$000 Se $’000 % 

1986 
January - Janvier 117.9 765,459 + 10.6 649,300 el 
February - Fevrier 118.9 699,314 Set 588,400 +5.9 
March - Mars 119.3 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
April — Avril 119.7 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
May —- Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
June — Juin 120.2 944,170 +471 785,200 EO 
July - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.0 
‘August - Aodt 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +37; 
‘October - Octobre 121.5 1,085,369 +5.2 893,500 +1.4 
‘November - Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 -3.5 
‘December - Décembre 121.0 1,950,059 Oso 1,612,100 pee 
Year - Annee 120.4 12,728,482 tei 10,573,300 +2.4 
1987 
January - Janvier 123.3 771,704 +0.8 625,900 -3.4 
February - Février 124.4 721,194 tiGual- 580,000 Glee 
‘March — Mars 124.4 879,107 -2.6 706,600 -6.4 
April - Avril 124.9 1,021,736 +4.2 817,900 “: 
May - Mai 125.3 1,041,571 7) 831,400 -7.9 
June - Juin 124.7 1,013,458 +7.3 812,500 1G0 
July - Juillet 253 940,483 +0.8 750,900 -2.8 
August - Aott 125.5 986,522 +0.6 785,800 31 
September - Septembre 125.7 1,028,970 -0.7 818,300 “4.4 
October - Octobre 126.3 1,117,754 + 3.0 884,800 -0.8 
November - Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,700 “4.5 
December - Décembre 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,400 +5.6 
Year - Année 125.2 12,906,004 +1.4 10,304,200 -2.5 
1988 
January - Janvier 127,2 729,522 -5.5 573,400 “8.4 
February - Février 128.4 709,065 pilings 552,300 4.8 
March - Mars 129.1 937,066 +6.6 725,600 +27 
April - Avril 129.7 1,003,467 50.8 773,900 Sy 
May - Mai 130.4 1,015,722 -2.5 778,300 6.4 
June - Juin 130.1 1,066,342 +8.2 819,600 +0.9 
July - Juillet 130.1 933,522 -0.7 717,400 “4.5 
August - Aott 130.4 1,028,345 +4.2 788,700 + 0.4 


September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 
Year - Annee 


! 


es, estimates of sales by department group are deflated by the 
based on the 1974 
are then totalled to give an 


To obtain constant dollar estimates of total department store sal 
Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates 
estimate of total department store sales in constant dollars. EG d 
Afin hatahie la ie estimative cle l'ensemble ces ventes des grands magasins en dollars constants. les pes \s bes 
relatives aux principaux groupes de départements sont degonflées par la Division des comptes pape i a wai ect age 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basee originalement sur | enquete de-1974 sai He aia cea gta 
moyen des indices des prix aia consommation appropries. Les estimations de ces groupes oe disse sean hea f 
suite totallisees pour produire |'estimation de | ensemble des ventes aes grands magasins en dollars constants. 


TABLE 13. Department Stores’ Month 
Adjusted, Canada, 1986-1988 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir', 
fin du mois, Canada, 1986-1988 
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-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 


non désaisonnalisés et désaisonnalises des grands magasins a |. 


woe fin umes, ee eS ee eee 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


Aoril — Avril 
May — Mar 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1986 


1987 


1988 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,215,690 
2,123,008 
2 Oana 
2,107,916 
2,102,048 
2,079,147 
2,036,258 
2,037,768 
2,079,798 
2,131,900 
2,264,310 
2,521,548 


millions of dollars - millions de dollars 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January — Janvier 
February - Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August — Aout 


September - Septembre 
October - Octobre 

November - Novembre 
December - Deécembre 


1 
them. 


2,096.0 
Pa He) 
2,134.0 
2,134.0 
2alone”, 
2,153.0 
2,154.0 
Pe NMoie40) 
Zoo 
2,167.0 
2,193.0 
2,186.0 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
2,171,807 
2,049,117 
BOB ASI 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


2nlOr.O 
2,164.0 
2,163.0 
PRN TAG, 
PeeWee 
2,147.0 
2,064.0 
2,254.0 
Ceplgde 
2,274.0 
2,280.0 
2,295.0 


2,453,666 
2,366,229 
2315;898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
DPN Ae 
2,303,023 


2,308.0 
2,336.0 
2,345.0 
2,383.0 
Seow 
2,426.0° 
2,443.0 ° 
2,448.0P 


Change from 


orevious 
month 


Variation 
oar rapport 
au mois 
orecedent 


Change 
1988/1987 


V ariatior 
1988/1987 


per cent - pourcentage 


+0.6 
+1.2 
+0.4 
+16 
+1.2° 
+0.6° 
+0.7° 
+0.2P 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated excl 


usively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des societés d’acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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SCOPE OF SURVEY 
The monthly Department Store Sales and Stocks 
‘Survey is a complete enumeration of all department 


store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms 
was originally derived from the 1971 Census of 
‘Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the 
activities of actual department store "locations" of 
department store organizations are considered, thereby 
‘enabling the "location" concept, which is common to 
‘both the census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the “location” 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are classified 
to the "General Merchandise Stores" kind of business 
category. 


__ The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are located 
for the purpose of this publication. However, sales of 
an associated large food department (or store) are 
included only if it is an integral part of the overall 
department store operation and is not identified to the 
public by any name which differs from that of the 
department store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as follows: for 
purposes of market research or urban planning, a 
department store (the largest type of mass 
merchandising activity in Canada) together with its 
concessions, if any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one structure, 
rather than as a number of smaller stores. 


__ This monthly publication contains the latest results 
of the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
Corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and those 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des 
grands magasins porte sur tous les points de vente des 
sociétes de grands magasins tel que rapporté par les 
organisations des grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilise 
aujourd’hui est fondé sur le recensement du commerce et des 
services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des 
"locaux d'affaires" reels des firmes de grands magasins sont 
éetudiées; on peut ainsi faire appel au concept des “points de 
vente”, qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de !a Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des societes 
de grands magasins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions etablies dans 
les grands magasins sont, aux fins de la presente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation génerale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom different de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette methode se justifie 
du fait que les spécialistes des études de marche et les 
urbanistes considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se presente sur le marché comme un etablissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle presente les derniers 
résultats de |’enquéte, incluant les données pour les deux plus 
recents mois de |’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’annee precedente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l'annee y sont 
également rapportees. 


Les donnees sur les ventes sont aussi presentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions metropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marche par genre de grand magasin pour |'annee 


for the two previous years, as well as, tabulations on 
market share of total retail trade held by department 
stores by province and selected metropolitan areas are 
also shown. This report also includes statistics on the 
number of locations, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores’ month-end 
accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as 
constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue of 
this publication. For more information about this survey 
or the Industry Division’s statistical survey program In 
general, please contact the Retail Trade Section. 
Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in salesshown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing 
the dollar volume of stocks at selling value at the end 
of the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing 
the dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981Census. 


| The commodity reference list, which describes 
in detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" 
is published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the end 
of the year and consequently, the revised figures are 
published yearly in the March issue of the following 
year of this publication. The revisions resulting from 
the seasonal adjustment procedures are both 
monthly and annual. In the case of monthly revisions. 
the corrected figures for the current month (April for 
example) and the two previous months (February and 
March) are published in the following month issue of 
the present catalogue (May), while the annual revisions 
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courante et celles des deux années précédentes, ainsi qued 
totalisations sur les parts de marche detenues par les gran 
magasins par rapport a l'ensemble du commerce de detail r 
province et selon certaines régions métropolitaines paraisse 
également. De plus, des statistiques sur le nombre de poir 
de vente, sur les ratios stocks-ventes et ventes-stocks, ait 
que sur les comptes a recevoir des grands magasins a la 
du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisees ainsi que d 
estimations en dollars constants y sont presentees. 


L’information sur les définitions, la methodoloc¢ 
d’enquéte, la méthode de désaisonnalisation, la fiabilite et 
confidentialité des données est publiée seulement dans 
numéro du mois de mars de cette publication. Pour obte 
plus d'information sur cette enquéte ou sur le programs 
d’enquéte statistique de la Division de l'industrie en gene 
communiquer avec la Section du commerce de détail, Divisi 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, KiA>0 
(telephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage donn 
dans la présente publication sont fondees sur la valeur tot 
des recettes pour chacune des periodes observees. El 
tiennent compte des magasins qui ont ouvert leurs portes 
de ceux qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limit 
pas aux magasins qui ont ete exploités dans toutes 
periodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la val 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre | 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le ch 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moye 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux regi 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qu! decri 
détail les produits de chacun des 40 rayons oresentes C 
cette publication est reproduite dans le numero de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" 
reproduite dans le numero de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a |’enquéte sur les vente 
stocks des grands magasins liées a la fagon dont 
données sont produites se rapportent seulement 
données de |’année précédente. Elles sont effectuees 4 | 
de l’année et les résultats réevisés sont publiés dans le nur 
de mars de l’année suivante du présent bulletin. 
revisions résultant de la procedure 
désaisonnalisation sont a la fois mensuelles et annue 
Dans le cas des revisions mensuelles, les résultats rec 
qui referent au mois courant (avril par exemple) ef aux ( 
mois precedents (février et mars) sont ajoutes a la publicé 
du mois suivant (mai), tandis que les revisions annuelle 


we published once a year in the March issue. 
Revisions to month-end accounts receivable are 
)ublished on a monthly basis. 

f 

_ The measures of the reliability of the survey data 
vith respect to the non-response error are presented in 
“ext Table |. 


The number of shopping days that this 
yublication is based on varies from month to month. 
3ee Text Table Il for the number of shopping days the 
current publication is based on. 
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sont publi¢es qu'une fois l’an, dans le bulletin de mars. Les 
revisions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
apportees mensuellement. 


Les mesures de la fiabiliteé des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont présentees dans 
le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
bases les renseignements présentés ici varie d’un mois a 
l'autre. Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours 
commerciaux sur lesquels sont basees les donnees. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 - August 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de Ia fiabilité, grands magasins, Canada, 1988 - Aout 
Response rate ! Response 
fractior 
Taux de réponse |! Fraction de 
reponse 
pa ey lie ie vi Re Gen 
Survey units 3 Organizational 
units 4 
Unites Unites orga- 
d’enquéte 3 nisationnelles 4 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 10( 


Monthly sales by department - Ventes 


mensuelles par rayon i 92.9 10( 


Monthly stocks by department - Stocks 


mensuels par rayon Ee 92.9 10 


Month-end accounts receivable - Comptes 


a recevoir a la fin du mois Pe 100.0 10! 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de réponse représente /a proportion des unites qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la presente publicati 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon 
actual reported data submitted by department stores. 
La fraction de réponse est le taux de réponse des données, Cc est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sul 
des renseignements réeliement déclarés par les grands magasins. 
The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 
Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploiten 
des points de vente. 


4 The organizational units are the department store companies. 
4 Les unités organisationnelles représentent les sociétées des grands magasins. 
TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 
TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 
1987 1988 
(eh oe a eee 
Total number Number of Total number Numbe 
of shopping Saturdays of shopping Saturd 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nomobré 
de jours samedis de jours sam 
commerciaux commerciaux 
a a 
January — Janvier 26 5 25 
February -— Fevnier 24 4 25 
March - Mars 26 4 Pal 
Aornl - Avril 25 4 25 
May - Mai 26 5 26 
June - Juin 26 4 26 
July - Juillet 26 4 BS 
August - Aout 26 5 26 
September - Septembre 25 4 25 
October - Octobre 26 5 25 
November - Novembre 25 4 26 
December - Décembre 26 4 6 
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jELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Janada. 


patalogue 


3-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
55 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380-7045). 


13-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


3-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 pages. First 
Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


i3-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 25 
| pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 


i3-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


13-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


13-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 pages. 
First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


13-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


3-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
| pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


33-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


13-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


4. — Monthly A. — Annual 


). - Occasional 


Bil. - Bilingual 


In addition to the publications listed above, 
statistics Canada produces a wide range of statistical 
eports on Canadian economic and social affairs. A 
catalogue of current publications is available from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


vatalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
ountries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de detail, Division de |’industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par region. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numero, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numero, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numero, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 700 
pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue 


H.S. — Hors serie 


Outre les publications énumerees ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variete de bulletins statistiques sur 
la situation @conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50: 
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Data in Many Forms... 


Statistcs Canada disseminates data in a variety of forms. |n 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data Direct access [0 
aggregated informaton is possible through CANSIM, Statistcs 
Canada’s machine-readable data base and retneval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics of services 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistcs Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9682) 
or to the Statistcs Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and terntones, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 

and Pnnce Edward Island 1-800-565-7192 
Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Souther Alberta 1-800-472-9708 
Bntish Columbia (South and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern 8.C. (area served 

dy NorthwesTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Temtones 
(area served by 
NorthwesTe! Inc.) Cail collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
Dookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 


mail order to Publication Sales, Statistic 
ee s Canada, Ottawa, 


1(613)951-7277 


National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statstique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
ouolicanons, des totalisatons habituelles et speéciaies sont offertes sur 
imonmes d'ordinateur, sur microficnes et microfilms et sur oandes 
magnetiques. Des cartes et d'autres documents de reference 
géographiques sont disponibles cour certaines sortes de donnees. 
L’'acces direct a des données agrégeées est possible par le truchement de 
CANSIM. la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Stansuque Canada. | 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette oudlication ou de 


statistiques et services connexes doivent étre adressees a: | 


Section du commerce de detail, 
Division de |’industne. 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9682) ou au 
centre de consultation de Statisique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in 
September 1988 totalled $1,113 million, an 
increase of 0.7% over the previous month's 
revised total of $1,105 million. 


The increase in department store sales in 
September, the second consecutive monthly 
increase, extended the trend of generally rising 
sales observed since March 1988. Department 
store sales advanced by 1.6% in the third quarter 
compared to an increase of 2.9% in the second 
and to a decrease of 3.3% in the first quarter. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,714 million at the end of September 1988, an 
increase of 2.8% over the August 1988 revised 
value of $4,585 million. This constitutes the 
second consecutive monthly increase. 


The ratio of inventories to sales stood at 4.23:1 in 
September, an increase over the average ratio of 
4.14:1 observed in the three previous months. 


Jnadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,106 million in September 1988, up 
7.5% over the revised September 1987 level of 
$1,029 million. 


Cumulative sales for the first nine months of 1988 
totalled $8,529 million, an increase of 3.4% (after 
adjustment for the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
food division) over the corresponding period in 
1987. 


With the exception of Manitoba, which recorded a 
modest decrease of 0.2% from the corresponding 
month a year earlier, all provinces reported higher 
Sales. Increases ranged from 13.2% in 
Newfoundland to 6.5% in British Columbia. Sales 
rose in nine of the ten metropolitan areas 
surveyed. 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,817 million, an increase of 1.2% over the level 
reached in September 1987. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour septembre 1988, 
les ventes des grands magasins, corrigées en fonction 
des variations saisonniéres et du nombre de journées 
d'affaires, ont totalisé $1,113 millions, soit une hausse de 
0.7% par rapport a l’estimation révisée d’aoudt 1988 
($1,105 millions). 


Depuis le mois de mars, les ventes ont généralement 
fluctué tout en augmentant et cette tendance s'est 
poursuivie en septembre, les ventes ayant augmente pour 
un deuxieme mois consécutif. Les ventes des grands 
magasins se sont accrues de 1.6% au cours du troisieme 
trimestre comparativement a une hausse de 2.9% au 
cours du second et d’une baisse de 3.3% au cours du 
premier trimestre. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
hausse de 2.8% par rapport au mois precedent ($4,585 
millions - chiffre revise) et s’élevait a la fin de septembre 
1988 a $4,714 millions. Ce gain constitue la seconde 
hausse mensuelle consécutive. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s'établissait a 4.23:1 en septembre, une hausse 
comparativement au rapport moyen de 4.14:1 observe au 
cours des trois mois précédents. 


Données non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalise 
$1,106 millions en septembre 1988, soit 7.5% de plus que 
le niveau révise de $1,029 millions observe en septembre 
1987. 


Les ventes cumulatives pour les neuf premiers mois de 
1988 se sont chiffrees a $8,529 millions, une hausse de 
3.4% (apres ajustements pour la vente du rayon de 
produits alimentaires de Woodward Stores Ltd.) par 
rapport a la periode correspondante en 1987. 


A l'exception du Manitoba qui a indiqué une baisse 
modeste des ventes de 0.2% en septembre 1988 par 
rapport au mois correspondant en 1987, toutes les 
provinces ont signalé des hausses de ventes. Les 
augmentations s’échelonnent de 13.2% a Terre-Neuve a 
6.5% en Colombie-Britannique. Les ventes ont augmente 
dans neuf des dix régions metropolitaines visees par 
l’enquéte. 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du 
mois s'est élevee a $4,817 millions, soit une hausse de 
1.2% par rapport au niveau atteint en septembre 1987. 


Note to users: 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store sales. 
It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, the calculation 
involves a 13-term Henderson moving average which 
smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is however, 
not shown in the chart since it frequently changes 
significantly with the addition of succeeding months of 
data. 


Note aux utilisateurs: 


La tendance a court terme donne une meilleure idée de 
direction et du taux de variation des ventes des granc 
magasins. Elle est calculée par le programme d 
désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, c 
programme calcule une moyenne mobile de Henderson a | 
termes qui a pour effet de lisser les fluctuations irreguliere 
des données désaisonnalisees. La tendance pour le derni 
mois n’est pas montrée dans le diagramme par-contre, par 
qu'elle change frequemment de facon appreciable ave 
inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend', Canada, 1985- 1988 
ventes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et la tendance', Canada, 1985-1988 


Graphique - 1 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 

seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of succeeding months 
of data. 


La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée par le 
programme de deésaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour effet de 
lisser les fluctuations irrégulieres des données désaisonnalisees. La tendance pour le dernier mois n'est pas montrée dans le diagramme par-contre, parce 
qu'elle change frequement de facon appréciable avec |'inclusion des données des mois suivants. 


hart - 2 Graphique - 2 
epartment Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1988 
entes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1988 
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STATISTICAL TABLES 
TABLEAUX STATISTIQUES 


10 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,! by Department, 
Canada, 1987 and 1988 


Unadjusted - Non désaisonnalisees 


i —— 


Change 
1987 1988 
Vaniatior 
ee ee = 
Department August September August September Septembe 
1988/198) 
Aout Septembre Aout Septembre Septemobr 
1988/198 
No 
thousands of dollars per cer 
milliers de dollars pourcentag 
1 Women’s and misses’ dresses, nousedresses, 16,002 16,324 16,097 16,335 +0. 
aprons and uniforms 
2  \Women’s and misses’ coats and suits Ve 20,834 14,230 21,455 3. 
3 Women’s and misses’ sportswear 66,787 78,955 67,445 84,119 +6. 
4 Furs Wareeke’ CANAD 1,919 2,366 ae i 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 34,515 34,499 Sh 7/8) 40,714 +18. 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 28,610 20,123 30,863 21,024 +4 
7 Lingerie and women’s sleepwear NG whie, 18,777 18,415 19573Sae 5 
8 Intimate apparel 14,459 16,112 15,188 16,833 +4 
9 ~=Millinery 861 1,156 934 1,325 +14 
10 Women’s and girls’ hosiery 9,529 13,636 10,438 15,919 +16 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and 13,795 17,928 13,028 18,199 +1 
accessories é 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 31,419 36,192 31,669 36,442 +0 
13 Men’s clothing 26,660 34,250 25,732 34,851 +1 
14 Men’s furnishings 62,976 67,911 63,691 69,787 og: 
15 Boys’ clothing and furnishings 28,755 19,379 28,566 20,004 +3 
16 Men’s and boys’ footwear 17,161 20,730 18,465 22,017 +6 
17 Food and kindred products 19,265 18,654 19,526 21,457 +15 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 55,855 59,782 58,775 64,145 a 
19 Photographic equipment and supplies 10,676 9,767 10,654 10,262 +6 
20 Piece goods 3,666 3,970 Syei2 3,952 -( 
21 Linens and domestics 38,623 38,934 41,993 41,516 +¢ 
22 Smallwares and notions 8,186 10,324 8,306 10,753 s 
23 China and glassware 11,073 12,448 12,751 13,832 ay 
24 Floor coverings 12,319 13:777 12,388 14,570 + 
25  ODraperies, curtains and furniture coverings 16,179 15,939 16,139 16,426 es 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,259 9,338 9,276 9,598 + 
home furnishings 
ah Furniture 48,250 54,439 51,630 58,416 a 
28 Major appliances 47,109 47,107 47,056 57,049 +2 
29 Television. radio and music 46,596 47,518 48,997 53.930 +1 
30 Housewares and small electrical appliances 41,733 39,736 40,865 42,504 > 
31. Hardware, paints, wallpaper, etc. 26,356 29,414 26,594 30,696 = 
32 Plumbing, heating and building materials 12,197 12,704 12,487 13,323 ‘a 
sabes 21,355 22,964 21,381 22,586 ; 
oys and games 21.253 22,631 20,866 21,021 ; 
35 Sporting goods and luggage 24,197 21,497 PU GLONE 24,794 a 
36 Stationery, books and magazines 39,485 33,807 42,160 34,379 
37. Gasoline, oll, auto accessories, repairs 12,010 11.945 12.315 13,367 i 
and supplies : 
38 Meals and lunches 20,916 1 3 
39 Repairs and services 19,890 31334 33.886 33.915 e 
40 All other departments 34.470 31,762 42.058 41,527 +3 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the compone 
do not sum to the Canada total 


‘ABLEAU 1.‘ Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées|, 
par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1988 
Variation 
June ° July * August ' September September/ Rayon 
August 
1988 
Juin © — Juillet © Aott ° Septembre P Septembre/ 
aout 
1988 No 
eer ee ee ee Ee ee et aA Ale eee ee ee ee ee ee ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
105311 15,984 16,392 16,294 -0.6 Robes, robes de ménage, tabliers et un- 1 
formes vour dames et jeunes filles 
| 16,221 15,138 16,134 16,135 -- Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Zz 
filles 
18 75,382 70,580 72,913 71,106 -2.5 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
5,006 Srovie 2,899 Palsveail -12.8 Fourrures 4 
32,904 33,502 36,481 37,234 +2.1 Vétements pour bebés et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
| 18,905 19,194 19,950 19,893 -0.3 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
21,215 21,744 23,590 22,010 -6.7 Lingerie et vetements de nuit pour dames i 
15,034 14,972 15,510 15,460 -0.3 Sous-vétements 8 
ime 1,534 1,432 1,532 1,588 a SHS) Chapeaux 9 
13,577 13,461 13,700 14,072 =O EAI Bas pour dames et fillettes 10 
18,893 18,785 18,416 18,773 +1.9 Gants, moufles et articles de parure pour dit 
dames et fillettes 
31,992 30,625 31,499 31,574 +0.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
990,212 34,944 33,569 33,922 32 toll Vétements pour hommes 13 
72,609 72,128 74,654 74,224 -0.6 Articles d’habillement pour hommes 14 
119,221 WA siAe 20,245 20,441 +1.0 Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
19,274 18,875 19,748 19,748 -- Chaussures pour hommes et garcons 16 
22,266 23,450 25,184 25,226 +02 Produits alimentaires et connexes __ ng 
70,106 69,274 69,027 70,332 +1.9 Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 18 
10,419 10,481 10,615 10,913 eS Appareils et fournitures photographiques 19 
3,692 3,731 3,524 3,617 + 2:6 Tissus a la piece 20 
39,040 38,723 39,345 39,152 -0.5 _Literie et linge de maison 24 
9,305 9,399 9,405 9,352 -0.6 Menus articles 22 
’ 15,794 isieyy 16,485 15,641 -5.1 Porcelaine et verrerie 23 
14,253 13,642 ielesksh) 14,101 +5.8 Revetements de plancher 24 
' 16,039 15,463 15,840 15,764 -0.5 Tentures, rideaux et housses 25 
10,768 10,223 10,422 10,394 -0.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 
63,113 Siv7se2 55.7 56,839 +2.0 Meubles 27 
| 54,288 45,175 48,693 Bored + 13.4 Gros appareils menagers 28 
49,125 47,731 48,781 47,764 -2.1 Téléeviseurs, radios et musique 29 
45,936 44,816 45,670 45,836 +0.4 Articles de menage et petits appareils electriques 30 
31,139 31,005 31,471 32,843 +4.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
14,240 12,344 13,438 13,674 ae i}Js! Materiel de plomberie, chauffage et construction 32 
25,925 26,171 26,389 25;092 -3.2 Bijouterie ee) 
33,622 32,318 33:255 32,304 -2.9 Jouets et jeux 34 
131,378 SHINS HAS} 30,944 32,004 +3.4 Articles de sport et valises 35 
34,219 34,693 35,977 34,183 -5.0 Papeterie, livres et revues 36 
12,371 13,716 13,472 13,911 3.5 Essence, huile, accessoires d’ automobile, Ge 
reparation et fournitures 
21,267 21,177 21,689 21,666 -0.1 Repas et casse-croutes _ 38 
23,370 25,931 24,454 23,874 -2.4 Services et travaux de reparation 39 
146,949 46,003 48,281 49,461 +2.4 Tous autres rayons 40 
118,625 1,080,541 1,105,359 1,113,248 +0.7 TOTAL, TOUS RAYONS ad 


a TARE a Ae mre 
' Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnailisant de “facon directe” les donnees brutes de chaque (otal au 
niveau du Canada. de sorte que la somme des composantes desaisonnalisees negale pas /e total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1987 
and 1988 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada . Quet 
Terre-Neuve \le-du- Nouvelle- Nouveau- 
-Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 1987 August Sy SONS} x X 11,135 x 108, 
Pa September 642,224 x x 12,920 x 120, 
3 January-September 5,051,144 x x 92,906 x 918,. 
4 1988 August 581,948 K X 11,642 x 109, 
5 September 675,255 x x 13,360 x 126, 
6 January-September 5,027,195 x X 95,498 x 941, 
Percentage change 
7 September 1988/1987 Seal x x +3.4 x + 
8  January-September 1988/1987 -0.5 x x +2.8 x + 
Junior department stores 
9 1987 August 413,467 x Xx 22,144 x 88. 
10 September 386,746 X x 20,637 X 78 
11 January-September 3,353,602 x x 175,714 x 702 
12 1988 August 446,396 Xx x 24,051 x 94 
13 September 430,789 x x 23,002 x 86 
14 January-September 3,501,840 x x 181,111 x 728 
Percentage change 
15 September 1988/1987 +11.4 x x +11.5 x e 
16  January-September 1988/1987 +4.4 x x +3.1 x | 
Total, all department stores 
17 1987 August 986,522 15,546 6,943 33,278 22,126 196 
18 September 1,028,970 11,547 6,554 33,556 22,810 198 
19 January-September 8,404,745 94,294 53,509 268,617 177,147 1,62 
20 1988 August 1,028,345 13,701 7,801 35,692 23,715 20. 
21 September 1,106,044 13,066 7,077 36,362 25,051 rar 
22 January-September 8,529,035 98,282 Bi/Aoire 276,606 184,955 1,67( 
Percentage change 
Bate ee Pe ona jane ne as ee ih ae 


13 


ABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1987 et 1988 
eee 
British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
No 
crea ee 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


Gands magasins traditionnels 


| 225,682 27,301 x 78,365 93,153 1987 Aout 1 
261,054 30,802 x 79,144 109,358 Septembre 2 
|,966,818 245,684 x 701,676 903,169 Janvier-septembre 3 
236,555 25,219 x 76,927 96,027 1988 Aott 4 
| 278,848 29,476 x 83,693 112,500 Septembre 5 
',060,803 223,784 x 647,853 836,335 Janvier-septembre 6 
Variation orocentuelle 
+6.8 4.3 x Ire wy +2.9 Septembre 1988/1987 i 
+4.8 -8.9 x -7.7 -7.4 Janvier-septembre 1988/1987 8 
Grands magasins populaires 
'163,053 19,049 x . 37,280 37,062 1987 Aott 9 
162,750 16,592 x 32,023 34,636 Septembre 10 
,356,188 152,538 x 300,684 305,167 Janvier-septembre 11 
(177,041 NeivS2 x 40,558 41,691 1988 Aout 12 
(177,208 17,836 x 39,244 40,808 Septembre 13 
,432,140 149,616 x 311,981 322,609 Janvier-septembre 14 
Variation procentuelle 
+8.9 7.5 x SP ASS +17.8 Septembre 1988/1987 15 
+5.6 -1.9 x +3.8 ato AE Janvier-septembre 1988/1987 16 
Ensemble des grands magasins 
388,735 46,351 30,934 115,645 130,215 1987 Aout ily, 
423,804 47,394 29,409 111,167 143,994 Septembre 18 
323,005 398,222 258,367 1,002,359 1,208,335 Janvier-septembre 19 
413,596 43,971 30,804 117,484 137,718 1988 Aout 20 
456,056 47,312 32,029 122,936 153,308 Septembre 21 
492,942 373,401 255,885 959,836 1,158,944 Janvier-septemore 22 


Variation procentuelle 


+76 0.2 +8.9 + 10.6 Oe0) Septembre 1988/1987 23 
m5 6.2 AO -4.2 -4.1 Janvier-septembre 1988/1987 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 


Metropolitan Area, 1987 and 1988 


Metron ollian: Are? 8 0S a eee 


Type of department store 


Calgary 


Edmonton 


Halifax- Hamilton Montre 
Dartmouth 


No 
thousands of dollars - milliers de dollars 


=k 


N 


i) 
16 


2 
fa 


Major department stores 
1987 August 


September 
January-September 


1988 August 
September 
January-September 


Percentage change 


September 1988/1987 
January-September 1988/1987 


Junior department stores 
1987 August 


September 
January-September 


1988 August 
September 
January-September 


Percentage change 


September 1988/1987 
January-September 1988/1987 


Total, all department stores 
1987 August 


September 
January-September 


1988 August 
September 
January-September 


Percentage change 


September 1988/1987 


January-September 1988/1987 


31,458 
32,673 
283,398 


30,827 
o;ere 
270,740 


+ 8.0 
4.5 


12,167 
11,136 
98,340 


13,104 
13,363 
105,535 


+ 20.0 
+723 


36,532 
36,591 
322,283 


35,735 
38,333 
294,342 


+4.8 
-8.7 


15,142 
13,006 
118,939 


16,763 
16,209 
125,853 


+ 24.6 
+5.8 


51,674 
49,598 
441,223 


52,498 
54,542 
420,196 


+ 10.0 


X 19,462 732 
Xx 23,427 83,1 
x l7sieoe 630,5 
Xx 20,205 73,4 
Xx 25,090 86,4 
x 184,800 §36,5 
xX +7.1 +. 
6.6 + 
X 7,930 38, 
X 7,976 34, 
x 64,427 306, 
X 8,602 39, 
x 8,797 Sie 
x V2 74018} 3115; 
x +10.3 12 
X Fenn + 
18,116 27,391 gti ale 
19,775 31,403 117, 
1515525 237,718 936. 
WAS 28,806 113, 
20,836 33,887 123, 
154,370 257,001 952 
+5.4 +79 
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‘ABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
seloncertaines regions métropolitaines, 1987 et 1988 


| Ottawa- Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


| 26,787 x 111,316 61,966 x 1987  Aoit 1 


31.214 x 128,367 73,387 x Septembre 2 
228,724 x 976,401 599,073 x Janvier-septembre 3 
in27 437 x 117,951 63,034 x 1988 Aout 4 
a2, 522 x 136,846 Toreue xX Septembre 5 
236,986 X 1,022,423 558,687 x Janvier-septembre 6 


Variation procentuelle 


N 


I) +4.2 x +6.6 +2.6 x Septembre 1988/1987 
ia +36 x Sek 7 -6.7 x Janvier-septembre 1988/1987 8 


Grands magasins populaires 


19,580 x 43,592 12,436 x 1987 Aout 9 
18,981 x 44,872 12,451 x Septembre 10 
157,827 x 370,573 108,027 © x Janvier-septembre 11 
20,744 x 47,108 14,292 X 1988 Aout 12 
20,533 x 48,787 14,532 xX Septembre 13 
164,932 x 399,048 115,294 x Janvier-septembre 14 


Variation procentuelle 


+8.2 x + 8.7 + 16.7 x Septembre 1988/1987 15 
+45 x =e ih anil8},7f Xx Janvier-septembre 1988/1987 16 


Ensemble des grands magasins 


} 


46,367 28,253 154,908 74,402 42,252 1987 Aout Li 
50,195 28,469 173,240 85,838 43,606 Septembre 18 
186,553 229,551 1,346,974 707,100 362,648 Janvier-septembre 19 
48,181 29,358 165,058 77,326 39,819 1988 Aout 20 
53,056 30,165 185,633 89,844 43,214 Septembre 21 
01,917 238,309 1,421,471 673,984 340,324 Janvier-septembre 22 


Variation procentuelle 


+5.7 +6.0 +7.2 +4.7 -0.9 Septembre 1988/1987 23 
+4.0 +3.8 5!5 -4 -6.2 Janvier-septembre 1988/1987 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada ; Québe 
Terre-Neuve \le-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
No Edouard 
number — nombre 


Major department stores 


1 1987 August 304 2 1 8 4 § 
2 September 304 2 1 8 4 i 
3 1988 August 316 2 1 8 4 g 
4 September 318 2 1 8 4 : 
Junior department stores 
5 1987 August 507 10 5 28 24 1( 
6 September 507 10 5 28 24 1( 
7 1988 August 507 10 S 28 24 1( 
8 September 506 10 5 28 24 1 
Total, all department stores' 
9 1987 August 811 12 6 36 28 1 
10 September 811 12 6 36 28 1 
11. 1988 August 823 2 6 36 28 1 
2 September ; 824 12 6 36 28 1 


1 Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified to 
department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan 
Area, 1987 and 1988 


2 gS TAP ERROO ISBON pe Se eee 


Type of department store Calgary Edmonton Halifax- Hamilton Montr 
Dartmouth 


No 
number - nombre 


Major department stores 


1 1987 August 14 19 6 13 
2 September 14 19 6 13 
3 1988 August 15 21 6 13 
4 September 15 21 3) 13 

Junior department stores 
5 1987 August 14 16 10 1 
6 September 14 16 10 1 
7 1988 August 14 17 10 11 
8 September 14 a7 10 1 
Total, all department stores! 
9 1987 August 28 35 16 24 

10 September 28 35 16 24 

11 1988 August 29 38 16 ee 

12 September 29 38 16 24 


Pleas | 
lease note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified © 
department stores 


ABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1987 et 1988 
aa 
British 
Columbia 


intario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
No 
___Saemmenarunerinniemmmnmenmnemenssmememeereeeeemreeeme see 
number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


Was) 13 13 45 53 1987 Aout 


1 

115 13 13 45 53 Septembre 2 

119 13 13 48 56 1988 Aout 3 

120 13 13 48 56 Septembre 4 

Grands magasins populaires 

202 21 18 43 50 1987 Aout 5 
202 21 19 43 50 Septembre 6 
204 ea 19 44 50 1988 Aout th 

203 21 19 44 50 Septembre 8 

Ensemble des grands magasins' 

Sirs 34 ))) 88 103 1987 Aout 9 
317 34 32 88 103 Septembre 10 
323 34 32 92 106 1988 Aoit 1 
no23 34 32 g2 106 Septembre 12 


Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été reclassifiés 
comme grands magasins. 


BLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
| certaines regions métropolitaines, 1987 et 1988 


awa- Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
Hull 
| es 
number - nombre 
Grands magasins traditionnels 
13 8 46 28 12 1987 Aott 1 
13 8 46 28 12 Septembre 2 
13 8 47 29 12 1988 Aout 3 
13 8 48 29 12 Septembre 4 
Grands magasins populaires 
7d 13 50 > 17 1987 Aout ) 
22 13 50 15 17 Septembre 6 
22 13 51 15 ll 7a 1988 Aout Wa 
22 if) 51 15 17 Septembre 8 
Ensemble des grands magasins! 
35 21 96 43 29 1987 Aout S) 
35 21 96 43 29 Septembre 10 
35 at 98 44 29 1988 Aout it 
35 21 99 44 29 Septembre 12 


I —_—— ee -”””n“—lOl > 


‘euillez prendre note qu'a partir de janvier 1987. les bazars exploites par une organisation de grands magasins ont ete reclassifies 
omme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1986- 
1988 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1986- 


00 ENE EEE eee 
Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
ns ee ow 
Sales Distri- Sales Distri- Sales Dist 
bution bution buti 

Ventes Ventes Ventes 

$000 % $000 % $’000 | 
1986 
January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 Shs 
February - Fevrier 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 3¢ 
April -— Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 3¢ 
May — Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 36 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 3¢ 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 3¢ 
August - Aott 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 4 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 3 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 3! 
November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 Sh 
December -— Decembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 4 
Year — Annee 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 3 
1987 
January - Janvier 771,704 100.0 491,395 63.8 280,308 3 
February — Feévrier 721,194 100.0 444,363 61.6 276,831 
March - Mars 879,107 100.0 538,816 61.3 340,292 3 
April — Avril 1,021,736 100.0 593,062 58.0 428,674 4 
May - Mai 1,041,571 100.0 617,793 59.3 423,779 4 
June - Juin 1,013,458 100.0 592,443 58.5 421,015 4 
July - Juillet 940,483 100.0 557,993 59.3 382,490 4 
August - Aott 986,522 100.0 573,055 58.1 413,467 4 
September - Septembre 1,028,970 100.0 642,224 62.4 386,746 3 
October - Octobre 1,117,754 100.0 681,143 60.9 436,611 3 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 3 
December - Décembre 2,031,454 100.0 1,181,912 58.2 849,542 4 
Year -— Année 12,906,004 100.0 7,726,257 59.9 5,179,748 4 
1988 
January - Janvier 729,522 100.0 449,724 61.6 279,797 c 
February - Fevrier 709,065 100.0 426,277 60.1 282,788 : 
March - Mars 937,006 100.0 561,727 59.9 375,279 4 
April - Avril 1,003,467 100.0 590,039 58.8 413,428 4 
May - Mai 1,015,722 100.0 578,947 57.0 436,776 f 
June - Juin 1,066,342 100.0 627,610 58.9 438,732 é 
July - Juillet 933,522 100.0 535,668 57.4 397,855 é 
August - Aout 1,028,345 100.0 581,948 56.6 446,396 : 
September - Septembre 1,106,044 100.0 675,255 61.1 430,789 


October - Octobre 
November -— Novembre 
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ABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1986-1988 

ABLEAU 7. Parts de marché detenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 

| commerce de detail, par province et certaines régions metropolitaines, 1986-1988 

ptember - Septembre 


a a 


. Distribution Change 

vince and Selected Metropolitan Areas 1988/1987 
| ee ee 

wince et Certaines régions métropolitaines 1986 1987 1988 Variation 

1988/1987 


a 


per cent - pourcentage 


wfoundland - Terre-Neuve 6.4 ont 522 + 2.0 
Ice Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 147 12.4 12.0 -3.2 
ta Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.3 8.0 AT -3.8 
v Brunswick -— Nouveau-Brunswick 7.3 nes Gl -4.1 
sbec 6.8 6.2 6.1 -1.6 
ario 8.9 8.8 8.6 -2.3 
litoba 11.4 10.0 9.3 -7.0 
katchewan 7.6 7.1 7.0 -1.4 
ta 11.4 9.1 9.3 ee 
sh Columbia - Colombie-Britannique 12.1 9.8 9.5 -3.1 
IADA 9.0 8.2 8.0 -2.4 
treal 8.8 8.1 8.0 -1.2 
nto 9.9 9.3 9.2 athe 
peg SES 13.8 SLO -5.8 
sOuver 14.5 12.0 taes -5.8 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 
January-September - Janvier-septembre 
Sales - Ventes Change 
Department 1988/1987 
eee oe ae ee eee 

Rayon 1987° 1988 Variation 

No 1988/1987 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women’s and misses’ dresses, nousedresses, aprons and uniforms — 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 142,392 136,244 -4.3 
2 \Nomen’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 123,169 112,833 8.4 
3 Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 606,429 603,589 -0.5 
Furs — Fourrures 17,803 18,484 +6 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 265,225 282,085 +6. 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vetements de fillettes et d’adolescentes 154,825 158,611 +2. 
7 Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 147,884 152,841 +3.: 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 126,154 130,798 +79). 
9 Millinery - Chapeaux 8,581 9,240 +77. 
10 Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames at fillettes 96,001 106,024 +10. 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 134,049 126,893 -5. 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 260,030 257,399 a 
13. Men’s clothing - Vétements pour hommes 258,684 254,873 ci 
14 Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes §15,297 526,632 +2. 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement 
pour garcons 152,809 151,269 aA 
16 Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons We arAsts} 154,002 ca) 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 328,923 188,831 -42 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmetiques 
et medicaments 482,303 514,578 +6 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 84,400 80,825 4 
20 Piece goods - Tissus a la piece 34,225 30,770 “10 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 297,294 314,920 +5 
22  Smallwares and notions - Menus articles 76,79 75,829 | 
23. China and glassware - Porcelaine et verrerie 99,491 105,259 +5 
24 Floor coverings - Revétements de plancher {neO2S 117,946 +6 
25 ‘Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 137,593 134,545 “< 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 73,586 75,433 +¢ 
27 Furniture - Meubles 450,120 495,778 +1 
28 Major appliances - Gros appareils menagers 398,902 426,808 +i 
29 ‘Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 336,730 362,231 + 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 
petits appareils électriques 316,035 338,065 vil 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 253,224 259,037 id 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
chauffage et construction 111,451 114:311 al 
33 Jewellery - Bijouterie 183,595 172,570 : 
34 Toys and games - Jouets et jeux nee i) HAS Yeres, 4 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 252,657 256,828 id 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 251,653 257,220 id 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 105,093 105,739 ss 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croutes 180,376 177,946 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 161,067 195,675 +2 
40 All other departments - Tous autres rayons 339,665 370,546 - 


1 ALLDEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 8,404,745 8,529,035 - 


41) ALL DEPARTMENTS! = TOTAL = TOUS RAYONS se = 5S gees eee 
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ABLE 9. Department Store Monthly Stocks,! Unadjusted, by Department, Canada, 1987 and 1988 
ABLEAU 9. Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1987 
et 1988 
' Unadjusted — Non desaisonnalises 
k 
1987 1988 Change —- Variation 
| Department August September August September September/ September 
1988 August 
- Rayon 1988/1987 
Aott Septembre Aout Septembre | Septembre/ Septembre 
1988 aout 
: 1988/1987 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent - pourcentage 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 
aprons uniforms - Robes, robes de menage, 
tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 69.940 72,548 64,941 71,852 + 10.6 -1.0 
2 Women's and misses’ coats and suits - Manteaux 
et tailleurs pour dames et jeunes filles 83,958 93,757 Wijoeu 91,374 +18.2 2.5 
3 Women's and misses’ sportswear - Vétements 
| sports pour dames et jeunes filles 304.082 315,961 307,777 314,946 Band -0.3 
4 Furs - Fourrures 30,138 32,089 14,976 15,876 +6.0 -50.5 
5 infants’ and children’s wear and nursery 
\ equipment — Vétements pour bebes et 
| enfants et articles de chambres d’enfants 133,432 135,376 140,525 138,714 -1.3 ro 
5 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
{ fillettes et d'adolescentes 92,646 89,488 89,326 84,153 5.8 -6.0 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et 
vétements de nuit pour dames 74,136 85,066 77,433 88,748 +146 +4.3 
3 Intimate apparel - Sous-vétements 71,843 72,801 72,779 72,493 -0.4 -0.4 
3. ~—=s Millinery - Chapeaux 7,661 9,076 8,763 10,996 + 25.5 +21.2 
) Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 61,227 61,710 63,295 63,724 +0.7 ap Sie 
| Women’s and girls’ gioves, mitts and accessories - Gants, 
| moufles et articles de parure pour dames et fillettes 83,048 97,126 77,635 87,875 HitS.2 -9.5 
2 Women's, misses’ and children’s footwear — 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 156,877 172,793 163,169 170,697 +46 -1.2 
3 Men's clothing - Vétements pour hommes 161,243 190,870 166,454 189,168 SSR MS -0. 
4 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 278,203 316,022 259,763 278,576 sav 2 11.8 
3 ~—sC Boys’ clothing and furnishings - Vétements et 
| articles d’habillement pour garcons 80,091 82,399 83,171 82,045 “1.4 -0.4 
5 Men's and boys’ footwear - Chaussures pour 
hommes et gar¢ons 90,028 96,660 89,092 93,183 +46 -3.6 
7 Food and kindred products - Produits 
| alimentaires et connexes 33,221 38,963 38,631 44,124 +14.2 +13.2 
3 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de 
toilette, cosmetiques et medicaments 294,646 332,105 312,456 347,994 +11.4 +48 
} Photographic equipment and supplies - 
Appareils et fournitures photographiques 54,081 48,098 45,453 47,468 +44 “1.3 
) Piece goods - Tissus a la piece 25,331 25,660 32,089 31,494 1.9 4122.7 
| Linens and domestics - Literie et linge de maison 173,819 173,668 185,757 180,738 2.7 +41 
(4 Smallwares and notions - Menus articles 59,345 57,798 53,402 55,349 3:6: 4.2 
3. China and glassware - Porcelaine et verrerie 103,456 110,683 107,316 119,733 +11.6 G2 
it Floor coverings — Revétements de plancher 66,167 69,839 TAuhes 76,444 +7.4 +915 
p) Draperies, curtains and furniture coverings - es 
Tentures, rideaux et housses 80,464 80,862 85,079 85,463 +0.5 + 5.7 
3 Lamps, pictures, mirrors and all other home 
{ furniships - Lampes, tableaux, miroirs et 
autres articles d'ameublement pour la maison 73,433 76,551 63,056 70,017 +11.0 8.5 
Furniture —- Meubles 162,276 168,147 188,863 191,544 + 1.4 + 13.9 
3 Major appliances - Gros appareils ménagers 83,026 92,015 95,377 98,841 +3.6 +74 
) Television, radio and music - Téleviseurs, radios n 
et musique 193,477 204,944 213,003 220,705 +3.6 +77 
) Housewares and small electrical appliances —- Articles 
de ménage et petits appareils electriques 195,340 204,956 201,331 221,598 + 10.1 + 8.1 
| Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, 
peinture, papier-tenture, etc. 147,145 155,961 154,701 170,505 + 10,2 + 9.3 
2 Plumbing, heating and building materials - Materiel 
de plomberie, chauffage et construction 65,480 63,857 60,960 65,177 +69 Rat 
3 Jewellery - Bijouterie 181,803 194,967 167,674 173,959 +137 10.8 
' Toys and games - Jouets et jeux 232,561 265,193 190,316 240,585 + 26.4 -9.3 
} Sporting goods and luggage - Articles de 
3 sett valises st 145,411 154,294 172,889 193,428 +11.9 + 25.4 


j Stationery, books and magazines - Papeterie, A 
livres et revues 166,465 168,417 156,442 158,480 ia) eS} oS) 


| Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
: supplies - Essence, nuile, accessoires 


+ 10.2 +14 
d'automobile, reparation et fournttures 59,954 62,841 65,498 See 8 : Fy , 
' Meals and lunches - Repas et casse-croutes 319 436 193 ; ae 16.9 +151 
) Repairs and services - Services et travaux de reparation 3,621 3,056 4,229 ae nee aes 
) All other departments - Tous autres rayons 66,746 82,314 77,422 92.72 

TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4.446.140 4,759,367 4,499,736 4.816.722 +7.0 +1.2 


* 


; 
At selling value - Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1987 and 1988 
Stock-sales/Stocks-ventes 
ener 
1987 1988 
Department 
August September August Septembe 
No. Aott Septembre Aott Septemb: 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 4.37 4.44 4.03 44 
uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 5.39 4.50 5.43 4. 
3 Women’s and misses’ sportswear 4.55 4.00 4.56 oh 
ab JUS 17.38 TSeti 7.81 6. 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment 3.87 3.92 S55 3. 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 3.24 4.45 2.89 4. 
7 Lingerie and women’s sleepwear 4.42 4.53 4.20 4 
8 Intimate apparel 4.97 4.52 4.79 4 
9 Millinery 8.90 7.85 9.38 8 
10 Women’s and girls’ hosiery 6.43 4.53 6.06 4 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 6.02 5.42 5.96 4 
12 Women’s, misses’ and children's footwear 4.99 4.77 516 4 
13 Men’s clothing 6.05 5.57 6.47 ) 
14 Men’s furnishings 4.42 4.65 4.08 3 
15 Boys’ clothing and furnishings 2.79 4.25 2.91 4 
16 Men’s and boys’ footwear 5.25 4.66 4.82 4 
17. Food and kindred products 72 2.09 1.98 2 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.28 5.56 5.32 3 
19 Photographic equipment and supplies 5:07, 4.92 AaT, 4 
20 Piece goods 6.91 6.46 9.69 7 
21 Linens and domestics 4.50 4.46 4.42 : 
22  Smallwares and notions 7.25 5.60 6.43 
23 China and glassware 9.34 8.89 8.43 { 
24 Floor coverings 5.37 5.07 5.75 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.97 5.07 S27, 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 7.93 8.20 6.80 
furnishings 
27 = Furniture 3.36 3.09 3.66 
28 Major appliances 1.76 1.95 2.03 
29 ~— Television, radio and music 4.15 4.31 4.35 
30 Housewares and small electrical appliances 4.68 5.16 4.93 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 5.30 5.82 
32 Plumbing, heating and building materials 5.37 5.03 4.88 
33 Jewellery 8.51 8.49 7.84 
34 Toys and games 10.94 sz 9.12 i 
35 Sporting goods and luggage 6.01 7.18 6.32 
36 Stationery, books and magazines 4.22 4.98 3.71 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 4.99 5.26 5.32 
38 Meals and lunches 0.02 0.02 0.01 
39 Repairs and services 0.18 0.14 0.18 
40 ~All other departments 1.94 259 1.84 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.51 4.63 4.38 


AV TOTALALL DEPARTMENTS ee cp peg nent ar a ee 
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ABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 

| Canada, 1987 et 1988 
i 
| S 


ales-stock/Ventes-stocks 


4 


| 1987 1988 

| Rayon 

jgust September August September 

Aout Septembre Aout Septembre No 


0.24 0.23 0.25 0.24 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
| dames et jeunes filles 

0.22 0.23 0.22 0.25 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.23 0.25 0.23 0.27 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.06 0.07 0.13 0.15 Fourrures 4 
0.26 0.26 0.28 0.29 Vétements pour bebés et enfants et articles de cham- 5 


ores d’enfants 


0.31 0.22 0.33 0.24 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.24 0.24 0.24 0.24 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
9.20 0.22 0.21 0.23 Sous-vétements 8 
2.13 0.14 0.13 0.13 Chapeaux 9 
9.16 0.22 0.17 0.25 Bas pour dames et fillettes 10 
2.17 0.20 0.18 G22 Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
2.21 0.22 0.21 0.22 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
WR 2g 0.19 0.17 0.20 Vétements pour hommes 13 
).24 0.23 0.26 0.26 Articles d’habillement pour hommes 14 
).36 0.24 0.35 0.24 Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
).20 0.22 0.22 0.24 Chaussures pour hommes et garcons 16 
1.66 0.52 0.53 0.52 Produits alimentaires et connexes 17 
19 0.19 0.19 0.19 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
1.19 0.19 0.23 0.22 Appareils et fournitures photographiques 19 
1.14 0.16 0.10 0.12 Tissus a la piéce 20 
).22 0.22 0.23 0.23 Literie et linge de maison 21 
114 0.18 0.16 0.20 Menus articles ee 
11 0.12 0.12 0.12 Porcelaine et verrerie 23 
1.18 0.20 0.18 0.20 Revétements de plancher 24 
1.20 0.20 0.19 0.19 Tentures, rideaux et housses 25 
«13 0.12 0.15 0.14 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameu- 26 
blement pour la maison 
4.29 0.33 0.27 0.31 Meubles 27 
55 0.54 0.50 0.59 Gros appareils ménagers 28 
24 0.24 0.23 0.25 Téléviseurs, radios et musique 29 
\22 0.20 0.20 0.20 Articles de menage et petits appareils electriques 30 
18 0.19 0.17 0.19 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
18 0.20 0.21 0.21 Materiel de plomberie, chauffage et construction 32 
12 0.12 0.13 0.13 Bijouterie ms 
10 0.09 ee Ole 0.10 Jouets et jeux 
17 0.14 0.16 0.14 Articles de sport et valises 35 
23 0.20 0.26 0.22 Papeterie, livres et revues 36 
20 0.19 0.19 0.19 Essence, nuile, accessoires d’automobile, reparation 37 
et fournitures ; 
00 53.67 113.52 105.31 Repas et casse-croutes a“: 
44 6.39 5.50 6.18 Services et travaux de reparation re 
45 0.43 0.55 0.49 Tous autres rayons 
23 0.22 0.23 0.24 TOTAL, TOUS RAYONS a 


a EN ll et edit armies ag A eatin a ete a RAR I ane Re Ae WI a Eun con PS 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks, ! Unadjusted and Seasonally Adjusted,2 Canada, 
1985-1988 
TABLEAU 11. Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalises et désaisonnalises?2, 
Canada, 1985-1988 
Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
per cent adjusted per cent 
Period change change 
Periode Non-désaison- Variation en Desaisonna- Variation en 
nalise pourcentage lise pourcentage 
annee/annee annee/annee 
$'000 % $'000 % 
1985 
January — Janvier 3,015,449 -1.7 3,329,537 -0.4 
February - Fevrier 2,970,159 -5.6 3,286,573 -1.3 
March — Mars Si275i55i1 -3.6 3,307,889 +0.€ 
April — Avril 3,566,295 -1.1 Simone ent 
May — Mai 3,517,367 +5.4 3,430,343 ae ls 
June - Juin 3,216,203 Hie 2 3,407 339 -0./ 
July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 ful. 
August - Aout 3,481,337 +1.4 3,495,779 a 
September - Septembre 3,392,023 +2.1 3,535,380 oe ile 
October - Octobre 4,284,100 +10.8 3,746,925 +6.( 
November - Novembre 4,330,748 +98 3,748,956 +0. 
December - Decembre 3,533,714 +12.6 3,770,776 +0. 
1986 
January - Janvier 3,554,070 +17.9 3,938,590 +4. 
February - Fevrier 3,878,498 +30.6 4,239,663 sol 
March - Mars 4,282,866 + 30.8 4,235,772 -0. 
April - Avril 4,392,236 + 23.2 4,172,065 i 
May - Mai 4,368,465 +24.2 4,251,120 ce. 
June - Juin 4,022,724 +25.1 4,285,441 +0. 
July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 “3. 
August - Aout 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3. 
September - Septembre 4,516,523 Ls BGYG) 4,705,781 +10. 
October - Octobre 4,913,604 +14.7 4,333,640 “yf 
November - Novembre 5,193,995 +19.9 4,464,193 +3 
December - Decembre 4,242,415 + 20.1 4,511,577 vl 
1987 
January - Janvier 3,732,119 +5.0 4,256,872 ef 
February - Fevrier 4,087,040 +5.4 4,390,059 +3 
March - Mars 4,511,268 +5.3 4,439,950 +1 
April - Avril 4,598, 109 +47 4,393,388 a 
May - Mai 4,480,014 +2.6 4,388,943 -C 
June - Juin 4,267,608 +61 4,514,424 +2 
July - Juillet 4,289,983 +7.2 4,476,498 C 
August - Aoit 4,446,140 +5.2 4,500,830 +( 
September - Septembre 4,759,367 +5.4 4,817,753 zt 
October - Octobre 5,185,248 +55 4,526,137 -¢ 
November - Novembre 5,132,627 -1.2 4.414.937 ry 
December - Decembre 4,024,407 5.1 4,363,118 = 
1988 
January - Janvier 3,747,053 +0.4 4.301.987 ; 
February —- Fevrier 4,172,132 +21 4.459.042 ‘al 
March —- Mars 4,549,184 +0.8 4.456.669 A 
April - Avril 4,612,756 +0.3 4,433,618 = 
May - Mai 4,529,920 +11 4,458,713 J 
June - Juin 4,320,309 5 4.556.814 ° ¥ 
July - Juillet” 4,317,360 +0.6 4.550.575 * 7 
August - Aout 4,499,736 +12 4,585,032 ° 4 
September -— Septembre 4,816,722 +12 4714,164 P : 


October - Octobre 
November -— Novembre 
December -— Decembre 


! Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore. the components do nol 
to the Canada total. 

Le total des stocks des grands magasins est obtenu en desaisonnalisant de "Facon directe” les donnees brutes de chaque total au niveau sad 
Canada, de sorte que |a somme des composantes desalsonnalisees n egale pas /e total du Canada. 

Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

Puisqu il y a absence de salsonnalite jes donnees désaisonnalisées sont par consequent egales aux donnees non desaisonnalisees. 


! 
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ABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 
ABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
| 1986-1988 
ee ee Ee eee 
. Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
2riod unadjusted change unadjusted! change 
3riode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-desaison- annee/année non-desaison- annee/annee 
. nalisés nalisés! 
$'000 % $'000 %o 
186 
inuary - Janvier 117.9 765,459 + 10.6 649,300 apts. 
‘oruary - Fevrier 118.9 699,314 +8.1 588,400 +5.9 
arch - Mars 119.3 902,564 1915},6) 756,800 Oe 
wil — Avril 119.7 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
ay - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
ne — Juin 120.2 944,170 +4.1 785,200 + 1.0 
ly - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.0 
igust - Aout 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
ptember - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 ae Shh 
stober - Octobre 121.5 1,085,369 +5.2 893,500 +1.4 
ember - Novembre 121.4 1,362,475 +02 1,121,900 -3.5 
‘cember - Décembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 Hee 
‘ar - Annee 120.4 12,728,482 +£5.77, 10,573,300 +2.4 
87 
quary - Janvier 123.3 771,704 +0.8 625,900 -3.4 
oruary - Février 124.4 721,194 +3.1 580,000 -1.2 
rch - Mars 124.4 879,107 -2.6 706,600 -6.4 
ril - Avril 124.9 1,021,736 +4.2 817,900 = 
'y — Mai 125.3 1,041,571 4.3 831,400 -7.9 
ve - Juin 124.7 1,013,458 +753 812,500 + 3.6 
y - Juillet 125.3 940,483 +0.8 750,900 -2.8 
gust - Aodt 125.5 986,522 +0.6 785,800 -3.1 
Otember - Septembre 125.7 1,028,970 -0.7 818,300 -4.4 
tober - Octobre 126.3 1,117,754 +3.0 884,800 -0.8 
vember - Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,700 “4.5 
cember - Décembre 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,400 +5.6 
ar - Année 125.2 12,906,004 +1.4 10,304,200 “2.5 
38 
luary - -5.5 573,400 -8.4 
ie pace vee pe: a Ee Bee aon 3 
ary Fevrier 128.4 ; 
rch - Mars 129.1 937,066 +6.6 725,600 +27 
il - Avril 129.7 1,003,467 -1.8 773,900 “5.4 
¥ - Mai 130.4 1,015,722 -2.5 778,300 6.4 
@ = Juin 130.1 1,066,342 +5.2 819,600 +0.9 
: 717,400 “4.5 
4 = Juillet 130.1 933,522 0.7 , 
just - Aout 130.4 1,028,345 +4.2 788,700 ins 
Member - Septembre 130.4 1,106,044 +7.5 848,300 to. 
ober - Octobre 


vember - Novembre 

‘ember - Décembre 

ir - Annee 

nn MOMS OF ti Grodin weer er fe cre: uynclagte Se 4 wn Ore @onuta tur the heer ee ome 
To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are wage the 
ncome and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on a Henan an 
2ommodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalle g 
2Stimate of / n re sales in constant dollars. r 
\fin d ae Ea A setts her elie des ventes des grands magasins en dollars constants, les ge RAaS des vomne 
“elatives aux principaux groupes de départements sont dégonfiées par la Division des comptes des revenus et ete bie ea 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l‘enquéte de 1974 sur es as chs AREA fh 
noyen des indices des prix ala consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi be ah . 

suite totallisées pour produire estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 
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TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, ! Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1986-1988 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalises des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1986-1988 


Change from Chan¢ 
previous 1988/198 
Month month 
1986 1987 1988 
Mois Variation Variatic 
par rapport 1988/19 
au mois 
precedent 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January - Janvier 2,215,690 2,303,160 2,453,666 -8.1 +16. 
February - Fevrier 2,123,008 2,193,841 2,366,229 -3.6 +7 
March - Mars 2,102,172 2,146,029 2,315,898 -2.1 ni Ties 
April - Avril 2,107,916 BTA RENO 2,345,967 +1.3 +8. 
May - Mai 2,102,048 2,049,117 2,343,938 -0.1 +14. 
June - Juin 2,079,147 Z0S( 150 2,306,578 -1.6 PaO. 
July - Juillet 2,036,258 1,920,046 2,271,556 =125 +18. 
August - Aout 2,037,768 2,121,896 2,303,023 +1.4 =i 
September - Septembre 2,079,798 2,194,989 2,504,642 + 8.8 +14. 
October -— Octobre 2,131,900 2,248,351 

November -— Novembre 2,264,310 2,376,387 

December — Decembre 2,521,548 2,668,759 


millions of dollars - millions de dollars 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January - Janvier 2,096.0 2,167.0 2,308.0 +0.6 +6 
February - Février 2,113.0 2,164.0 2,336.0 +1.2 calf 
March — Mars 2,134.0 2,163.0 2,345.0 +0.4 +8 
April - Avril 2,134.0 BA97.0 2,383.0 +1.6 +8 
May - Mai 2,151.0 2.121:0 2,411.0 +1.2 +13 
June - Juin 2,153.0 2,147.0 2,440.0 " 0.3 ' +19 
July - Juillet 2,154.0 2,064.0 2,462.0 * +0.9° +19 
August - Aott 2,159.0 2,254.0 2,460.0 * o: 1 a +¢ 
September - Septembre 2,158.0 2 277.0 2,545.0 P +3.5P +11 
October — Octobre 2,167.0 2,274.0 

November -— Novembre 2,193.0 2,280.0 

December - Decembre 2,186.0 2,295.0 


1 Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively will 


them. 
Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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Appendix i 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
survey is a complete enumeration of ail department 
store locations as reported by the department store 
yrganizations. 


The present universe of department store firms 
vas originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


| For the purpose of this publication, only the 
ctivities of actual department store "locations" of 
lepartment store organizations are considered, thereby 
nabling the "location" concept, which is common to 
‘oth the census and the current survey program of the 
dustry Division, to be utilized. Under the “location” 
oncept, department store data contained in this 
ublication exclude the activities of other kinds of 
usinesses which may be operated by the reporting 
epartment store firms. Therefore, locations not 
leeting the department store definition are classified 
) the kinds of business most appropriate to their 
ommodity structure; for example, the catalogue sales 
Ctivity of department store organizations are classified 
) the "General Merchandise Stores” kind of business 
ategory. 


_ The business done by concessions located in 
spartment store outlets is considered as part of the 
verall business of the outlets in which they are located 
ir the purpose of this publication. However, sales of 
1 associated large food department (or store) are 
cluded only if it is an integral part of the overall 
2partment store operation and is not identified to the 
dblic by any name which differs from that of the 
2partment store with which it is associated. The 
tionale underlying this approach is as follows: for 
poses of market research or urban planning, a 
2partment store (the largest type of mass 
€rchandising activity in Canada) together with its 
/ncessions, if any, is considered to be a totality; that 
It competes in the market place as one structure, 
ther than as a number of smaller stores. 


__ This monthly publication contains the latest results 
the survey, including data for the two most recent 
onths of the current year, and those for the 
‘responding months of the previous year, on the 
les and stocks by department. Year-to-date figures 
2 also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
‘Partment store, by province and selected 
4tropolitan area. Tabulations on market shares by 
@ of department store for the current year and those 
the two previous years, as well as tabulations on 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’'enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des 
grands magasins porte sur tous les points de vente des 
sociétes de grands magasins tel que rapporte par les 
organisations des grands magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins utilise 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du commerce et des 
services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des 
"locaux d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
etudiées; on peut ainsi faire appel au concept des “points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne repondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires realisées par les concessions établies dans 
les grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérees comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont etablies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie integrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom different de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette methode se justifie 
du fait que les spécialistes des etudes de marche et les 
urbanistes considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se presente sur le marché comme un etablissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle presente les derniers 
resultats de |’enquéte, incluant les donnees pour les deux plus 
recents mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de |’annee precedente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |’annee y sont 
egalement rapportees. 


Les donnees sur les ventes sont aussi presentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines regions metropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marche par genre de grand magasin pour | annee 
courante et celles des deux annees precedentes, ainsi 


market share of total retail trade held by department 
stores by province and selected metropolitan areas are 
also shown. This report also includes statistics on the 
number of locations, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores’ month-end 
accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as 
constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue of 
this publication. For more information about this survey 
or the Industry Division's statistical survey program in 
general, please contact the Retail Trade Section, 
Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A >OT6, 
Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing 
the dollar volume of stocks at selling value at the end 
of the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing 
the dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981Census. 


The commodity reference list, which describes 
in detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


| The "List of Department Store Organizations" 
is published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the end 
of the year and consequently, the revised figures are 
published yearly in the March issue of the following 
year of this publication. The revisions resulting from 
the seasonal adjustment procedures are both 
monthly and annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month (April for 
example) and the two previous months (February and 
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quedes totalisations sur les parts de marche détenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions metropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombr 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et ventes 
stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des grand: 
magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des donnees désaisonnalisées ainsi que de 
estimations en dollars constants y sont presentees. 


L'information sur les définitions, la méthodologi 
d’enquéte, la methode de désaisonnalisation, |a fiabilite et | 
confidentialité des donnees est publiée seulement dans | 
numéro du mois de mars de cette publication. Pour obten 
plus d'information sur cette enquéte ou sur le programm 
d’enquéte statistique de la Division de l'industrie en genere 
communiquer avec !a Section du commerce de détail, Divisio 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A>0T! 
(telephone: 613-951 -9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage donne: 
dans la présente publication sont fondées sur la valeur tote 
des recettes pour chacune des periodes observées. Ell 
tiennent compte des magasins qui ont ouvert leurs portes 
de ceux qui les ont fermées, autrement dit, elles ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploites dans toutes | 
périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant !a vale 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre d 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chif 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyer 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions metropolitaines correspondent aux regic 
meétropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui decrit 
détail les produits de chacun des 40 rayons presentes d 
cette publication est reproduite dans le numero de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins” 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a l’enquete sur les ventes 
stocks des grands magasins liees a la facon dont 
données sont produites se rapportent seulement 
données de |’année précedente. Elles sont effectuees 4 Ie 
de l’année et les résultats revises sont publies dans le nun 
de mars de l’annee suivante du present bulletin. 
revisions resultant de la procedure de desals 
nalisation sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
des revisions mensuelles, les resultats rectifies qui referen 
mois courant (avril par exemple) et aux deux 


March) are published in the following month issue of 
the present catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March issue. 
Revisions to month-end accounts receivable are 
published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented in 
Text Table I. 


The number of shopping days that this 
dublication is based on varies from month to month. 


See Text Table II for the number of shopping days the 
current publication is based on. 
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precedents (février et mars) sont ajoutés a la publication du 
mois suivant (mai), tandis que les révisions annuelles ne sont 
publiées qu’une fois |’an, dans le bulletin de mars. Les 
revisions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont presentées dans 
le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basés les renseignements présentés ici varie d’un mois a 
l'autre. Voir au tableau explicatif Il ie nombre de jours 
commerciaux sur lesquels sont basées les données. 


TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF |. 
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Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 - September 
Mesure de Ia fiabilité, grands magasins, Canada, 1988 - Septembre 


Response rate ' Response 
fraction ‘ 
Taux de réponse ' Fraction de 
reponse : 
Survey units $ Organizational 
units 4 
Unites Unités orga- 
d’enquete 3 nisationnelles 4 
oer cent — pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100. 
Monthly sales by department — Ventes 
mensuelles par rayon 92.9 100. 
Monthly stocks by department — Stocks 
mensuels par rayon 92.9 100 
Month-end accounts receivable - Comptes 
4 recevoir a la fin du mois 100.0 100 


1 The response rate is a measur 
1 Le taux de réponse représente 


e of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
la proportion des unites qui ont répondu assez tot pour étre incluses dans /a presente publicatic 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon 
actual reported data submitted by department stores. 
2 _La fraction de réponse est le taux de reponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur 
des renseignements reellement déclarés par les grands magasins. 
3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 


department store locations. 


3 Les unités d’enquéte sont les 1 


des points de vente. 


0 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent 


4 The organizational units are the department store companies. 


4 Les unites organisationnelles representent les societés des grands magasins. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 


Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 
Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 


1987 1988 
Ca SS ae eee OS SE eee 
Total number Number of Total number Numbe 
of shopping Saturdays of shopping Saturd 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre 
de jours samedis de jours sam 


commerciaux 


commerciaux 


January - Janvier 
February —- Fevrier 
March — Mars 


April -— Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August -— Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


26 5 25 
24 4 25 
26 4 27 
25 4 25 
26 5 26 
26 4 26 
26 4 25 
26 5 26 
25 4 25 
26 5 20 
25 4 26 
26 4 26 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


__ The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
vanada. 
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yatalogue 


3-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
55 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380-7045). 


3-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


3-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 pages. First 
Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


3-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 25 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 


3-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


3-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


3-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 pages. 
First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
| pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


> Monthly 
= Occasional 


A. - Annual Bil. - Bilingual 


_ In addition to the publications listed above, 
itistics Canada produces a wide range of statistical 
»orts on Canadian economic and social affairs. A 
‘alogue of current publications is available from 
ttistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


talogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
ntries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de |’industrie. Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 
pages. Premier numero, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 pages. 
Premier numero, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairiles de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numero, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des etudes de marche. A., Bil. 700 
pages. Premier numero, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


M. — Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 


H.S. — Hors serie 


Outre les publications enumerées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variete de bulletins statistiques sur 
la situation economique et sociale du Canada. On peut se 
oprocurer un catalogue des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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Canada 


Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference matenials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9682) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre le: 
publications, des totalisations habituelles et speéciales sont offertes su 
imorimes d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bande: 
magnetiques. Des cartes et d'autres documents de refeérenc 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données 
L’acces direct a des données agregeées est possible par le truchement d 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction di 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou d 


statistiques et services connexes doivent 6tre adressees a: 


Section du commerce de detail, 
Division de I’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9682) ou < 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-402C 
Halifax (426-5331) Regina (780-5408 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-369" 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes | 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent 
Pexterieur des zones de communication locale des centr 
régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-425 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


at ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-715 


Québec 1-800-361-28< 
Ontario 1-800-268-115 
Manitoba 1-800-542-34( 
Saskatchewan 1-800-667-7 16 
Alberta 1-800-282-390 


Sud de |’Alberta 1-800-472-97( 


Colombie-Britannique (sud et centrale) 1-800-663-15: 
Yukon et nord de la C.-B. S | 
(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) Zénith 0-89 


Territoires du Nord-Quest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez a frais vires au 403-495-20 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications 
Statistique Canada aupres des agents autorises et des autres librall 
locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Cane 
Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 

— nil or zero. 

- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 

x confidential to meet secrecy requirements of the 

Statistics Act. 
NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 
A NOTE ON CANSIM 
Some current historical statistics on Department 

Store Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada’s computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, or in 
machine readable form. For further information contact 
the CANSIM Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
KiA 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices located across 
Canada. 
This publication was prepared under the direction of: 


@ P.N. Triandafillou,Director, Industry Division 


e G. Snyder,Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ R. Rasia,Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivan 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
-—  néant ou zero. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
‘ nombres rectifiés. 


x  confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux | 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistiq 
Canada CANSIM (Systeme canadien d'information soc 
économique) fournit au public certaines statistiques actuell 
et historiques sur les Ventes et stocks des grands magas' 
(matrice n° 112) et sur de nombreuses autres series, par 
biais d’un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de suppo 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus ~ 
renseignements, s’adresser au personnel de la Divisi 
CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, KiA 0Z8 (telepho 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux 
Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e P.N. Triandafillou,directeur, Division de l'industrie 


e G. Snyder,directeur associé. Sous-division des co 
merces de distributions, Division de l’industrie 


@ R. Rasia,chef, Section du commerce de detail, Sot 
division des commerces' de distributions, Division 
lindustrie 
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easonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in October 
1988 totalled $1,119 million. a moderate increase 
of 0.4% over the previous month’s revised total of 
$1,114 million. 


The increase in department store sales in October, 
the third consecutive monthly increase, extended 
the trend of generally rising sales observed since 
March 1988. During the last three months, 
department store sales increased on average by 
1.1% on a monthly basis. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,593 million at the end of October 1988, a 
decrease of 1.8% from the September 1988 
revised value of $4,675 million. This decline 
followed two consecutive monthly increases. 


The ratio of inventories to sales stood at 4.11:1 in 
October, a decrease from the average ratio of 
4.18:1 observed in the three previous months. 


hadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,113 million in October 1988, down 
0.4% from the revised October 1987 level of 
$1,118 million. 


Cumulative sales for the first ten months of 1988 
totalled $9,642 million, an increase of 3.0% (after 
adjustment for the sale of Woodward Stores Ltd.’s 
food division) over the corresponding period in 
1987. 


On a provincial basis, six provinces posted 
increases in October 1988 over the corresponding 
month in 1987. Decreases were recorded in 
Manitoba (-9.8%), Saskatchewan (-7.8%), Quebec 
(-1.4%) and Alberta (-1.2%). 


Department store stocks at month-end totalled 
$5,228 million, an increase of 0.8% over the level 


_ reached in October 1987. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour octobre 1988, les 
ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
variations saisonnieres et du nombre de journées 
d'affaires, ont totalise $1,119 millions, soit une hausse 
modérée de 0.4% par rapport a |’estimation révisée de 
septembre 1988 ($1,114 millions). 


Depuis le mois de mars, les ventes ont généralement 
fluctué tout en augmentant et cette tendance s'est 
poursuivie en octobre, les ventes ayant augmenté au 
cours de ce mois. L’'augmentation en octobre constitue la 
troisieme hausse mensuelle consecutive. Durant les trois 
derniers mois, les ventes des grands magasins ont 
enregistré une hausse mensuelle moyenne de 1.1%. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une baisse 
de 1.8% par rapport au mois précédent ($4,675 millions - 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin d’octobre 1988 a $4,593 
millions. Cette diminution fait suite a deux hausses 
mensuelles consécutives. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s’établissait a 4.11:1 en octobre, une baisse 
comparativement au rapport moyen de 4.18:1 observe au 
cours des trois mois précédents. 


Données non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalise 
$1,113 millions en octobre 1988, soit 0.4% de moins que 
le niveau révisé de $1,118 millions observe en octobre 
1987. 


Les ventes cumulatives pour les dix premiers mois de 
1988 se sont chiffrées a $9,642 millions, une hausse de 
3.0% (aprés ajustements pour la vente du rayon de 
produits alimentaires de Woodward Stores Ltd.) par 
rapport a la période correspondante en 1987. 


Les ventes des grands magasins ont augmente dans six 
provinces en octobre 1988 comparativement au meme 
mois de |’an dernier. Des baisses ont été enregistrees au 
Manitoba (-9.8%), en Saskatchewan (- 7.8%), au Quebec 
(-1.4%) et en Alberta (-1.2%). 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du 
mois s'est élevée a $5,228 millions, soit une hausse de 
0.8% par rapport au niveau atteint en octobre 1987. 


Note to users: 


Trading days have a significant inpact on department 
store sales. Users should therefore use the year-over- 
year comparisons with caution. Adjusted for the trading 
day differences, department store sales increased 
3.8% over October 1987. 


Note aux utilisateurs: 


Les jours ouvrables ont un impact important sur les ven 
des grands magasins. Les utilisateurs doivent donc utiliser 
comparaisons faites d’une année a l'autre avec precautit 
Aprés correction des differences dans les jours ouvrables, 
ventes des grands magasins ont augmente de 3.8% f 
rapport a octobre 1987. 


‘art- 1 
»partment Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend’, Canada, 1985-1988 


intes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et la tendance’, Canada, 1985-1988 
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‘he short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 

‘easonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the seasonally 
idjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of succeeding months 
if data. 


a tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculee par le 
'rogramme de desaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour effet de 
sser les fluctuations irreguliéres des données désaisonnalisees. La tendance pour le dernier mois n'est pas montree dans le diagramme par-contre, parce 
ju’elle change frequement de facon appréciable avec |'inclusion des données des mois suivants. 


t-2 Graphique - 2 
dartment Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1988 
ites des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1988 


jions $ millions 
2,200 


Constant dollars 
Dollars constants 


; 1985 : 1986 : 1987 ieee 


oa in wey A * : dp . 


Pepe Beis Lceh oi. te » ues inetd queen 
AE th Fe entesealR, ety Sy telbiy ves Pee TP ia Qa 
‘wal ' A ia Pie a, . i 

sip ee 


4 riiu _ S47 7 
NALRON: i. 2b rorr 
~ - 2 -_ a eee +> [7 iene 9 a 


= 
——— ed 
ts > 
." 
- 
*~ Sh 
p 
‘. 
' 
L ; { i 
‘ 4 4 
7 i 
’ A wv) 
; ’ P. via ape 7 
i ; or) wl bene’ gaff 
¢t e+ ornw é ; 
“ die enor wee a 
Sire) | n) ‘ 
i eo ' wre 
be) ons 
, ral 5 ofc 
) f ni oi a we*p 
wr) ~ om 
i 
‘ 
: 
= a 
ae ae ey 
i 
if 
: , — 
. \ 
i 
’ te : a 


TATISTICAL TABLES TABLEAUX STATISTIQUES 


10 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted’ by Department, 


No. 


— 


Ah Who 


41 


1 


Canada, 1987 and 1988 


Unadjusted - Non désaisonnalisees 


i EEE NTEEII NNER Ea 


Chang 
1987 1988 
Variatio' 
Department September October September October Octobe 
1988/198 
Septembre Octobre Septembre Octobre Octobr 
1988/198 
thousands of dollars per cer 
milliers de dollars pourcentag 
Women’s and misses’ dresses, housedresses, 16,324 15,809 16,335 14,405 -8. 
aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 20,834 32,873 21,455 31,860 -3. 
Women’s and misses’ sportswear 78,955 80,340 84,119 Ona -5. 
Furs 2,115 3,222 2,366 3,498 +8, 
Infants’ and children’s wear and nursery 34,499 36,896 40,714 39,696 +i: 
equipment 
Girls’ and teenage girls’ wear 20,123 18,667 21,024 18,770 0 
Lingerie and women’s sleepwear 18,777 21,169 19,785 20,740 -2. 
Intimate apparel 16,112 14,561 16,833 13,663 “6. 
Millinery 1,156 Zete 1,325 2,306 tale 
Women’s and girls’ hosiery 13,636 15,342 15,919 15,956 +4, 
Women’s and girls’ gloves, mitts and 17,928 21,733 18,199 21,736 
accessories 
Women’s, misses’ and children’s footwear 36,192 38,140 36,442 37,536 =i. 
Men’s clothing 34,250 39,781 34,851 40,469 rE 
Men’s furnishings 67,911 76,197 69,787 73,940 “3. 
Boys’ clothing and furnishings 19,379 18,889 20,004 18,324 -3. 
Men’s and boys’ footwear 20,730 20,418 22,017 21,754 +6. 
Food and kindred products 18,654 28,134 21,457 27,954 -0. 
Toiletries, cosmetics and drugs 59,782 64,280 64,145 62,304 3. 
Photographic equipment and supplies 9,767 9,326 10,262 9,133 Res 
Piece goods 3,970 4,917 3,952 4,463 “9. 
Linens and domestics 38,934 37,120 41,516 37,618 +1. 
Smaliwares and notions 10,324 11,115 10,753 10,265 7. 
China and glassware 12,448 13,605 13,832 12,764 -6. 
Floor coverings 13,777 15,516 14,570 15,537 +0. 
Draperies, curtains and furniture coverings 15,939 Nisei 16,426 17,440 +1. 
Lamps, pictures, mirrors and all other 9,338 10,315 9,598 10,250 -0. 
home furnishings 
Furniture _ 54,439 57,243 58,416 55,441 3. 
Major appliances 47,107 50,758 57,049 53,645 +5. 
Television, radio and music 47,518 45,972 53,930 49,011 +6. 
Housewares and small electrical appliances 39,736 42,865 42,504 41,961 2. 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,414 30,024 30,696 28,589 4. 
Plumbing, heating and building materials 12,704 13,307 13,323 13,130 1. 
Jewellery 22,964 23,099 22,586 20,429 “11. 
Toys and games 22,631 35,559 21,021 33,394 6. 
Sporting goods and luggage 21,497 21,373 24,794 24,255 +13. 
Stationery, books and magazines 33,807 29,300 34,379 29,194 0 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,945 17,474 13,367 Viglen 2 
and supplies 
Meals and lunches 20,259 22,203 20,851 21,268 “4, 
Repairs and services 21,334 24,160 23,915 25,844 +7. 
All other departments 31,762 36,670 41,527 41,461 +13. 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,028,970 1,117,754 1,106,044 1,112,843 0. 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the componeni 
do not sum to the Canada total. 


| 
| 


ABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées!, 
| par rayon, Canada, 1987 et 1988 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


| Change 

| 1988 

Variation 

"July's August’ September’ —— October? = October’. ~— Rayon 

September 

1988 

\ 

Juillet © Aout’ Septembre ° Octobree Octobre/ 

septembre 

1988 No 

| thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 

15,941 16,335 16,215 15,413 -4.9 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 

formes pour dames et jeunes filles 

15,298 16,398 16,683 16,881 +1.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 

70,557 72,870 71,011 72,276 +1.8 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

3,520 2,865 2,959 2,607 +2.0 Fourrures 4 

(33,454 36,541 37,304 37,030 -0.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 

de chambres d’enfants 

19,231 20,013 19,965 20,437 +2.4 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 

21,758 23,607 22,028 22,528 +2.3 Lingerie et véetements de nuit pour dames if 

(14,953 15,489 15,435 15,316 -0.8 Sous-vétements 8 

| 1,444 1,548 1,601 1,650 13:0 Chapeaux 9 

13,483 Seren 14,095 14,051 -0.3 Bas pour dames et fillettes 10 

18,924 18,579 19,013 19,672 +3.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 

dames et fillettes 

(30,712 31,658 31,663 33,010 +4.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

135,203 33,499 34,378 35,449 ont Vétements pour hommes 13 

(72,507 75,012 74,589 76,885 +3.1 Articles d’habillement pour hommes 14 

17,392 20,173 20,320 18,607 -8.4 Vétements et articles d’habillement pour 15 

garcons 

18,944 19,874 19,861 20,793 +4.7 Chaussures pour hommes et garcons 16 

2693 25,529 25,815 26,887 +4.2 Produits alimentaires et connexes 17 

69,047 68,633 70,207 66,827 -4.8 Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 18 

10,478 10,612 10,920 10,718 -1.9 Appareils et fournitures photographiques 19 

| 3,739 3,530 3,622 3,599 -0.6 Tissus a la piece 20 

(38,669 39,276 39,054 38,855 -0.5 Literie et linge de maison 21 

| 9,371 9,371 9,227 9,012 2.3 Menusarticles 22 

(15,487 16,454 15,567 15,158 -2.6 Porcelaine et verrerie 23 

13,636 13,328 14,091 13,862 -1.6 Revétements de plancher 24 

(15,498 15,934 15,833 16,378 +3.4 Tentures, rideaux et housses 25 

‘10,223 10,416 10,389 10,480 +0.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 

151,617 55,423 56,423 52,218 ee) Meubles 27 

45,159 48,610 55,042 50,615 -8.0 Gros appareils menagers 28 

147,775 48,901 48,097 50,071 +4.1 Téléviseurs, radios et musique 29 

44,691 45,458 45,609 45,107 “1.1 Articles de ménage et petits appareils electriques 30 

30,919 31,321 32,501 31,561 2.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture etc. , 31 

112,355 13,410 13,635 13,429 -1.5 Materiel de plomberie, chauffage et construction 32 

26,093 26,262 25,330 25,058 -1.1 Bijouterie | ek 

32,298 33,282 32,329 32,978 +2.0 Jouets et jeux 34 

31 ,600 31,058 32,174 33,117 +2.9 Articles de sport et valises 35 

34,735 36,001 34,218 35,401 +3.5 Papeterie, livres et revues 36 

13,739 13,512 13,946 13,705 -1.7__ Essence, huile, accessoires d’automobile, 37 
réparation et fournitures 

21,179 21,691 21,673 21,706 +0.2 Repas et casse-croutes | 38 

25,923 24,437 23,930 24,558 +2.6 Services et travaux de reparation 39 

45,924 48,151 49,310 47,571 3.5 Tous autres rayons 40 

31,109 1,106,252 1,114,250 1,118,478 +0.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


‘ f ” 4 LL A 
Le total des ventes des grands magasins est obtenu en desaisonnalisant de “facon directe les données brutes de chaque total au 
niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas /e total du Canada. 


TABLE 2. 


No. 


an 


Us) 
16 


23 
24 


and 1988 


Type of department store 


Major department stores 


1987 September 
October 
January-October 


1988 September 
October 
January-October 


Percentage change 


October 1988/1987 
January-October 1988/1987 


Junior department stores 


1987 September 
October 
January-October 


1988 September 
October 
January-October 


Percentage change 


October 1988/1987 
January-October 1988/1987 


Total, all department stores 


1987 September 
October 
January-October 


1988 September 
October 
January-October 


Percentage change 


October 1988/1987 
January-October 1988/1987 


Canada 


642,224 
681,143 
5,732,287 


675,255 
660,823 
5,688,018 


-3.0 
-0.8 


386,746 
436,611 
3,790,213 


430,789 
452,020 
3,953,860 


+325 
+4.3 


1,028,970 
1,117,754 
9,522,499 


1,106,044 
1,112,843 
9,641,878 


12 


Newfound- 
land 


Terre-Neuve 


Prince 
Edward 
Island 


{le-du- 
Prince- 
Edouard 


Nova New 
Scotia Brunswick 
Nouvelle- Nouveau- 
Ecosse Brunswick 


thousands of dollars - milliers de dollars 


11,547 
13,124 
107,418 


13,066 
13,419 
At ZO 


~x OK 


6,554 
6,823 
60,332 


7,077 
6,980 
64,592 


+2.3 


12,920 X 
13,208 Xx 
106,114 x 
13,360 Xx 
12,582 "8 
108,080 X 
-4.7 xX 
+1.9 Xx 
20,637 x 
24,088 x 
199,802 Xx 
23,002 X 
25,298 x 
206,409 x 
45:0 Xx 
eh} X 
33,556 22,810 
37,296 24,687 
305,913 201,834 
36,362 25,051 
37,880 25,177 
314,486 210,132 
+1.6 + 2.0 
+28 +4.4 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1987 


Québe 


120,69 
134,93 
1,053,18 


126,80 
127,08 
1,068,87 


“5. 


198,7: 
224, 4 
1,845,38 


212,8 
221,3 
1,891,9: 


. 
eee 
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ABLEAU he Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
| province, 1987 et 1988 


| British 
| Columbia 
1 
f 
_ Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
| Britannique 
No 
| thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
261,054 30,802 x 79,144 109,358 1987 Septembre 1 
/ 280,026 32,812 4 82,912 106,535 Octobre 2 
5246,844 278,496 x 784,588 1,009,704 Janvier-octobre 3 
| 278,848 29,476 x 83,693 112,500 1988 Septembre 4 
| 278,225 28,240 x 80,599 105,850 Octobre 5 
,339,028 252,024 x 728,452 942,185 Janvier-octobre 6 
| 
Variation procentuelle 
-0.6 -13.9 X -2.8 -0.6 Octobre 1988/1987 7 
+4.1 -9.5 x Uf 4 -6.7 Janvier-octobre 1988/1987 8 
Grands magasins populaires 
162,750 16,592 x 32,023 34,636 1987 Septembre 9 
:179,675 19,189 xX 38,102 37,674 Octobre 10 
535,863 waver Xx 338,786 342,841 Janvier-octobre 11 
177,208 17,836 x 39,244 40,808 1988 Septembre 12 
185,390 18,671 x 38,971 40,335 Octobre 13 
617,530 168,287 x 350,952 362,944 Janvier-octobre 14 
Variation procentuelle 
I) +3.2 27 x +2.3 +74 Octobre 1988/1987 15 
PRS oy -2.0 x +3.6 +5.9 Janvier-octobre 1988/1987 16 
Ensemble des grands magasins 
423,804 47,394 29,409 111,167 143,994 1987 Septembre 17 
459,701 52,001 34,436 121,014 144,209 Octobre 18 
782,706 450,223 292,803 1,123,373 1,352,544 Janvier-octobre 19 
456,056 47,312 32,029 122,936 153,308 1988 Septembre 20 
463,615 46,912 31,759 119,570 146,185 Octobre 21 
956,557 420,313 287,644 1,079,406 1,305,129 Janvier-octobre 22 
Variation procentuelle 
+09 -9.8 -7.8 se +1.4 Octobre 1988/1987 23 
+46 -6.6 -1.8 -3.9 -3.5 Janvier-octobre 1988/1987 24 
ee i fe ee 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1987 and 1988 


Type of department store Calgary Edmonton Halifax- Hamilton Montr 
Dartmouth 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 1987 September 32,673 36,591 x 23,427 83,1 
2 October 34,271 37,457 x 25,033 93,1 
a January-October 317,669 359,740 x 198,385 723.6 
4 1988 September 35,272 38,333 X 25,090 86,4 
5 October 33,085 37,093 x 24,933 86,6 
6 January-October 303,825 331,435 x 209,733 723,1 
Percentage change 
7 October 1988/1987 -3.5 -1.0 % -0.4 + 
8  January-October 1988/1987 -4.4 -7.9 x +5.7 -( 
Junior department stores z 
9 1987 September 11,136 13,006 x 7,976 34,1 
10 October 12,729 15,091 x 8,832 39,€ 
11 January-October 111,069 134,030 x 73,259 345,€ 
12 1988 September 13,363 16,209 x 8,797 375. 
13 October 12,918 15,795 x 9,098 42,2 
14 January-October 118,453 141,648 x 81,301 35me 
Percentage change 
15 October 1988/1987 #15 +4.7 4 +3.0 ad 
16 January-October 1988/1987 +6.6 an lobi/ 4 +11.0 14 
Total, all department stores 
17 1987 September 43,809 49,598 19,775 31,403 117, 
18 October 47,000 52,548 21,312 33,866 132, 
19 January-October 428,739 493,771 172,837 271,644 1,069, 
20 1988 September 48,635 54,542 20,836 33,887 123, 
21 October 46,004 52,887 20,601 34,031 128, 
22 January-October 422,280 473,083 174,971 291,032 1,080, 


Percentage change 


23 October 1988/1987 isk +0.6 -3.3 +0.5 j 
24  January-October 1988/1987 “1.5 -4.2 mee +7.1 + 
i er i ee 


ABLEAU 3. 


18,981 
21,712 
79,539 


20,533 
21,397 
86,329 


50,195 
55,515 
121068 


53,056 
52,352 
4,269 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines régions métropolitaines, 1987 et 1988 


Québec 


~< 


< 


x 


28,469 
315187 
260,738 


30,165 
30,207 
268,516 


+3.0 


Toronto 


15 


Vancouver 


thousands of dollars - milliers de dollars 


128,367 
139,889 
1,116,290 


136,846 
138,287 
1,160,710 


=e! 
+4.0 


44,872 
50,202 
420,775 


48,787 
51,768 
450,816 


+3.1 
ae 


173,240 
190,091 
1,537,065 


185,633 
1,611,525 


+48 


73,387 
70,725 
669,798 


75,312 
70,491 
629,178 


-0.3 
-6.1 


12,451 
13,610 
121,637 


14,532 
14,536 
129,830 


+6.8 
+6.7 


85,838 
84,334 
791,434 


89,844 
85,028 
759,012 


+0.8 
-4.1 


Winnipeg 


x 


x 


43,606 
47,745 
410,393 


43,214 
42,782 
383,106 


Genre de grand. magasin 


Grands magasins traditionnels 


1987 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


1988 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1988/1987 
Janvier-octobre 1988/1987 


Grands magasins populaires 


1987 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


1988 Septembre 


Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1988/1987 
Janvier-octobre 1988/1987 


Ensemble des grands magasins 


1987 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


1988 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1988/1987 
Janvier-octobre 1988/1987 


No 


aun & 


15 
16 


16 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
island 
Type of department store Canada ° Quét 
Terre-Neuve Ne-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
No. Edouard 


aaa 


number — nombre 


Major department stores 


1 1987 September 304 2: 1 8 4 

2 October 308 2 1 8 4 

3 1988 September 318 2 1 8 4 

4 October 321 3 1 9 4 

Junior department stores 

5 1987 September 507 10 5 28 24 1 

6 October 508 10 5 28 24 1 

7 1988 September 506 10 is 28 24 1 

8 October 507 10 5 28 24 1 

Total, all department stores! 

9 1987 September 811 12 6 36 28 1 
10 October 816 12 6 36 28 1 
11 1988 September 824 12 6 36 28 1 
12 October 828 13 6 37 28 1 


Se ee a ee es ee ee Oe eee mee eee ee ee 


1 Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified to 
department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan 
Area, 1987 and 1988 


Type of department store Calgary Edmonton Halifax- Hamilton Monti 
Dartmouth 
No. 
ee ee ee ee eee 
number - nombre 
Major department stores 
1 1987 September 14 19 6 13 
2 October 14 19 6 13 
3 1988 September 15 21 6 13 
4 October 15 21 6 13 
Junior department stores 
5 1987 September 14 16 10 11 
6 October 14 16 10 11 
7 1988 September 14 re 10 11 
8 October 14 17. 10 10 
Total, ali department stores! 
9 1987 September 28 35 16 24 
10 October 28 35 16 24 
11. 1988 September 29 38 16 24 
12 October 29 38 16 23 


ph ee ee se se Se eee 


y Please note that effective January 1987. variety stores operated by one department store organization have been reclassified (€ 
department stores. 


(ABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 

| province, 1987 et 1988 
eS ee 
5 


British 
Columbia 

ntario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


115 ie 13 45 53 1987 Septembre 1 
118 13 13 45 54 Octobre 2 
120 13 13 48 56 1988 Septembre 3 
121 13 13 48 56 Octobre 4 
Grands magasins populaires 
202 - 21 19 43 50 1987 Septembre 5 
204 21 19 43 49 Octobre 6 
| 203 21 19 44 50 1988 Septembre y, 
» 203 21 19 44 50 Octobre 8 
Ensemble des grands magasins' 
i1i7, 34 32 88 103 1987 Septembre 9 
_ 322 34 32 88 103 Octobre 10 
323 34 32 92 106 1988 Septembre 11 
| 324 34 32 92 106 Octobre 12 


ere ie eee ee, 
Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont ete reclassifiés 
‘comme grands magasins. 


\BLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1987 et 1988 


tawa- Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
Hull M, 
number -— nombre 
Grands magasins traditionnels 
13 8 46 28 12 1987 Septembre 1 
13 8 46 28 12 Octobre 2 
13 8 48 29 12 1988 Septembre 3 
13 8 49 29 12 Octobre 4 
Grands magasins populaires 
22 13 50 15 17 1987 Septembre 5 
22 13 51 15 17 Octobre 6 
| 22 13 51 15 17 1988 Septembre 16 
22 13 51 15 17 Octobre 8 
Ensemble des grands magasins' 
9 
| 35 21 96 43 29 1987 Septembre 
| 35 21 97 43 29 Octobre 10 
11 
35 21 99 44 29 1988 Septembre 
| 35 21 100 44 29 Octobre 12 


Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont ete 
reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1986- 
1988 
TABLEAU 6. Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1986- 
1988 
EE SS eee 
Department stores 
Grands magasins 
Period Major Junior 
Total 

Période Traditionnels Populaires 

Sales Distri- Sales Distri- Sales Distri- 

bution bution bution 

Ventes Ventes Ventes 

$000 % $'000 % $’000 % 
1986 
January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35.8 
February — Février 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37.1 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April -— Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39.2 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.8 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39.6 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39.0 
August — Aowt 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36.2 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.C 
November -— Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 E iiits 
December -— Décembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 40.1 
Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.6 
1987 
January - Janvier 771,704 100.0 491,395 oe 8 280,308 36.2 
February — Fevrier 721,194 100.0 444,363 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 879,107 100.0 538,816 61.3 340,292 38.7 
April - Avril 1,021,736 100.0 593,062 58.0 428,674 42.( 
May - Mai 1,041,571 100.0 617,793 59.3 423,779 40.7 
June - Juin 1,013,458 100.0 592,443 58.5 421,015 41s 
July - Juillet 940,483 100.0 557,993 59.3 382,490 40.7 
August - Aoit 986,522 100.0 573,055 58.1 413,467 4i¢ 
September - Septembre 1,028,970 100.0 642,224 62.4 386,746 37.€ 
October — Octobre 1,117,754 100.0 681,143 60.9 436,611 39.1 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 39. 
December - Décembre 2,031,454 100.0 1,181,912 58.2 849,542 41. 
Year - Année 12,906,004 100.0 7,726,257 59.9 5,179,748 40.1 
1988 
January - Janvier 729,522 100.0 449,724 61.6 279,797 38. 
February - Feévrier 709,065 100.0 426,277 60.1 282,788 39.5 
March — Mars 937,006 100.0 561,727 59.9 375,279 40. 
April - Avril 1,003,467 100.0 590,039 58.8 413,428 414 
May - Mai 1,015,722 100.0 578,947 57.0 436,776 43. 
June - Juin 1,066,342 100.0 627,610 58.9 438,732 41. 
July - Juillet" 933,522 100.0 535,668 57.4 397,855 42. 
August - Aott 1,028,345 100.0 581,948 56.6 446,396 43.4 
September - Septembre 1,106,044 100.0 675,255 61.1 430,789 38.! 
October - Octobre 1,112,843 100.0 660,823 59.4 452,020 40.( 


November - Novembre 
December -— Décembre 


pe ee i i ne ee eee 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected 
| Metropolitan Area, 1986-1988 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 
| commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1986-1988 

Jetober - Octobre 

I eee Rees aie ee ee | 


a Distribution Change 
'rovince and Selected Metropolitan Areas 1988/1987 
rovince et certaines regions meétropolitaines 1986 1987 1988 Variation 
} 1988/1987 


per cent - pourcentage 


ewfoundiland - Terre-Neuve 6.7 5.4 Shs =5:6 
rince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 12.2 12.1 11.8 -2.5 
| 

ova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.9 8.1 7.9 25 
ew Brunswick — Nouveau-Brunswick 7.9 ue TA -1.4 
uebec 7.0 6.4 6.3 -1.6 
fiero 8.9 8.7 8.6 4 
anitoba 11.1 10.0 9.2 -8.0 
esc. 75 Te 6.7 -6.9 
berta 11.0 9.1 8.8 -3.3 
itish Columbia - Colombie-Britannique 11.6 9.3 9.2 “1.1 
NADA 8.9 8.1 8.0 -1.2 
ntréal 8.9 8.3 8.2 -1.2 
lronto 9.6 9.3 9.1 -2.2 
innipeg 15.3 14.0 iat -6.4 
iNCOuver ; 13.8 11.0 10.8 -1.8 


——$——— ————————————————— —cvwee we 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 
January-October - Janvier-octobre 


Sales - Ventes Chang 

Department 1988/198 
Rayon 1987" 1988 Variatio 

No. 1988/198 


thousands of dollars 


milliers de dollars 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 158,201 150,649 “4, 
2 Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 156,042 144,693 -7. 
3 Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 686,769 679,307 -1. 
4 Furs — Fourrures 21,025 21,982 +4, 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 302,121 B2inret +6. 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’ado- 
lescentes 173,492 177,381 +2. 
7 Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 169,053 173,581 2. 
8 Intimate apparel —- Sous-vétements 140,715 144,461 +2. 
9 Millinery - Chapeaux 10,853 11,546 +6. 
10 Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 111,343 121,980 #9. 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 155,702 148,629 “4. 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 298,170 294,935 “Ae 
13. Men’s clothing —- Vétements pour hommes 298,465 295,342 “le 
14  Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes 591,494 600,572 #1. 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habille- 
ment pour garcons 171,698 169,593 “1. 
16 Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 172,183 175,756 +2. 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 357,057 216,785 “39. 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmetiques 
et médicaments 546,583 576,882 +5. 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 93,726 89,958 “4, 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 39,142 35,233 “10 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison 334,414 352,538 +5 
22 Smallwares and notions - Menus articles 87,830 86,094 “2 
23. China and glassware - Porcelaine et verrerie 113,096 118,023 nA 
24 Floor coverings —- Revétements de plancher 126,539 133,483 +5 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 154,705 151,985 4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 83,901 85,683 +2 
27 Furniture - Meubles 507,363 551,219 +8 
28 Major appliances - Gros appareils meénagers 449,660 480,453 +6 
29 =‘ Television, radio and music ~ Teléviseurs, radios et musique 382,702 411,242 +7 
30 Housewares and smail electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 358,900 380,026 +5 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 283,248 287,626 +1 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 124,758 127,441 +2 
33 Jewellery - Bijouterie 206,694 192,999 € 
34 Toys and games - Jouets et jeux 213,085 208,923 “é 
35 Sporting goods and luggage —- Articles de sport et valises 274,030 281,083 +2 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 280,953 286,419 | 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 122,567 122,861 +¢ 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croutes 202,579 199,214 ri 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 185,227 221,519 +18 
40 All other departments - Tous autres rayons 376,335 412,007 + 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 9,522,499 9,641,878 oh 


TABLE 3. 
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Department Store Monthly Stocks,1 Unadjusted, by Department, Canada, 1987 and 1988 


TABLEAU 9. = Stocks1 mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1987 


et 1988 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


erp ee ee 
ee 


i" 


Oo. 


1 


10 
4 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses, housedresses, 
aprons uniforms - Robes, robes de ménage, 
tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux 
et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear - Vétements 
sports pour dames et jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment - Vétements pour bébes et 
enfants et articles de chambres enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d'adolescentes 
Lingerie and women’s sieepwear - Lingerie et 
vétements de nuit pour dames 
Intimate apparel - Sous-vétements 
Millinery - Chapeaux 
Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - 
Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 
Women's, misses’ and children's footwear - 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
Men's clothing - Vétements pour hommes 
Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 
Boys’ clothing and furnishings - Vétements et 
articles d’habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour 
hommes et gar¢gons 

Food and kindred products - Produits 
alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de 
toilette, cosmetiques et medicaments 

Photographic equipment and supplies - 
Appareils et fournitures photographiques 

Piece goods - Tissus a la piece 


Linens and domestics - Literie et linge de maison 

Smailwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - 
Tentures, rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 

furniships - Lampes, tableaux, miroirs et 

autres articles d’ameublement pour la maison 
Furniture —- Meubles 
Major appliances - Gros appareils menagers 
Television, radio and music - Teléviseurs, 

radios et musique 
Housewares and smail electrical appliances - 

Articles de ménage et petits appareils electriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, 
peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials - 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 
Jewellery - Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage - Articles de 
sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, 
livres et revues 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires 
d'automobile, réparation et fournitures 
Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 
Repairs and services - Services et travaux de réparation 
All other departments - Tous autres rayons 


TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - 
TOUS RAYONS 


September 


1988 


Septembre 


1988 


72,548 
93,757 
315,961 
32,089 


135,376 


89,488 
85,066 
72,801 


9,076 
61,710 


97,126 
172,793 
190,870 
316,022 


82,399 


96,660 
38,963 
332,105 


48,098 
25,660 


173,668 
57,798 
110,683 
69,839 


80,862 


76,551 
168,147 
92,015 
204,944 


204,956 


155,961 

63,857 
194,967 
265,193 


154,294 


168,417 


62,841 
436 
3,056 
82,314 


4,759,367 


1987 


October 


Octobre 


September 


Septembre 


1988 


October 


Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


79,218 
92,286 
337,650 
35,127 


140,355 


99,208 
105,937 
USTS 


9,014 
61,312 


116,306 
180,485 
214,744 
365,202 


92,464 


106,293 
46,443 
389,967 


$3,835 
25,729 


189,563 
56,968 
131,540 
67,352 


80,503 


80,113 
168,806 
90,470 
222,224 


217,874 


164,520 

63,319 
218,661 
283,380 


169,585 


190,771 


62,058 
453 
3,367 
94,171 


5.185.248 


71,852 
91,374 
314,946 
15,876 


138,714 


84,153 
88,748 
72,493 


10,996 
63,724 


87,875 
170,697 
189,168 
278,576 


82,045 


93,183 
44,124 
347,994 


47,468 
31,494 


180,738 
55,349 
119,733 
76,444 


85,463 


70,017 
191,544 
98,841 
220,705 


221,598 


170,505 

65,177 
173,959 
240,585 


193,428 


158,480 


72,210 
203 
3,516 
92,727 


4,816,722 


79,712 
88,639 
322,162 
16,377 


141,470 


85,339 
107,733 
77,718 


10,830 
64,231 


103,875 
174,235 
200,119 
322,748 


92,975 


96,527 
52,003 
416,276 


53,607 
32,964 


188,615 
56,162 
127,876 
74,274 


86,405 


74,125 
195,122 
105,197 
244,383 


247,020 


168,244 

64,588 
203,280 
270,968 


211,483 


185,778 


67,606 
204 
4,225 
113,048 


5,228,143 


Change - Variation 


September’ 


october 


1988/1987 


Septembre: 


octobre 


1988/1987 


October 


Octobre 


per cent - pourcentage 


+109 


- 0.6 


———— —————————————————————————— eee 


! At selling value - Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canad 
1987 and 1988 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1987 1988 
Department 
September October September Octo’ 
No. Septembre Octobre Septembre Octot 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 4.44 5.01 4.40 5: 
uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 4.50 2.81 4.26 es 
3 Women’s and misses’ sportswear 4.00 4.20 3.74 4. 
4 Furs Sai 10.90 6.71 4. 
5 __ Infants’ and children’s wear and nursery equipment 3.92 3.80 3.41 cl 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 4.45 5.31 4.00 4: 
7 Lingerie and women’s sleepwear 4.53 5.00 4.49 eh 
8 Intimate apparel 4.52 5.35 4.31 5. 
9 Millinery 7.85 3.97 8.30 4. 
10 Women’s and girls’ hosiery 4.53 4.00 4.00 4, 
11 Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 5.42 5.35 4.83 4. 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 4.77 4.73 4.68 4. 
13 Men’s clothing 5:57; 5.40 5.43 4. 
14 Men's furnishings 4.65 4.79 3.99 4. 
15 Boys’ clothing and furnishings 4.25 4.90 4.10 5.( 
16 Men’s and boys’ footwear 4.66 5.21 4.23 4.0 
17 Food and kindred products 2.09 1.65 2.06 1. 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.56 6.07 5.43 6. 
19 Photographic equipment and supplies 4.92 Seale 4.63 5. 
20 Piece goods 6.46 5.23 race ieee 
21 Linens and domestics 4.46 Salut 4.35 5: 
22 Smallwares and notions 5.60 5313 5415 5. 
23. China and glassware 8.89 9.67 8.66 10.( 
24 Floor coverings 5.07 4.34 5.25 4. 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 5.07 4.70 5.20 4. 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 8.20 Weikis 7.30 7 
furnishings 
27 ~=©Furniture 3.09 2.95 3.28 Ox 
28 Major appliances 1.95 1.78 1.73 a 
29 = Television, radio and music 4.31 4.83 4.09 4 
30 Housewares and small electrical appliances Sao 5.08 Sra 5.6 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.30 5.48 5.55 5. 
32 Plumbing, heating and building materials 5.03 4.76 4.89 4s 
33 Jewellery 8.49 9.47 7.70 9. 
34 Toys and games Mere 7.97 11.44 8. 
35 Sporting goods and luggage 7.18 7.93 7.80 8. 
36 Stationery, books and magazines 4.98 6.51 4.61 6. 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 5.26 3.55 5.40 3! 
38 Meals and lunches 0.02 0.02 0.01 0.! 
39 Repairs and services 0.14 0.14 0.15 0. 
40 All other departments 2.59 2.57 2.23 2. 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.63 4.64 4.35 4. 
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ABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
| Canada, 1987 et 1988 


1987 1988 
Rayon 
ptember October September October 
ptembre Octobre Septembre Octobre No 
© RS SR a 
).23 0.21 ; 0.24 0.19 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
| dames et jeunes filles 
23. 0.35 0.25 0.35 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
).25 0.25 0.27 0.24 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
).07 0.10 ORNS 0.22 Fourrures 4 
).26 0.27 0.29 0.28 Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres 5 
d’enfants 

).22 0.20 0.24 0.22 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
).24 0.22 0.24 0.21 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
).22 0.19 0.23 0.18 Sous-vétements 8 
).14 0.25 0.13 0.21 Chapeaux fe) 
).22 0.25 0.25 0.25 Bas pour dames et fillettes 10 
).20 0.20 0.22 0.23 Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
).22 0.22 0.22 0.22 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
1.19 0.20 0.20 0.21 Vétements pour hommes 13 
1.23 0.22 0.26 0.25 Articles d’habillement pour hommes 14 
1.24 0.22 0.24 0.21 Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
1.22 0.20 0.24 0.23 Chaussures pour hommes et garcons 16 
1.52 0.66 0.52 0.58 Produits alimentaires et connexes 17 
1.19 0.18 0.19 0.16 Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 18 
419 0.18 0.22 0.18 Appareils et fournitures photographiques 19 
L16 0.19 0.12 0.14 Tissus a la piece 20 
ee 0.20 0.23 0.20 Literie et linge de maison 21 
18 0.19 0.20 0.18 Menus articles 22 
M12 0.11 0.12 0.10 Porcelaine et verrerie 23 
.20 0.23 0.20 0.21 Reveétements de plancher 24 
.20 0.21 0.19 0.20 Tentures, rideaux et housses 25 
A 0.13 0.14 0.14 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameu- 26 
blement pour la maison 

63 0.34 0.31 0.29 Meubles 27 
+54 0.56 0.59 0.53 Gros appareils ménagers 28 
24 0.22 0.25 0.21 Téleviseurs, radios et musique 29 
.20 0.20 0.20 0.18 Articles de menage et petits appareils électriques 30 
19 0.19 0.19 0.17 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
.20 0.21 0.21 0.20 Matériel de plomberie, chauffage et construction o2 
N2 0.11 0.13 0.11 Bijouterie 33 
09 0.13 0.10 0.13 Jouets et jeux 34 

14 0.13 0.14 0.12 Articles de sport et valises 35 
20 0.16 0.22 0.17 Papeterie, livres et revues 36 
19 0.28 0.19 0.24 Essence, huile, accessoires d’automobile, réparation 37 
| et fournitures 

67 49.95 105.31 104.51 Repas et casse-crovtes 38 
(39 7.52 6.18 6.68 Services et travaux de réparation 39 
43 0.42 0.49 0.40 Tous autres rayons 40 


(22 0.22 0.24 0.22 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,! Unadjusted and Seasonally Adjusted,? Canada, 
1985-1988 


TABLEAU 11. Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés2, 
Canada, 1985-1988 


Unadjusted Year/year Seasonally Monthimont 
per cent adjusted per cer 
Period change chang 
Période Non-desaison- Variation en Desaisonna- Variation e 
nalise pourcentage lise pourcentag 
annee/annee annee:anné 
Cee ee eee ee ee ee ee 
$'000 oe $'000 : 
1985 
January - Janvier 3,015,449 “1.7 3,329,537 -0 
February — Fevrier 2,970,159 6.6 3,286,573 “1. 
March — Mars 3,275,551 -3.6 3,307,889 +0. 
April - Avril 3,566,295 -11 3,377 652 +2. 
May — Mai 3,517,367 +5.4 3,430,343 +1 
June - Juin 3,216,203 +2.2 3,407 339 -0. 
July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 +1 
August - Aodt 3,481,337 +14 3,495,779 +1 
September - Septembre 3,392,023 +2.1 3,535,380 +71 
October - Octobre 4,284 100 +108 3,746,925 +6 
November - Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 +0 
December -— Décembre 3,533,714 +12.6 3,770,776 +0. 
1986 
January - Janvier 3.554.070 +179 3,938,590 +4 
February - Fevrier 3,878,498 +306 4,239 663 +7 
March — Mars 4,282 866 + 30.8 4,235,772 -0. 
April - Avril 4,392,236 + 23.2 4,172,065 +1 
May — Mai 4,368,465 +242 4,251,120 +1 
June —- Juin 4,022,724 + 25.1 4,285,441 +0 
July — Juillet 4,000,037 +179 4,146,288 3 
August = Aott 4,225,943 +214 4,269,521 +3 
September - Septembre 4,516,523 + 33.2 4,705,781 +10 
October - Octobre 4,913,604 +147 4,333,640 7 
November — Novembre 5,193,995 +199 4,464,193 +3 
December - Décembre 4,242,415 + 20.1 4,511,577 +1 
1987 
January — Janvier 3,732,119 +5.0 4,256,872 7 
February — Fevrier 4,087,040 +54 4,390,059 +3 
March — Mars 4,511,268 +5.3 4,439,950 +1 
April = Avril 4,598,109 +47 4,393, 388 =l 
May — Mai 4,480,014 +26 4,388,943 -0. 
June - Juin 4 267 608 +6.1 4,514,424 +2 
July — Juillet 4,289,983 +72 4,476,498 0 
August - Aoit 4,446,140 +52 4,500,830 +0 
September - Septembre 4,759,367 +54 4,817,753 07; 
October - Octobre 5,185,248 +55 4,526 137 6 
November - Novembre 5,132,627 =f|2 4,414,937 2 
December - Décembre 4,024,407 51 4,363,118 =i 
1988 
January - Janvier 3,747 053 +0.4 4,301,987 1 
February - Fevrier 4,172,132 +21 4,459,042 +3 
March — Mars 4,549,184 +08 4,456,669 0 
April - Avril 4,612,756 +0.3 4,433,618 $A 
May - Mai 4,529,920 +11 4,458,713 gal 
June - Juin 4,320,309 ci ley4 4,556,814 +0 
July - Juillet 4,317,360 +0.6 4,548,473r +1 
August - Aott 4,499,736 +1.2 4,580,336r +1 
September - Septembre 4,816,722 +1.2 4,675,417r 3 
October - Octobre 5,228,143 +0.8 4,593,282p +1 


November - Novembre 
December - Décembre 


nn 


1 Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not St 
to the Canada total. 

Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe” les données brutes de chaque total au niveau du 

Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n égale pas le total du Canada. 

Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

Puisqu’il y a absence de saisonnalité. les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


1 


N 
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‘ABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 
‘ABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 

| 1986-1988 

| Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
| index dollars per cent dollars per cent 
a unadjusted change unadjusted! Change 
4riode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
| des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-desaison- année/année non-desaison- annee/annee 
| naliseés nalises' 
a 
$’000 % $'000 % 

186 

inuary - Janvier 117.9 765,459 +10.6 649,300 + 8.3 
soruary - Fevrier 118.9 699,314 +8.1 588,400 +5.9 
arch - Mars 119.3 902,564 ale! 756,800 + 3.8 
aril — Avril 119.7 980,792 ao. 819,400 +5.4 
ay - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
ine — Juin 120.2 944,170 +4.1 785,200 =O 
ly - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.0 
ugust — Aott 120.8 980,581 +iOi 811,700 3.3 
»ptember — Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 + 37 
htober - Octobre 421:5 1,085,369 eye 893,500 +1.4 
nvember — Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 -3.5 
»cember — Décembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 1 28 Pe 
var - Année 120.4 12,728,482 + §.7, 10,573,300 +2.4 
(87 

nuary — Janvier 12353 771,704 +0.8 625,900 -3.4 
lbruary - Feévrier 124.4 721,194 +31 580,000 -1.2 
arch - Mars 124.4 879,107 -2.6 706,600 -6.4 
iril — Avril 124.9 1,021,736 +4.2 817,900 -- 
ay - Mai 125.3 1,041,571 -4.3 831,400 -7.9 
ne = Juin 124.7 1,013,458 soifas! 812,500 t:3:6 
ly - Juillet 12553 940,483 +0.8 750,900 -2.8 
‘gust - Aowt 125:5 986,522 +0.6 785,800 =a 
‘ptember - Septembre 125.7 1,028,970 -0.7 818,300 -4.4 
‘tober - Octobre 126.3 1,117,754 +3.0 884,800 -0.8 
‘vember — Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,700 “4.5 
‘cember - Décembre 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,400 +5.6 
i - Annee 125.2 12,906,004 +1.4 10,304,200 -2.5 
38 

Nuary - Janvier A2z-2 729,522 =5.5 573,400 -8.4 
‘Oruary - Fevrier 128.4 709,065 -1.7 552,300 -4.8 
wech — Mars 129.1 937,066 +6.6 725,600 ART. 
Til — Avril 129.7 1,003,467 -1.8 773,900 -5.4 
\y — Mai 130.4 1,015,722 -2.5 778,300 -6.4 
he - Juin 130.1 1,066,342 +5.2 819,600 +0.9 
ly - Juillet 130.1 933,522 -0.7 717,400 “4.5 
gust - Aott 130.4 1,028,345 +42 788,700 +0.4 
dtember - Septembre 130.4 1,106,044 75 848,300 +3.7 
‘tober —- Octobre 131.0 1,112,843 -0.4 849,400 -4.0 


‘vember - Novembre 
cember — Décembre 
lar - Annee 


To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 
Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give an 
‘estimate of total department store sales in constant dollars. 

‘Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 
‘Yelatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par /a Division des comptes des revenus et des depenses de 
‘Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 Sur les marchandises et au 
moyen des indices des prix a la consommation appropries. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont par la 
‘suite totallisées pour produire |'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 
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TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1986-1988 
TABLEAU 13. Comptes a recevoir!, non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins |; 
fin du mois, Canada, 1986-1988 
Change from CI 
previous 1988) 
Month month 
1986 1987 1988 
Mois Variation Var 
par rapport 1988, 
au Mois 
precedent 


thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentag 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April - Avril 
May - Ma 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September — Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalisés 


January - Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December - Deécembre 


2,215,690 
2,123,008 
2102 472 
2,107,916 
2.102,048 
2,079,147 
2,036,258 
2,037,768 
2,079,798 
2,131,900 
2.264,310 
2.521,548 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
2,171,807 
2,049,117 
2,037,157 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


2,453,666 
2,366,229 
2,315,898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
22/550 
2,303,023 
2,504,642 
2,581,296 


millions of dollars - millions de dollars 


2,096.0 
2,113.0 
2,134.0 
2,134.0 
Pieri} {© 
2,1153:0 
2,154.0 
2,159.0 
2,158.0 
2.167.0 
2,193.0 
2,186.0 


2,167.0 
2,164.0 
2,163.0 
2,197.0 
2 e120 
2,147.0 
2,064.0 
2,254.0 
2,277.0 
2,274.0 
2,280.0 
2,295.0 


2,308.0 
2,336.0 
2,345.0 
2,383.0 
2,411.0 
2,440.0 
2,463.0' 
2,465.0° 
2,556.0 ' 
2,587.0P 


-8.1 
-3.6 
-2.1 
HES 
-0.1 
-1.6 
-1.5 
+1.4 
+8.8 
oul 


eS 


1 


them. 
7 


exClusivement avec ces magasins. 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétes d'acceptation de préts qui travaillent 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively w! 


Appendix i 
: 


iCOPE OF SURVEY 
The monthly Department Store Sales and Stocks 
iurvey is a complete enumeration of all department 
tore locations as reported by the department store 
rganizations. 


The present universe of department store firms 
las Originally derived from the 1971 Census of 
ferchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the 
Ctivities of actual department store "locations" of 
spartment store organizations are considered, thereby 
nabling the "location" concept, which is common to 
oth the census and the current survey program of the 
\dustry Division, to be utilized. Under the "location" 
oncept, department store data contained in this 
iblication exclude the activities of other kinds of 
Jsinesses which may be operated by the reporting 
3partment store firms. Therefore, locations not 
eeting the department store definition are classified 
the kinds of business most appropriate to their 
jmmodity structure; for example, the catalogue sales 
‘tivity of department store organizations are classified 
the "General Merchandise Stores” kind of business 


itegory. 


_ The business done by concessions located in 
‘partment store outlets is considered as part of the 
‘erall business of the outlets in which they are located 
’ the purpose of this publication. However, sales of 
_ associated large food department (or store) are 
cluded only if it is an integral part of the overall 
‘partment store operation and is not identified to the 
‘blic by any name which differs from that of the 
‘partment store with which it is associated. The 
tonale underlying this approach is as follows: for 
‘poses of market research or urban planning, a 
‘partment store (the largest type of mass 
wehandising activity in Canada) together with its 
Ncessions, if any, is considered to be a totality; that 
‘It competes in the market place as one structure, 
her than as a number of smaller stores. 


_ This monthly publication contains the latest results 
‘the survey, including data for the two most recent 
inths of the current year, and those for the 
‘responding months of the previous year, on the 
3S and stocks by department. Year-to-date figures 
| also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
loartment store, by province and selected 
tropolitan area. Tabulations on market shares by 
|8 Of department store for the current year and those 
the two previous years, as well as, tabulations on 
‘ket share of total retail trade held by department 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des 
grands magasins porte sur tous les points de vente des 
Sociétés de grands magasins tel que rapporté par les 
organisations des grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du commerce et des 
services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des 
“locaux d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses" 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans 
les grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se justifie 
du fait que les spécialistes des études de marché et les 
urbanistes considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers 
résultats de l’enquéte, incluant les données pour les deux plus 
récents mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’annee 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


stores by province and selected metropolitan areas are 
also shown. This report also includes statistics on the 
number of locations, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores’ month-end 
accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as 
constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue of 
this publication. For more information about this survey 
or the Industry Division’s statistical survey program in 
general, please contact the Retail Trade Section, 
Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing 
the dollar volume of stocks at selling value at the end 
of the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing 
the dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981Census. 


The commodity reference list, which describes 
in detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


. The "List of Department Store Organizations" 
is published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the end 
of the year and consequently, the revised figures are 
published yearly in the March issue of the following 
year of this publication. 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce 
détail par province et selon certaines régions metropolitai 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nom 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et vent 
stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des grat 
magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisees ainsi que « 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodolo 
d’enquéte, la méthode de désaisonnalisation, la fiabilité e 
confidentialité des données est publiée seulement dans 
numéro du mois de mars de cette publication. Pour obt 
plus d'information sur cette enquéte ou sur le program 
d’enquéte statistique de la Division de |’industrie en géné 
communiquer avec la Section du commerce de detail, Divis 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0 
(téléphone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage donn 
dans la présente publication sont fondées sur la valeur to 
des recettes pour chacune des périodes observées. E 
tiennent compte des magasins qui ont ouvert leurs porte: 
de ceux qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limi 
pas aux magasins qui ont été exploites dans toutes 
périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la va 
‘marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le ch 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moye 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régi 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décri 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentes ¢ 
cette publication est reproduite dans le numero de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins’ 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a l’enquéte sur les vente 
stocks des grands magasins liées a la fagon dont 
données sont produites se rapportent seulement 
données de l'année précédente. Elles sont effectuees 4 I 
de l’année et les résultats révisés sont publiés dans le nun 
de mars de l’année suivante du présent bulletin. 


The revisions resulting from the seasonal 
djustment procedures are both monthly and 
anual. In the case of monthly revisions, the corrected 
yures for the current month (April for example) and 
e two previous months (February and March) are 
iblished in the following month issue of the present 
italogue (May), while the annual revisions are 
ublished once a year in the March issue. Revisions to 
onth-end accounts receivable are published on a 
onthly basis. 


_ The measures of the reliability of the survey data 
th respect to the non-response error are presented in 
xt Table I. 

_ The number of shopping days that this 
iblication is based on varies from month to month. 
’e Text Table Il for the number of shopping days the 
rrent publication is based on. 


2g 


Les révisions résultant de la procédure de désaison- 
nalisation sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas 
des révisions mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au 
mois courant (avril par exemple) et aux deux mois précédents 
(février et mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant 
(mai), tandis que les révisions annuelles ne sont publiées 
qu’une fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées dans 
le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basés les renseignements présentés ici varie d’un mois a 
l'autre. Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours 
commerciaux sur lesquels sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 - October 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1988 - Octobre 
NN —<—$—$———— 
Response rate ! Respon 
fracti 
Taux de réponse ' Fraction | 
repon 
Survey units 3 Organizational 
units 4 
Unités Unites orga- 
d’enquéte 2 nisationnelles 4 


i 


per cent — pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 1( 


Monihly sales by department - Ventes 
mensuelles par rayon bs 92.9 1( 


Monthly stocks by department - Stocks 
mensuels par rayon a 92.9 1 


Month-end accounts receivable - Comptes 
a recevoir a la fin du mois sg 100.0 1( 

sea rare IRN fat A NR SN eel Lae ean Sr a aT A 2 i a ee 

1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

1 Le taux de réponse représente /a proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente publica 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upo 
actual reported data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire |a proportion des chiffres publiés qui est fondée sur 
renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

3. The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

3 Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre regions métropolitaines ou les societés de grands magasins exploiter 
des points de vente. 

4 The organizational units are the department store companies. 

4 Les unités organisationnelles representent les societes des grands magasins. 


TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 
TABLEAU EXPLICATIF Il. | Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 
1987 1988 
Total number Number of Total number Numb 
of shopping Saturdays of shopping Satur 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nomor 
de jours samedis de jours sar 
commerciaux commerciaux 
aa a a Se wal ee a 
January - Janvier 26 5 25 
February - Fevrier 24 4 25 
March — Mars 26 4 aT 
April — Avril 25 4 25 
May - Mai 26 5 26 
June - Juin 26 4 26 
July - Juillet 26 4 25 
August -— Aodt 26 5 26 
September - Septembre 25 4 25 
October - Octobre 26 5 25 
November - Novembre 25 4 26 
December - Deécembre 26 4 26 
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ELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


_ The following publications are produced by the 


etail Trade Section, Industry Division, Statistics 


anada. 


atalogue 


3-002 


3-004 


Department Store Sales and Stocks. M.. Bil. 
95 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 pages. First 
Issue, 1929 (ISSN 0380-61 46). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 25 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 45 pages. 
First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


- Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
- Occasional 


In addition to the publications listed above, 
tistics Canada produces a wide range of statistical 
ots on Canadian economic and social affairs. A 
ilogue of current publications is available from 
istics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


alogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
intries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont Pproduites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 

63-004 Ventes des grands Magasins par région. 
provisoire. M., Bil. 1 page. 
(ISSN 0709-8650). 


Rapport 
Premier numéro, 1950 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 0705- 
5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Premier 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier numéro, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-641 1). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. Premier 
numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 700 
pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus. Statistique 
Canada produit une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation economique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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talogue 63-002 Monthly Catalogue 63-002 Mensuel 


lepartment store Ventes et stocks 
ales and des grands 


tocks magasins 
wember 1988 Novembre 1988 


bok 
Statistics Canada Statistique Canada Cal ada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 (Telephone: 951-9682) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
publications, des totalisations habituelles et speciales sont offertes 
imprimes d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur banc 
magnetiques. Des cartes et d’autres documents de referer 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de donne 
L’accés direct a des données agrégées est possible par le truchement 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 


statistiques et services connexes doivent étre adressées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de |’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9682) ou 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-40. 
Halifax (426-5331) Regina (780-54( 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-30. 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-67 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-36: 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habiten 
Pexterieur des zones de communication locale des cen 
régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4< 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-71 
Quebec 1-800-361-2 
Ontario 1-800-268-11 
Manitoba 1-800-542-34 
Saskatchewan 1-800-667-71 
Alberta 1-800-282-3¢ 
Sud de |’Alberta 1-800-47 2-97 


Colombie-Britannique (sud et centrale) 1-800-663-15 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Zénith 0-85 
Appelez a frais vires au 403-495-2¢ 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications 
Statistique Canada auprés des agents autorises et des autres libra 
locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, Ot 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Cani 
Ottawa, K1A OT6. : 


1(613)951-7277 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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‘Regional Industrial Expansion and the 
Inister of State for Science and Technology 


Minister of Supply 
id Services Canada 1989 


tracts from this publication may be reproduced 

T individual use without permission provided the 
lurce is fully acknowledged. However, reproduction 
‘this publication in whole or in part for purposes 
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m the Programs and Publishing Products Group, 
ting Permissions Officer, Crown Copyright 
iministration, Canadian Government Publishing 
*ntre, Ottawa, Canada K1A 0S9. 
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Publication autorisée par le Ministre de 
Expansion industrielle régionale et le 
Ministre d’Etat, sciences et technologie 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1989 


Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 

extraits de cette publication a des fins d’utilisation 
personnelle a condition d’indiquer la source en 

entier. Toutefois, la reproduction de cette publication 

en tout ou en partie a des fins commerciales ou de 
redistribution necessite |’obtention au prealable d’une 
autorisation écrite du Groupe des programmes et produits 
d’édition, agent interimaire aux permissions, administration 
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Symbols 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
' revised figures. 
x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 
NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 
A NOTE ON CANSIM 
Some current historical statistics on Department 
Store Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada’s computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, or in 
machine readable form. For further information contact 
the CANSIM Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
KiA 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices located across 
Canada. 
This publication was prepared under the direction of: 


e P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e  R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suiv: 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
- neant ou zero. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
r nombres rectifiés. 


x  confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisees de Statist 
Canada CANSIM (Systeme canadien d'information sc 
économique) fournit au public certaines statistiques actu 
et historiques sur les Ventes et stocks des grands magé 
(matrice n° 112) et sur de nombreuses autres series, pi 
biais d’un terminal, d’imprimés d'’ordinateur ou de supf 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
renseignements, s’adresser au personnel de la Divi 
CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (telept 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureau: 
Statistique Canada situées a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


@ PP.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


® G. Snyder,directeur associe, Sous-division des < 
merces de distributions, Division de l'industrie 


eR. Rasia,chef, Section du commerce de detail, S 
division des commerces de distributions, Divisior 
lindustrie 
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Highlights 


seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in 
November 1988 totalled $1,113 million, a decrease 
of 0.5% from the previous month’s revised total of 
$1,118 million. 


The 0.5% decline in department store sales in 
November followed three consecutive monthly 
increases averaging about 1.1% per month. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,653 million at the end of November 1988, an 
increase of 1.3% over the October 1988 revised 
value of $4,594 million. This gain followed a 
decline of 2.0% in October. 


The ratio of inventories to sales stood at 4.18:1 in 
November, an increase over the average ratio of 
4.15:1 observed in the three previous months. 


nadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,444 million in November 1988, up 
6.8% over the revised November 1987 level of 
$1,352 million. 


Cumulative sales for the first eleven months of 
1988 totalled $11,086 million, an increase of 3.5% 
(after adjustment for the sale of Woodward Stores 
Ltd.’s food division) over the corresponding period 
in 1987. 


All provinces reported higher sales in November 
1988 compared to the corresponding month in 
1987. Sales were also higher in the ten 
metropolitan areas covered by the survey. 


Department store stocks at month-end totalled 
$5,404 million, an increase of 5.3% over the level 
reached in November 1987. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour novembre 1988, 
les ventes des grands magasins, corrigeées en fonction 
des variations saisonniéres et du nombre de journees 
d’affaires, ont totalisé $1,113 millions, soit une baisse de 
0.5% par rapport a l’estimation révisée d’octobre 1988 
($1,118 millions). 


La diminution de 0.5% des ventes des grands magasins, 
en novembre 1988, fait suite a trois hausses mensuelles 
consécutives alors que les ventes avaient progresse 
d’environ 1.1% en moyenne sur une base mensuelle. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
hausse de 1.3% par rapport au mois précédent ($4,594 
millions - chiffre révisé) et s’élevait a la fin de novembre 
1988 a $4,653 millions. Cette augmentation fait suite a 
une baisse de 2.0% en octobre. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s'établissait a 4.18:1 en novembre, une hausse 
comparativement au rapport moyen de 4.15:1 observé au 
cours des trois mois précédents. 


Données non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalisé 
$1,444 millions en novembre 1988, soit 6.8% de plus que 
le niveau révisé de $1,352 millions observé en novembre 


1987. 


Les ventes cumulatives pour les onze premiers mois de 
1988 se sont chiffrées a $11,086 millions, une hausse de 
3.5% (aprés ajustements pour la vente du rayon de 
produits alimentaires de Woodward Stores Ltd.) par 
rapport a la période correspondante en 1987. 


Toutes les provinces ont signale des hausses de ventes 
en novembre 1988 comparativement au meme mois de 
l’an dernier. Les ventes ont également progressé dans les 
dix régions metropolitaines visees par |’enquéte. 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du 
mois s’est elevée a $5,404 millions, soit une hausse de 
5.3% par rapport au niveau atteint en novembre 1987. 


Note to users: 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store sales. 
It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, the calculation 
involves a 13-term Henderson moving average which 
smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is, however, 
not shown in the chart since it frequently changes 
significantly with the addition of succeeding months of 
data. 


Note aux utilisateurs: 


Le tendance a court terme donne une meilleure idee ¢ 
direction et du taux de variation des ventes des gr 
magasins. Elle est calculee par le programme 
désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, 
programme calcule une moyenne mobile de Henderson 
termes qui a pour effet de lisser les fluctuations irrégul 
des données désaisonnalisées. La tendance pour le de 
mois n’est pas montrée dans le diagramme par-contre, f 
qu'elle change frequemment de facon appreciable 

inclusion des données des mois suivants. 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. /t is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition 
of succeeding months of data. 

la tendance a court terme donne une meilleure idée de /a direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée par 
le programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a 
pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n'est pas montrée dans le 
diagramme par-contre, parce qu elle change fréquement de facon appréciable avec |'inclusion des données des mois suivants. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,' by Departm 
Canada, 1987 and 1988 
Unadjusted - Non désaisonnalisees 
oe ee eee 
C 
1987 1988 
Ve 
Department October November October November Nov 
1988 
Octobre Novembre Octobre Novembre Nov 
198% 
No. 
oo 
thousands of dollars pe 
milliers de dollars pourci 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 15,809 OSS 14,405 18,875 
aprons and uniforms ; 
2 Women’s and misses’ coats and suits 32,873 29,271 31,860 28,927 
3 Women’s and misses’ sportswear 80,340 79,106 T5,1N8 mercer 
4 Furs 65222 5,502 3,498 4,374 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 36,896 38,906 39,696 44,476 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 18,667 25,234 18,770 26,083 
7 Lingerie and women’s sleepwear 21,169 31,509 20,740 32,249 
8 Intimate apparel 14,561 14,391 13,663 i SeiSu 
9 Millinery 2,272 2,792 2,306 2,640 
10 Women’s and girls’ hosiery 15,342 15,854 15,956 17,767 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and 21,733 30,237 21,736 30,682 
accessories 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 38,140 41,164 37,536 39,295 
13. Men’s clothing 39,781 Saou 40,469 48,737 
14 Men's furnishings 76,197 100,876 73,940 105,534 
15 Boys’ clothing and furnishings 18,889 23,912 18,324 24,965 
16 Men’s and boys’ footwear 20,418 23,403 21,754 24,936 
17 Food and kindred products 28,134 28,461 27,954 SRO So 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 64,280 77,478 62,304 34,473 
19 Photographic equipment and supplies 9,326 12,238 9,133 12,554 
20 Piece goods 4,917 4,449 4,463 4,555 
21 Linens and domestics 37,120 42,395 37,618 46,006 
22 Smallwares and notions als 11,841 10,265 12,368 
23. China and glassware 13,605 21,490 12,764 23,214 
24 — Floor coverings 15,516 17,464 Sos 18,901 
25 ~ Draperies, curtains and furniture WWE 17,309 17,440 19,500 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10,315 14,453 10,250 15,458 
home furnishings 
27 Furniture _ 57,243 54,586 55,441 63,951 
28 Major appliances 50,758 52,852 53,645 59,593 
29 ~—s Television, radio and music 45,972 61,146 49,011 71,608 
30 Housewares and small electrical appliances 42,865 55eiz25 41,961 57,659 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 30,024 37,742 28,589 39,205 
32 Plumbing, heating and building materials 13,307 14,385 13,130 16,029 
33 Jewellery 23,099 38,496 20,429 38,245 
34 Toys and games 35,559 76,638 33,394 70,600 
35 Sporting goods and luggage ~ 21,373 28,866 24,255 38,899 
36 Stationery, books and magazines 29,300 43,084 29,194 45,982 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,474 16,218 ment 17,602 
and supplies 
38 Meals and lunches 22,203 24,382 21,268 25,698 
39 Repairs and services 24,160 26,208 25,844 29,727 
40 All other departments 36,670 43,606 41,461 57,764 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,117,754 1,352,051 1,112,843 1,444,476 


! Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the comp 


do not sum to the Canada total. 


ABLEAU 1. 


-August* 


Aott' Septembrer 


16,391 
16,430 


72,817 
2,783 
36,584 


20,016 
23,624 
15,507 

1,524 
13,753 


18,452 
31,456 


33,484 
74,829 
20,254 


19,789 
25,573 
68,876 


10,632 
3,546 


39,294 

9,427 
16,502 
1 3,343 
15,993 


10,476 


35,719 
48,630 
19,119 
15,564 


31,365 
13,451 


6,544 
33,099 
11,045 
16,071 
3,433 


‘1,736 
4,395 


(6,553 


Ventes mensuelles des grands ma 


par rayon, Canada, 1987 et 1988 
Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 
SSS 


September 


1988 


October« 


Octobre‘ 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,279 
16,717 


70,862 
2,415 
37,368 


19,967 
22,041 
15,458 

1,570 
14,129 


18,856 
31,449 


33,953 
74,411 
20,429 


19,773 
25,784 
70,158 


10,944 
3,641 


39,086 

9,360 
15,599 
14,035 
15,918 


10,451 


56,762 
54,932 
48,780 
45,724 


32,553 
13,682 


25,670 
32,113 
32,163 
34,266 
13,861 


21,723 
23,780 
49,929 


1,114,452 


15,372 
16,894 


72,241 
2,509 
37,115 


20,430 
22021 
15,343 

1,612 
14,088 


19,855 
32,858 


35,532 
76,436 
18,733 


20,713 
26,796 
66,709 


10,744 
3,617 


38,855 

9,131 
ise Ss} 
13,857 
16,477 


10,544 


52,384 
50,587 
50,654 
45,238 


31,614 
13,511 


25,386 
32,724 
33,255 
35,446 
13,627 


Ol, foe 
24,376 
48,286 


1,118,463 


Novembere 


Novembrepe 


16,538 
16,408 


71,742 
2,078 
37,095 


19,929 
22,498 
15,968 

pera 
14,291 


18,547 
28,220 


31,853 
19,229 
20,887 


18,787 
27,469 
70,338 


10,782 
3,675 


39,359 

9,533 
15,969 
13,840 
16,875 


10,870 


57,466 
50,577 
52,924 
46,146 


ShilarAexs 
14,092 


26,206 
31,920 
38,149 
35,600 
13,200 


21,901 
22,745 
53,270 


1,112,686 


€ total des ventes des grands magasins est obtenu en d 
liveau du Canada, de sorte que ja somme des composan 


Change 
Variation 
November/ 
October 
1988 
Novembre/ 
octobre 
1988 

per cent 


pourcentage 


+7.6 
-2.9 


-0.5 


gasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées!, 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bebés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour !a maison 

Meubles 

Gros appareils menagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils elec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 

Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croutes ~ 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


41 


ésaisonnalisant de “facon directe” les données brutes de chaque total au 


tes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. 


No. 


Oh — 


an & 


ile 
16 


and 1988 


Type of department store 


Major department stores 


1987 October 
November 
January-November 


1988 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1988/1987 
January-November 1988/1987 


Junior department stores 


1987 October 
November 
January-November 


1988 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1988/1987 
January-November 1988/1987 


Total, all department stores 


1987 October 
November 
January-November 


1988 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1988/1987 
January-November 1988/1987 


12 


Prince 
Edward 
Island 


ile-du- 
Prince- 
Edouard 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


Newfound- 
land 

Canada 
Terre- 
Neuve 
681,143 x 
812,058 4 
6,544,345 x 
660,823 X 
845,790 Xx 
6,553,808 x 
tare x 
+0.2 X 
436,611 Xx 
539,993 Xx 
4,330,206 x 
452,020 i 

598,687 
4,552,547 x 
+ 10.9 x 
Tt Oil Xx 
dotivecot 13,124 
eooe.05n 18,295 
10,874,550 25 s/c 
1,112,843 13,419 
1,444,476 20,334 
11,086,354 132,035 
+6.8 514 <1 
+1.9 +5.0 


6,823 
8,653 
68,985 


6,980 
9,663 
74,255 


13,208 
17,473 
123,057, 


12,582 
18,738 
126,818 


alee 
TEAS 


24,088 
34,366 
234,168 


25298 
37,356 
243,765 


Owe 
+4.1 


37,296 
51,839 
357,752 


37,880 
56,094 
370,580 


24,687 
35,314 
237,148 


25, 1004 
37,063 
247,195 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1987 


Québec 


134,933 
142,855 
1,196,041 


127,084 
145,880 
1,214,757 


+ 2.1 
+1.6 


89,531 
102,738 
894,90€ 


94,262 
112,288 
935,331 


+93 
+45 


224,464 
245,594 
2,090,945 


221,34¢ 
258, 166 
2,150,08$ 


‘ABLEAU 2. 
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Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1987 et 1988 


EY OA reptiles 


Ontario 


— 280,026 
| 337,892 
2,584,736 


e75,229 
| 356,173 
2,695,201 


+5.4 
+43 


179,675 
227,742 
763,605 


185,390 
249,249 
866,779 


+9.4 
0.9) 


459,701 
565,634 
348,340 


463,615 
605,422 
561,979 


7.0 
+49 


British 
Columbia 

Manitoba Saskatchewan Alberta 
Colombie- 
Britannique 

thousands of dollars - milliers de dollars 

32,812 x 82,912 106,535 
37,921 x 103,188 134,608 
316,417 x 887,776 1,144,312 
28,240 x 80,599 105,850 
37,366 x 108,065 139,004 
289,390 x 836,517 1,081,189 
-1.5 x +4.7 50 6)8} 
-8.5 x -5.8 -5.5 
19,189 x 38,102 37,674 
21,888 x 44.111 45,403 
193,615 x 382,897 388,244 
18,671 x 38,971 40,335 
24,629 x 51,031 54,253 
192,916 x 401,983 417,197 
$12.5 x ne (elie +19.5 
-0.4 Xx + 5.0 AS 
52,001 34,436 121,014 144 209 
59,810 39,601 147,299 180,011 
510,033 332,404 1,270,672 1,532,555 
46,912 31,759 119,570 146,185 
61,994 43,386 159,095 193,258 
482,307 331,030 1,238,501 1,498,387 
+ 3.7 +9.6 + 8.0 +7.4 
-5.4 -0.4 SPAS: -2.2 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1987 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


1988 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


Novembre 1988/1987 
Janvier-novembre 1988/1987 


Grands magasins populaires 


1987 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


1988 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


Novembre 1988/1987 
Janvier-novembre 1988/1987 


Ensemble des grands magasins 


1987 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


1988 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


Novembre 1988/1987 
Janvier-novembre 1988/1987 


anf 


15 
16 


23 
24 


TABLE 3. 


No. 


an 


15 
16 


23 
24 


Type of department store 


Major department stores 


1987 October 
November 
January-November 


1988 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1988/1987 
January-November 1988/1987 


Junior department stores 


1987 October 
November 
January-November 


1988 October 


November 
January-November 


Percentage change 


November 1988/1987 
January-November 1988/1987 


Total, all department stores 


1987 October 
November 
January-November 


1988 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1988/1987 
January-November 1988/1987 


Calgary 


34,271 
44,627 
362,296 


33,085 
43,683 
347,508 


= 2 
-4.1 


12,729 
13,899 
124,968 


12,918 
15,042 
133,495 


ais 7 
+6.8 


47,000 
58,526 
487,265 


46,004 
58,725 
481,005 
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Edmonton 


Halifax- 
Dartmouth 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1987 and 1988 


Hamilton 


thousands of dollars - milliers de dollars 


37,457 
46,098 
405,838 


37,093 
50,235 
381,670 


+ 9.0 
-6.0 


15,091 
17,244 
151,274 


15;795 
20,994 
162,642 


+ 21.7 
aE TLS: 


Pe 
29,030 
201,871 


20,601 
30,871 
205,842 


+6.3 
t2.0) 


25,033 
29,722 
228,107 


24,933 
31,301 
241,034 


1S bS 
On 


8,832 
11,954 
85,213 


9,098 
V2 7eshe: 
94,037 


+6.5 
+ 10.4 


33,866 
41,677 
313,321 


34,031 
44,037 
335,069 


TOG 
+6.9 


Mont 


| 32, 
142, 
1,211, 


1 28, 
145, 
1,226, 


TABLEAU 3. 
- Ottawa- Québec Toronto 
Hull 

33,802 x 139,889 
38,129 x 165,259 
300,655 x 1,281,549 
30,955 x 138,287 
38,709 x 172,542 
306,650 x 1,333,252 

+1.5 x +4.4 
+2.0 % +4.0 
21,712 x 50,202 
25,262 x 61,152 
204,801 x 481,927 
21,397 x 51,768 
27,509 x 65,864 
113,838 x 516,680 
+8.9 x +77 
+44 x Shae 
55,515 31,187 190,091 
§3,391 34,687 226,412 
05,459 295,425 1,763,477 
52,352 30,207 190,054 
36,219 36,014 238,406 
20,488 304,530 1,849,931 
+45 +3.8 +5.3 
= 3.0 +3.1 +4.9 


Ventes mensuelles et cumulatives des 
selon certaines régions métropolitaine 
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Vancouver 


thousands of dollars - milliers de dollars 


70,725 
88,709 
758,507 


70,491 
90,340 
TAG OMS 


13,610 
16,361 
137,998 


14,536 
WO 27imi 
149,107 


+ 17.8 
+ 8.1 


84,334 
105,070 
896,504 


85,028 
109,618 
868,630 


+4.3 


Winnipeg 


47,745 
54,513 
464,906 


42,782 
56,411 
439,517 


3.0 


grands magasins traditionnels et populaires, 
S, 1987 et 1988 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1987 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


1988 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


Novembre 1988/1987 
Janvier-novembre 1988/1987 


Grands magasins populaires 


1987 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


1988 Octobre 


Novembre 
Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


Novembre 1988/1987 
Janvier-novembre 1988/1987 


Ensemble des grands magasins 


1987 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


1988 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


Novembre 1988/1987 
Janvier-novembre 1988/1987 


ons 


1S 
16 


24 


16 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada 2 Quebec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
No. Edouard 


number — nombre 


Major department stores 


1 1987 October 308 2 1 8 4 50 
2 November 309 2 1 8 4 51 
3 1988 October 321 3 1 9 4 53 
4 November 323 3 1 9 4 53 
Junior department stores 
5 1987 October 508 10 5 28 24 105 
6 November 508 10 5 28 24 105 
7 1988 October 507 10 5 28 24 103 
8 November 507 10 5 28 24 Oe 
Total, all department stores! 
9 1987 October 816 12 ) 36 28 55 
10 November 817 12 6 36 28 156 
ia 1988 October 828 13 6 37 28 15€ 
12 November 830 13 6 37 28 156 


1 Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified to 
department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan 
Area, 1987 and 1988 


I Sen aan ah ee ae en re 


Type of department store Calgary Edmonton Halifax- Hamilton Montrea 
Dartmouth 


number -— nombre 


Major department stores 


+ 1987 October 14 19 6 13 2¢ 
2 November 14 19 6 13 3 
3 1988 October 15 21 6 13 31 
4 November 15 21 6 13 3 
Junior department stores 
5 1987 October 14 16 10 11 4 
6 November 14 16 10 Wi . 
7 1988 October 14 1% 10 10 a 
8 November 14 lz 10 10 a 
Total, all department stores! 
9 1987 October 28 35 16 24 4 
10 November 28 35 16 24 i 
11. 1988 October 29 38 16 23 i 
12 November 29 38 16 23 P 


1 Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified (0 
department stores. 


ABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1987 et 1988 


ee ge ae 


British 
Columbia 
)ntario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 


a 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


118 13 1 45 54 1987 Octobre 1 
118 13 13 45 54 Novembre 2g 
| 121 U6) 13 48 56 1988 Octobre 3 
122 13 is) 48 57 Novembre a 
Grands magasins populaires 
204 On 19 43 49 1987 Octobre 5 
204 21 19 43 49 Novembre 6 
203 21 19 44 50 1988 Octobre 7 
203 21 19 44 50 Novembre 8 
Ensemble des grands magasins! 
322 34 32 88 103 1987 Octobre g 
No22 34 32 88 103 Novembre 10 
324 34 32 92 106 1988 Octobre 11 
325 34 32 92 107 Novembre 12 


rarer ne ee rere eo OUE N  ee  e  eee: ea 
Veuillez prendre note qu’'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été reciassifiés 
comme grands magasins. 


IBLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions métropolitaines, 1987 et 1988 


eee ee ee a ee ee ee eee 


awa- Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
Hull 
No 
number -— nombre 
Grands magasins traditionnels 
13 8 46 28 12 1987 Octobre 1 
m3 8 46 28 12 Novembre Ze 
13 8 49 29 12 1988 Octobre 3 
iS 8 50 30 12 Novembre 4 
Grands magasins populaires 
22 13 51 15 Wie 1987 Octobre 5 
22 13 51 15 nyé Novembre 6 

22 13 51 15 Ai 1988 Octobre 7 

22 i}! 51 15 17 Novembre 8 
Ensemble des grands magasins'! 

35 21 97 43 29 1987 Octobre 9 
35 21 97 43 29 Novembre 10 
35 21 100 44 29 1988 Octobre is 
35 21 101 45 29 Novembre 12 


euillez prendre note qu’a partir de janvier 1987. les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont éte reciassifies 
omme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 
1986-1988 

TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 
1986-1988 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 
Total 

Periode Traditionnels Populaires 

Sales Distri- Sales Distri- Sales Distr 

bution bution butio 

Ventes Ventes Ventes 

$’000 %o $’000 %o $'000 9 
1986 
January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 25: 
February — Fevrier 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 Hie 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38. 
April — Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39. 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39. 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39. 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39. 
August - Aout 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40. 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36. 
October — Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38. 
November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 OF 
December - Deécembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 40 
Year - Annee 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38. 
1987 
January - Janvier 771,704 100.0 491,395 63.8 280,308 36 
February — Février 721,194 100.0 444 363 61.6 276,831 38 
March — Mars 879,107 100.0 538,816 61.3 340,292 38 
April — Avril 1,021,736 100.0 593,062 58.0 428,674 42 
May - Mai 1,041,571 100.0 617,793 59.3 423,779 40 
June — Juin 1,013,458 100.0 592,443 58.5 421,015 41 
July - Juillet 940,483 100.0 557,993 59.3 382,490 40 
August — Aout 986,522 100.0 573:055 58.1 413,467 41 
September - Septembre 1,028,970 100.0 642,224 62.4 386,746 37 
October -— Octobre Well daro4. 100.0 681,143 60.9 436,611 39 
November - Novembre Ni eter240)s)] 100.0 812,058 60.1 539,993 39 
December - Decembre 2,031,454 100.0 1,181,912 58.2 849,542 41 
Year - Année 12,906,004 100.0 7,726,257 59.9 5,179,748 40 
1988 
January - Janvier 729,522 100.0 449,724 61.6 279,797 38 
February - Février 709,065 100.0 426,277 60.1 282,788 39 
March - Mars 937,006 100.0 561,727 59.9 375,279 4C 
April — Avril 1,003,467 100.0 590,039 58.8 413,428 41 
May - Mai 1,015,722 100.0 578,947 57.0 436,776 4c 
June - Juin 1,066,342 100.0 627,610 58.9 438,732 41 
July - Juillet 933,522 100.0 535,668 57.4 397,855 4. 
August — Aoit 1,028,345 100.0 581,948 56.6 446,396 4 
September -— Septembre 1,106,044 100.0 675,255 Gilpt 430,789 3é 
October - Octobre 1,112,843 100.0 660,823 59.4 452,020 aC 
November - Novembre 1,444,476 100.0 845,790 58.6 598,687 “4 


December - Décembre 


Cini A Siac en | ee 2 ee Ts Aen) Moree ee 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1986-1988 


TABLEAU 7. Parts de marche detenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 
commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1986-1988 
\lovember -— Novembre 


?rovince and Selected Metropolitan Areas eae sie aa ane 
Bfovince et certaines regions métropolitaines At eRe ee ene Variation 
1988/1987 
per cent —- pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve 8.2 7.4 7.4 
?rince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 14.6 15.5 15.5 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 11.6 Th 11:3 pat he, 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 10.1 10.5 10.0 -4.8 
duébec 8.4 7.4 ge) -1.4 
Intario 11.4 10.8 10.7 -0.9 
Manitoba 14.3 11.9 11.8 -0.8 
Saskatchewan 9.6 8.8 9.2 +45 
Alberta Mees daleS ee) -4.3 
3ritish Columbia - Colombie-Britannique 14.3 12.0 11.6 -3.3 
CANADA 11.2 10.1 10.0 -1.0 
Montréal 10.6 9.2 9.1 -1.1 
Toronto 11.9 11.0 10.9 -0.9 
Ninnipeg 19.3 16.5 16.4 -0.6 
/ancouver 16.7 14.1 13.2 -6.4 


me iieemy amen ee i ee ees an ee ae ae eee ae 


20 


TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 
January-November - Janvier-novembre 


wn ESE EE SS SS eee eee 


Sales - Ventes Chan 

Department 1988/7198 
Rayon 1987 1988 Variatic 

No. 1988/198 


a 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


1 Women’s and misses’ dresses, nhousedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 


jeunes filles 175,834 169,524 “9 
2 Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 185,313 173,620 -€ 
3. Women’s and misses’ sportswear -— Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 765,875 757,528 -1 
4 Furs — Fourrures 26,527 26,356 -C 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 341,027 366,257 +7 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’ado- 
lescentes 198,726 203,464 +2 
7 Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 200,562 205,830 +2 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 155,106 160,248 ang 
9 Millinery - Chapeaux 13,645 14,186 +¢ 
10 Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 127,197 139,747 +6 
11. Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 186,019 179,311 x 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 339,334 334,230 =" 
13. Men’s clothing - Vétements pour hommes 349,815 344,079 = 
14 Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes 692,370 706,106 + 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habille- 
ment pour garcons 195,610 194,558 4 
16 Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 195,586 200,692 nae 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 385,518 248,320 -3! 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et medicaments 624,061 661,355 ba 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 105,964 102,512 - 
20 Piece goods — Tissus a la piece 43,591 39,788 * 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 376,809 398,544 + 
22  Smallwares and notions -— Menus articles 99,671 98,462 : 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 134,586 141,237 ax 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 144,003 152,384 ark 
25 Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 
housses 172,014 171,485 4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 98,354 101,141 3 
27 ~+—Furniture - Meubles 561,949 615,170 nf 
28 Major appliances - Gros appareils menagers 502,512 540,046 
29 ~—s Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 443,848 482,850 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 414,025 437,685 ag 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 320,990 326,831 + 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
chauffage et construction 139,143 143,470 a5 
33 Jewellery - Bijouterie 245,190 231,244 ; 
34 Toys and games —- Jouets et jeux 289,723 279,523 ; 
35 Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 302,896 319,782 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 324,037 332,401 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 138,785 140,463 e 
38 Meals and lunches — Repas et casse-croutes 226,961 224,912 a 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 211,435 251,246 a 
40 All other departments - Tous autres rayons 419,941 469,771 +1 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 10,874,550 11,086,354 “f 


one ae I Ree ee eee 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1987 and 1988 
1 ° : 2 wie 
TABLEAU 9. Stocks! mensuels des grands magasins, non-desaisonnalises, par rayon, Canada, 1987 
et 1988 
Unadjusted - Non désaisonnalisés 
1987 1988 Change - Variation 
Department October November October November November/ November 
1988 October 
Rayon 1988/1987 
Octobre Novembre Octobre Novembre Novembre/ Novembre 
1988 Octobre 
No. 1988/1987 
ee ee eee 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent — pourcentage 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons uni- 
forms — Robes, robes de ménage, tabliers et 
uniformes pour dames et jeunes filles 79,218 74,023 79,712 78,070 2.1 +§.5 
2 Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 92,286 69,743 88,639 67,970 -23.3 -2.5 
3 Women's and misses’ sportswear - Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 337,650 328,994 322,162 325,198 +0.9 1.2 
4 Furs - Fourrures 35,127 34,340 16,377 17,430 +6.4 -49.2 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment - 
Vétements pour bebes et enfants et articles de 
chambres d'enfants 140,355 133,867 141,470 132,350 -6.4 21.1 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d’adolescentes 99,208 86,786 85,339 82,754 -3.0 -4.6 
7 Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie et 
vétements de nuit pour dames 105,937 109,480 107,733 119,203 + 10.6 + 8.9 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 77,975 83,386 77,718 85,118 +i9°5 +21 
9 Millinery - Chapeaux 9,014 8,704 10,830 9,275 14.4 + 6.6 
10 Women's and girls’ hosiery ~ Bas pour dames et 
fillettes 61,312 63,360 64,231 66,236 see +45 


11 Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - 

Gants, moufles et articles de parure pour 

dames et fillettes 116,306 115,362 103,875 111,827 tT -3.1 
12 Women's, misses’ and children's footwear -— 

Chaussures pour dames, jeunes filles 


et enfants 180,485 170,509 174,235 160,675 -7. 5.8 
13 Men’s clothing - Vétements pour hommes 214,744 200,172 200,119 196,507 -1.8 -1.8 
14 Men's furnishings - Articles d’habillement 365,202 362,067 322,748 347,111 +750 -4.1 

pour hommes 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements 

et articles d'habillement pour garcons 92,464 89,018 92,975 90,795 2.3 +2.0 
16 Men's and boys’ footwear - Chaussures pour 

hommes et garcons 106,293 99,159 96,527 96,003 -0.5 -3.2 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires 

et connexes 46,443 57,892 52,003 70,968 + 36.5 +226 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 

cosmétiques et medicaments 389,967 413,387 416,276 453,096 +8.8 +9.6 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils 

et fournitures photographiques 53,835 58,273 53,607 61,431 + 14.6 +5.4 
20 Piece goods - Tissus a la piece 25,729 22,851 32,964 31,899 -3.2 + 39.6 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 189,563 195,003 188,615 203,323 +7.8 +43 
22 Smallwares and notions - Menus articles 56,968 54,245 56,162 55,206 alley +18 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 131,540 125,947 127,876 134,492 #19i2 +6.8 
24 Floor coverings —- Revétements de plancher 67,352 72,291 74,274 74,201 -0.1 +2.6 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - 

Tentures, rideaux et housses 80,503 80,463 86,405 84,602 -2.1 | 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 
furniships — Lampes, tableaux, miroirs et autres 


articles d'ameublement pour !a maison 80,113 67,994 74,125 74,867 +1.0 +10.1 
2g Furniture - Meubles 168,806 172,036 195,122 191,663 -1.8 +11.4 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers 90,470 94,739 105,197 115,337 +9.6 ar Nos 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios 

et musique 222,224 235,961 244,383 278,135 + 13.8 +179 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles 

de ménage et petits appareils électriques 217,874 235,162 247,020 261,828 +6.0 +143 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, 

peinture, papier-tenture, etc. 164,520 160,626 168,244 179,847 +6.9 +12.0 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel 

de plomberie, chauffage et construction 63,319 64,651 64,588 68,938 +6.7 ee 
33 Jewellery - Bijouterie 218,661 227,603 203,280 227,898 +1201 
34 Toys and games - Jouets et jeux 283,380 242,501 270,968 Se p! ase f Be 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport 169,585 169,712 211,483 213,870 y 

et valises 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres 

et evils i ‘A 190,771 190,331 185,778 202,860 +9.2 +6.6 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 

Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation ts " 

et fournitures 62,058 64,184 67,606 70,734 Ae ee 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croutes 453 479 ° oo : a aa ae 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 3,367 3,380 ” aa Naga A “ ; aa 
40 All other departments - Tous autres rayons 94,171 93,946 3, ; . 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,185,248 5.132.627 5,228,143 5,404,438 +3.4 +53 


i) TOTAL ALL OSPARTMENTS - TOTAL - TOUSRAYONS —- S.ie5.248 0 SUES 


1 a selling value. - Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canad: 
1987 and 1988 


Stock-sales/Stocks-ventes 


nee EEEEEEEEIENEDESEIERREEAREnENREENISTEISNIININSTI inion ie 


1987 1988 


Department 


October November October Novemt 


No Octobre Novembre Octobre Novem| 


4 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 5.01 4.20 loyoys 4 
uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 2.81 2.38 2.78 2 
3 Women’s and misses’ sportswear 4.20 4.16 4.25 4 
4 Furs 10.90 6.24 4.68 3 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment 3.80 3.44 3.56 2 
6 Girls’ and teenage girls’ wear Sra 3.44 4.55 3 
7 Lingerie and women’s sleepwear 5.00 3.47 5.19 3 
8 Intimate apparel! 5:35 5.79 5.69 5 
9 Millinery 3.97 Sm2 4.70 8 
10 Women’s and girls’ hosiery 4.00 4.00 4.03 s 
141. Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 5.35 Sse 4.78 S 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 4.73 4.14 4.64 4 
13. Men’s clothing 5.40 3.90 4.94 4 
14  Men’s furnishings 4.79 3.59 4.36 K 
15 Boys’ clothing and furnishings 4.90 Sie 5.07 
16 Men’s and boys’ footwear Br24 4.24 4.44 8 
17. Food and kindred products 1.65 2.03 1.86 2 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.07 5.34 6.68 ‘ 
19 Photographic equipment and supplies ETC 4.76 SiG 4 
20 Piece goods 5.23 5.14 7.39 / 
21 Linens and domestics 5.11 4.60 5.01 : 
22  Smallwares and notions 53 4.58 5.47 : 
23 China and glassware 9.67 5.86 10.02 
24 ~~ Floor coverings 4.34 4.14 4.78 ‘ 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.70 4.65 4.95 : 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home WAT 4.70 7.23 ; 
furnishings 
27 ~—- Furniture 2.95 3.15 3.52 
28 Major appliances 1.78 1.79 1.96 
29 Television, radio and music 4.83 3.86 4.99 ‘ 
30 Housewares and small electrical appliances 5.08 4.27 5.89 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.48 4.26 5.88 
32 Plumbing, heating and building materials 4.76 4.49 4.92 i 
33 Jewellery 9.47 5.91 9.95 | 
34 Toys and games 7.97 3.16 8.11 
35 Sporting goods and luggage 7.93 5.88 8.72 
36 Stationery, books and magazines 6.51 4.42 6.36 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 8.55 3.96 3.95 
38 Meals and lunches 0.02 0.02 0.01 
39 Repairs and services 0.14 0.13 0.16 
40 ~All other departments 2.57 2.15 2.73 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.64 3.80 4.70 
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ABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1987 et 1988 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1987 1988 
oe 2 ee ee Rayon 
stober November October November 
stobre Novembre Octobre Novembre No 
0.21 0.23 0.19 0.24 Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 
O135 0.36 0.35 0.37 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.25 0.24 0.24 0.24 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.10 0.16 0.22 0.26 Fourrures 4 
0.27 0.28 0.28 0.32 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 5 
bres d’enfants 
0.20 O27; 0.22 0.31 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.22 0.29 0.21 0.28 Lingerie et vetements de nuit pour dames if 
0.19 0.18 0.18 0.19 Sous-vétements 8 
0.25 0.32 0.21 0.26 Chapeaux 9 
0.25 0.25 0.25 0.27 Bas pour dames et fillettes 10 
0.20 0.26 0.23 0.28 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
0.22 O23 0.22 0.23 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants ie 
0.20 0.25 0.21 0.25 Vétements pour hommes 13 
0.22 0.28 0.25 0.32 Articles d’habillement pour hommes 14 
0.22 0.26 0.21 0.27 Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
0.20 0.23 0.23 0.26 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.66 0755 0.58 0.51 Produits alimentaires et connexes az 
0.18 0.19 0.16 0.19 Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
0.18 0.22 0.18 0.22 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.19 0.18 0.14 0.14 Tissus a la piece 20 
0.20 0.22 0.20 0.23 Literie et linge de maison 21 
0.19 0.21 0.18 0.22 Menus articles 22 
0.11 0.17 0.10 0.18 Porcelaine et verrerie 23 
0.23 0.25 Od 0.25 Revétements de plancher 24 
0.21 0.22 0.20 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.13 0.20 0.14 0.21 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameu- 26 
blement pour la maison 
0.34 0.32 0.29 0.33 Meubles 27 
0.56 0.57 0.53 0.54 Gros appareils menagers 28 
0.22 0.27 0.21 0.27 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.20 0.24 0.18 0.23 Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.19 0.23 0.17 0.23 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.21 0.22 0.20 0.24 Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.11 0.17 0.11 0.18 Bijouterie 33 
O13 0.29 0.13 0.28 Jouets et jeux 34 
13 Oi: On2 0.18 Articles de sport et valises 35 
0.16 0.23 0.17 0.24 Papeterie, livres et revues 1 ; 36 
0.28 0.26 0.24 0:25 Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation Sf 
et fournitures 
19.95 52.32 104.51 161.10 Repas et casse-croutes- 38 
ol Ted 6.68 7.00 Services et travaux de reparation 39 
0.42 0.46 0.40 0.50 Tous autres rayons 40 


0.22 0.26 0.22 0.27 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,! Unadjusted and Seasonally Adjusted,2 Canada, 


1985-1988 


TABLEAU 11. Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalises2, 


Canada, 1985-1988 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/montt 
change per cent adjusted per cen 
Period change 
Période Non-desaison- Variation en Desaison- Variation er 
nalise pourcentage nalise pourcentage 
annee/annee annee/anner 
$'000 % $'000 x 
1985 
January — Janvier 3,015,449 -1.7 3,329,537 -0.: 
January - Janvier 3,015,449 Sits 3,329,537 -0.: 
February - Fevrier 2.970.159 -5.6 3,286,573 “1 
March — Mars 3,275,551 -3.6 3,307,889 +0. 
April — Avril 3,566,295 -1.1 3,377,652 +2 
May — Mai 3,517,367 +5.4 3,430,343 +1. 
June - Juin 3,216,203 +2.2 3,407,339 -0. 
July — Juillet 3,393,348 +26 3,451,654 eal 
August - Aodt 3,481,337 +14 3,495,779 +1 
September - Septembre 3,392,023 +2.1 3,535,380 tal 
October - Octobre 4,284,100 +10.8 3,746,925 +6. 
November — Novembre 4,330,748 +98 3,748,956 +0. 
December - Decembre 3,533,714 +12.6 3,770,776 +0. 
1986 
January - Janvier 3,554,070 +17.9 3,938,590 +4, 
February - Fevrier 3,878,498 + 30.6 4,239,663 <The 
March — Mars 4,282,866 + 30.8 4,235,772 -0. 
April - Avril 4,392,236 +23.2 4,172,065 “1. 
May — Mai 4,368,465 +24.2 4,251,120 +1. 
June — Juin 4,022,724 + 25.1 4,285,441 +0, 
July - Juillet 4,000,037 +179 4,146,288 -3. 
August - Aott 4,225,943 +21.4 4,269,521 ted. 
September - Septembre 4,516,523 + 33.2 4,705,781 +10. 
October - Octobre 4,913,604 +147 4,333,640 “7. 
November — Novembre 5,193,995 +19.9 4,464,193 +3. 
December - Decembre 4,242,415 + 20.1 4,511,577 +e 
1987 
January - Janvier 3,732,119 +5.0 4,256,872 af 
February — Fevrier 4,087,040 +5.4 4,390,059 +3 
March ~ Mars 4,511,268 +5.3 4,439,950 #1 
April = Avril 4,598,109 +47 4,393,388 i 
May - Mai 4,480,014 +2.6 4,388,943 -0 
June = Juin 4,267,608 +61 4,514,424 +2 
July = Juillet 4,289,983 +7.2 4,476,498 -0 
August — Aout 4,446,140 +5.2 4,500,830 +0 
September - Septembre 4,759,367 +5.4 4,817,753 oy 
October - Octobre 5,185,248 +55 4,526,137 6 
November -— Novembre 5,132,627 =Ae2 4,414,937 -2 
December ~ Décembre 4,024,407 5A 4,363,118 | 
1988 
January - Janvier 3,747,053 +0.4 4,301,987 “1 
February — Fevrier Zn AB2 +24 4,459,042 +3 
March — Mars 4,549,184 +0.8 4,456,669 “ 
April = Avril 4,612,756 +0.3 4,433,618 +1 
May - Mai 4,529,920 #14 4,458,713 es 
June - Juin 4,320,309 +12 4,556,814 +C 
July - Juillet 4,317,360 +0.6 4,548,473 +1 
August — Aout 4,499,736 +1.2 4,581,351" +1 
September - Septembre 4,816,722 +12 4.686.610 ' “2 
October - Octobre 5,228,143 +0.8 4,594,691 q A 
November — Novembre 5,404,438 +5.3 4,653,096P +6 


December —- Decembre 


cmos ee ne ee ee ee ee ee 

1 
Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the components do nots 

to the Canada total. 

Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “facon directe” les données brutes de chaque total au niveau du 

Canada, de sorte que /a somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 

Oue to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


ulsqu il y a absence de saisonnalite. les donnees désaisonnalisees sont par consequent egales aux données non desaisonnalisees. 
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‘BLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 
\BLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
1986-1988 

Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
riod unadjusted change unadjusted! change 
rode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-desaison- annee/année non-desaison- année/annee 
nalises nalises! 

$'000 %o $’000 % 
36 
luary — Janvier 117.9 765,459 + 10.6 649,300 + 8.3 
ruary — Fevrier 118.9 699,314 + 8.1 588,400 OV, 
rch -— Mars 119.3 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
ril — Avril iti 9e72 980,792 Oui 819,400 +5.4 
y -— Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904,800 +6.8 
Ye - Juin 120.2 944,170 +4.4 785,200 +1.0 
y — Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3320 
gust - Aowt 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
otember - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3.7 
tober - Octobre 121.5 1,085,369 2 ew 893,500 +1.4 
vember — Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 -3.5 
cember - Decembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 +2.2 
ar — Annee 120.4 12,728,482 adres 10,573,300 + 2.4 
37 
lary — Janvier 123.3 771,704 +0.8 625,900 -3.4 
ruary - Fevrier 124.4 721,194 iget 580,000 alee, 
rch - Mars 124.4 879,107 -2.6 706,600 -6.4 
il — Avril 124.9 1,021,736 +4.2 817,900 <3 
y — Mai 1253 1,041,571 -4.3 831,400 =f.9 
Ie — Juin 124.7 1,013,458 af} 812,500 +3.6 
y — Juillet 25:6 940,483 +0.8 750,900 Fats) 
gust - Aout 12535 986,522 +0.6 785,800 Out 
otember - Septembre 2577 1,028,970 -0.7 818,300 -4.4 
tober - Octobre 126.3 le dilinereoe: +3.0 884,800 -0.8 
vember —- Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,700 -4.5 
cember - Décembre 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,400 +5.6 
ar — Annee 125.2 12,906,004 +1.4 10,304,200 -2.5 
38 
luary — Janvier VW 729,522 -5.5 573,400 -8.4 
ruary - Fevrier 128.4 709,065 a hari 552,300 -4.8 
rch - Mars 129.1 937,066 +6.6 725,600 +2.7 
il — Avril 129.7 1,003,467 -1.8 773,900 -5.4 
y — Mai 130.4 TONS 722 -2.5 778,300 -6.4 
Ye — Juin 130.1 1,066,342 Bote 819,600 aU LY, 
y — Juillet 130.1 933,522 -0.7 717,400 nes 
gust - Aoit 130.4 1,028,345 +4.2 788,700 eo 
ptember —- Septembre 130.4 1,106,044 Car ie) 848,300 oy 
tober - Octobre 131.0 1,112,843 -0.4 849,400 3 
vember — Novembre 130.7 1,444,476 +6.8 1,104,800 wa 
cember - Déecembre 
ar -— Annee 


To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are same the 
Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally Saecema mote ieee 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are 

ment store sales in constant dollars. ~ 
Bin d'obtenir ta Ped ccunanie de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les sc aaene’ oP 
relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes ey Case bs Be epi ott ee, 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basee originalement sur l'enquéte de 19 a ee paces pete sana 
moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de ddl Kes baal? 
Suite totallisées pour produire |’estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars Cc : 
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TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,! Unadjusted and Seasonally 


Adjusted, Canada, 1986-1988 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir!, non désaisonnalises et désaisonnalisés des grands magasins a |i 


fin du mois, Canada, 1986-1988 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non desaisonnalises 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Seasonally adjusted - Désaisonnalises 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December —- Décembre 


J 


them. 
1 


exclusivement avec ces magasins. 


1986 


1987 


1988 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,215,690 
2,123,008 
2,102,172 
2,107,916 
2,102,048 
2,079,147 
2,036,258 
2,037,768 
2,079,798 
2,131,900 
2,264,310 
2,521,548 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
2a OU 
2,049,117 
Pa OCT NEVE 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


2,453,666 
2,366,229 
2,315,898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
PPT IAS 
2,303,023 
2,504,642 
2,581,296 
2,731,581 


millions of dollars — millions de dollars 


2,096.0 
2lniS.0 
2,134.0 
2,134.0 
aren Ad, 
Pa aitoye\8) 
2,154.0 
2,159.0 
2,158.0 
Feb MOV AD) 
2,193:0 
2,186.0 


2,167.0 
2,164.0 
2,163.0 
2197.0 
eye O 
2,147.0 
2,064.0 
2,254.0 
2,277.0 
2,274.0 
2,280.0 
2,295.0 


2,308.0 
2,336.0 
2,345.0 
2,383.0 
2,411.0 
2,440.0 
2,463.0 
2,466.0 ° 
Pada syi\{O)\ 
2,589.0 
2,609.0P 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
precedent 


Chan 
1988/19 


Variati 
1988/19: 


oer cent - pourcentage 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


RPh 
uj 
Eo The 
+8. 
+14. 
+e: 
+aiBy 
+8. 
+14. 
+14. 
+714. 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms 
was originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the 
activities of actual department store "locations" of 
department store organizations are considered, thereby 
enabling the "location" concept, which is common to 
both the census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are classified 
to the "General Merchandise Stores" kind of business 
category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are located 
for the purpose of this publication. However, sales of 
an associated large food department (or store) are 
included only if it is an integral part of the overall 
department store operation and is not identified to the 
public by any name which differs from that of the 
department store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as follows: for 
purposes of market research or urban planning, a 
department store (the largest type of mass 
merchandising activity in Canada) together with its 
concessions, if any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one structure, 
rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results 
of the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
Sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and selected 
Metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and those 
for the two previous years, as well as, tabulations on 
market share of total retail trade held by department 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des 
grands magasins porte sur tous les points de vente des 
societés de grands magasins tel que rapporte par les 
organisations des grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd’hui est fonde sur le recensement du commerce et des 
services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des 
"locaux d’affaires" reels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente”, qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des societes 
de grands magasins sont classes dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans 
les grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |'exploitation generale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom different de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette methode se justifie 
du fait que les spécialistes des études de marche et les 
urbanistes considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marche comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle presente les derniers 
résultats de l’enquéte, incluant les données pour les deux plus 
récents mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de |’année precedente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’annee y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marche par genre de grand magasin pour | annee 
courante et celles des deux années precedentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marche detenues par les 


stores by province and selected metropolitan areas are 
also shown. This report also includes statistics on the 
number of locations, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores’ month-end 
accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as 
constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue of 
this publication. For more information about this survey 
or the Industry Division’s statistical survey program in 
general, please contact the Retail Trade Section, 
Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing 
the dollar volume of stocks at selling value at the end 
of the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing 
the dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981Census. 


The commodity reference list, which describes 
in detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


| The “List of Department Store Organizations" 
is published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the end 
of the year and consequently, the revised figures are 
published yearly in the March issue of the following 
year of this publication. The revisions resulting from 
the seasonal adjustment procedures are both 
monthly and annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month (April for 
example) and the two previous months (February and 
March) are published in the following month issue of 
the present catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March issue. 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du comme 
de détail par province et selon certaines regic 
métropolitaines paraissent également. De plus, ¢ 
statistiques sur le nombre de points de vente, sur les ra 
stocks-ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les compte 
recevoir des grands magasins a la fin du mois y s 
rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisees ainsi que | 
estimations en dollars constants y sont presentées. 


L’information sur les définitions, la meéthodolo 
d’enquéte, la méthode de désaisonnalisation, la fiabilite e 
confidentialité des données est publiée seulement dans 
numéro du mois de mars de cette publication. Pour obt 
plus d’information sur cette enquéte ou sur le program 
d’enquéte statistique de la Division de l'industrie en gene 
communiquer avec la Section du commerce de détail, Divis 
de l'industrie, Statistique Canada. Ottawa, K1A 0 
(téléphone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage donnees Cc 
la présente publication sont fondees sur la valeur totale 
recettes pour chacune des périodes observees. Elles tient 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ¢ 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
magasins qui ont été exploités dans toutes les periodes 
cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la ve 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le cf 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyé 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux reg 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décr 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentes | 
cette publication est reproduite dans le numero de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a l'enquéte sur les vente 
stocks des grands magasins li¢es a la fagon dont 
données sont produites se rapportent seulement 
données de l'année précédente. Elles sont effectuées 4 | 
de l’année et les résultats révisés sont publiés dans le nul 
de mars de l’année suivante du present bulletin. 
revisions résultant de la procédure de desai: 
nalisation sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans Ik 
des révisions mensuelles, les résultats rectifiés qui réfere 
mois courant (avril par exemple) et aux deux mois precec 
(février et mars) sont ajoutés a la publication du mois su 
(mai), tandis que les révisions annuelles ne sont out 
qu'une fois |’an, dans le bulletin de mars. Les 
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fevisions to month-end accounts receivable are revisions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
yublished on a monthly basis. apportées mensuellement. 

The measures of the reliability of the survey data Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
vith respect to the non-response error are presented in matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont préesentées dans 
rext Table |. le tableau explicatif I. 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
yublication is based on varies from month to month. basés les renseignements présentés ici varie d’un mois a 
see Text Table II for the number of shopping days the autre. Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours 


surrent publication is based on. commerciaux sur lesquels sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 - November 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1988 - Novembre 
Response rate! Response 
fraction? 
Taux de réponse! Fraction de 
reponse? 
a3 ee a 
Survey units3 Organizational 
units4 
Unites Unites orga- 
d’enquétes nisationnelles* 


per cent ~ pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 84.2 92.9 100. 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon ae Sou 100. 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon ™ SSr7, 100. 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois - 100.0 100. 


1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

1 Le taux de réponse représente /a proportion des unités qui ont repondu assez tot pour 6tre incluses dans la presente publicatio 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon 
actual reported data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur de 
renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétées de grands magasins exploitent 
des points de vente. 

4 The organizational units are the department store companies. 

4 Les unités organisationnelles representent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 
TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 
1987 1988 
eee 
Total number Number of Total number Number 
of shopping Saturdays of shopping Saturda’ 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre | 
de jours samedis de jours samec 
commerciaux commerciaux 
ee ee a ee eee 
January - Janvier 26 5 25 
February — Fevrier 24 4 25 
March — Mars 26 4 27 
April — Avril 25 4 25 
May — Mai 26 5 26 
June — Juin 26 4 26 
July - Juillet 26 4 25 
August — Aott 26 5 26 
September - Septembre 25 4 25 
October - Octobre 26 5 25 
November - Novembre 25 4 26 
December - Décembre 26 4 26 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 


33-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
55 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380-7045). 


53-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


33-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 pages. First 
Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


33-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 25 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 


33-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


93-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


33-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 pages. 
First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


33-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


33-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


33-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


33-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


M. - Monthly A. — Annual Bil. - Bilingual 
). - Occasional 


In addition to the publications listed above, 
statistics Canada produces a wide range of statistical 
eports on Canadian economic and social affairs. A 
atalogue of current publications is available from 
statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


yatalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
rountries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de detail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numero, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 

numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de detail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


M. — Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H.S. - Hors serie 


Outre les publications énumeérées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible througn CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 


Industry Division, 
Retail Trade Section, 


Statistics Canada, Ottawa, KiA OT6 (Telephone: 951-9682) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northem B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTei Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
publications, des totalisations habituelles et speéciales sont offertes 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur ban 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de refére: 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de donné 
L’acceés direct 4 des données agrégées est possible par le truchemeni 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
statistiques et services connexes doivent étre adressees a: 


Division de |’indusirie, 
Section du commerce de detail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9682) ou 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-40 
Halifax (426-5331) Regina (780-54 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-30 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-67 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-36 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes 
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The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
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-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

‘ revised figures. 

x confidential to meet secrecy requirements of the 

Statistics Act. 
NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 
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Statistics Canada’s computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, or in 
machine readable form. For further information contact 
the CANSIM Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the regional 
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Canada. 
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3easonally Adjusted Data 
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Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store saies in Decem- 
ber 1988 totalled $1,139 million, an increase of 
1.9% from the previous month’s revised total of 
$1,118 million. 


The increase in department store sales in Decem- 
ber extended the trend of generally rising sales 
observed since March 1988. During the last three 
months, department store sales increased on aver- 
age by 0.7% on a monthly basis. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,584 million at the end of December 1988, a 
decrease of 1.2% over the November 1988 
revised value of $4,639 million. This decline fol- 
lowed a gain of 1.3% in November. 


The ratio of inventories to sales stood at 4.02:1 in 
December, a decrease from the average ratio of 
4.14:1 observed in the three previous months. 


Inadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales total- 
ling $2,185 million in December 1988, up 7.5% 
over the revised December 1987 level of $2,031 
million. 


All provinces reported higher sales in December 
1988 compared to the corresponding month in 
1987. Sales were also higher in the ten metropo- 
litan areas covered by the survey. 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,185 million, an increase of 4.0% over the level 
reached in December 1987. 


Nnnual 1988 (Preliminary Estimates) 


Cumulative sales for the twelve months of 1988 
totalled $13,271 million, an increase of 4.1% (after 
adjustment for the sale of Woodward Stores Ltd.’s 
food division) over the corresponding period in 
1987 and up over the 3.7% growth recorded in 
1987. 


The growth in 1988 was broadly based as 27 of 
the 40 departments covered by the survey 
recorded higher sales. On a provincial basis, 
adjusted for structural changes, eight provinces 
posted increases in 1988 over 1987. Decreases 
were recorded in Manitoba (-4.4%) and 
Saskatchewan (-0.1%). 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


@ Selon les estimations préliminaires pour décembre 1988, 
les ventes des grands magasins, corrigées en fonction 
des variations saisonniéres et du nombre de journées 
d'affaires, ont totalisé $1,139 millions, soit une hausse de 
1.9% par rapport a |’estimation révisée de novembre 1988 
($1,118 millions). 


e@ Depuis le mois de mars, les ventes ont généralement 
fluctué tout en augmentant et cette tendance s’est pour- 
suivie en décembre les ventes ayant augmenté au cours 
de ce mois. Durant les trois derniers mois, les ventes des 
grands magasins ont enregistré une hausse mensuelle 
moyenne de 0.7%. 


e@ La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une baisse 
de 1.2% par rapport au mois précédent ($4,639 millions - 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de décembre 1988 a 
$4,584 millions. Cette augmentation fait suite a une 
hausse de 1.3% en novembre. 


e Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s’établissait a 4.02:1 en décembre, une baisse compara- 
tivement au rapport moyen de 4.14:1 observe au cours 
des trois mois précédents. 


Données non désaisonnalisées 


e Les ventes des grands magasins au Canada ont totalise 
$2,185 millions en décembre 1988, soit 7.5% de plus que 
le niveau révisé de $2,031 millions observe en décembre 
1987. 


e Toutes les provinces ont signalé des hausses de ventes 
en décembre 1988 comparativement au méme mois de 
l'an dernier. Les ventes ont également progressé dans les 
dix régions métropolitaines visées par |’enquéte. 


e a valeur des stocks des grands magasins a la fin du 
mois s’est élevée a $4,185 millions, soit une hausse de 
4.0% par rapport au niveau atteint en décembre 1987. 


Résumé de l’année 1988 (Estimations préliminaires) 


e Les ventes cumulatives pour les douze mois de 1988 se 
sont chiffrées a $13,271 millions, une hausse de 4.1% 
(aprés ajustements pour la vente du rayon de produits 
alimentaires de Woodward Stores Ltd.) par rapport a la 
période correspondante en 1987 et une hausse compara- 
tivement a la croissance de 3.7% enregistree en 1987. 


e a croissance observée en 1988 était géneralisee alors 
que des 40 rayons couverts par l'enquete, 27 ont 
rapporté des hausses. Corrigées pour tenir compte des 
changements structurels, les ventes se sont accrues dans 
huit provinces en 1988, comparativement a 1987. Des 
diminutions ont été enregistrées au Manitoba (- 4.4%) et 
en Saskatchewan (-0.1%). 


e Sales by major department stores totalled $7,774 
million in 1988, while junior department stores had 
sales of $5,497 million. 


® The market share held by major department stores 
has gradually declined over the last seven years, 
reaching a low of 58.6% in 1988. 


Note to users: 


Trading days have a significant impact on department 
store sales. Users should therefore use year-over-year 
comparisons with caution. Adjusted for trading day 
differences, department store sales increased 4.4% 
over December 1987. ' 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store sales. 
It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, the calculation 
involves a 13-term Henderson moving average which 
smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is, however, 
not shown in the chart since it frequently changes 
significantly with the addition of succeeding months of 
data. 


e Les ventes des grands magasins traditionnels se sc 
chiffrées a $7,774 millions en 1988, alors que les gran 
magasins populaires ont, quant a eux, indiqueé des vent 
s'élevant a $5,497 millions. 


e ta part du marché détenue par les grands magasi 
traditionnels a diminué progressivement au cours d 
sept derniéres années s’établissant a un bas niveau « 
58.6% en 1988. 


Note aux utilisateurs: 


Les jours ouvrables ont un impact important sur les vent 
des grands magasins. Les utilisateurs doivent donc utiliser | 
comparaisons faites d’une année a |’autre avec precautic 
Aprés correction des differences dans les jours ouvrables; | 
ventes des grands magasins ont augmente de 4.4% fF 
rapport a décembre 1987. 


Le tendance a court terme donne une meilleure idée de 
direction et du taux de variation des ventes des gran 
magasins. Elle est calculée par le programme | 
désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, | 
programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 
termes gui a pour effet de lisser les fluctuations irréguliér 
des données désaisonnalisées. La tendance pour le dern 
mois n'est pas montrée dans le diagramme par-contre, par 
qu’elle change fréquemment de facgon appréciable av 
inclusion des données des mois suivants. 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of 
succeeding months of data. 


La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée par le 
programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour 
effet de lisser les fluctuations irreguliéres des donnees désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n'est pas montree dans le diagramme 
par-contre, parce qu'elle change frequement de facon appréciable avec l'inclusion des donnees des mois suivants. 
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epartment Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1988 
antes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1988 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


1 


oO ONO 


1987 and 1988 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 


Women's and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery 
equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children’s footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smailwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted’, by Department, Canad 


Unadjusted - Non désaisonnalisees 


Char 
1987 1988 Variat 
November December November December Decem 
1988/1¢ 
Novembre Deécembre Novembre Decembre Décem 
1988/1¢ 
thousands of dollars per c 
milliers de dollars pourcenti 
17,633 22,526 18,875 23,385 + 
29,271 25,776 28,927 26 875 + 
79,106 103,150 78,221 104,842 + 
5,502 6,095 4,374 6,227 + 
38,906 48,669 44,476 55,024 +1 
25,234 30,932 26,083 32,779 + 
31,509 57,166 32,249 61,186 + 
14,391 21,850 15,787 23,497 + 
2,792 3,601 2,640 3,963 +1 
15,854 22,812 Wrigtaewts 25,895 +1 
30,237 47,565 30,682 50,522 + 
41,164 42,869 39,295 42,712 
51,350 69,128 48,737 69,042 
100,876 179,233 105,534 186,336 + 
23,912 32,597 24,965 34,564 + 
23,403 27,876 24,936 31,467 wi 
28,461 56,246 3,005 62,856 isa 
77,478 156,482 84,473 175,566 nal 
12,238 25,263 12,554 26,078 + 
4,449 3,741 4,555 4,470 zo 
42,395 62,250 46,006 65,980 + 
11,841 13,525 12,368 15,130 - 
21,490 40,838 23,214 44,495 + 
17,464 14,051 18,901 15,252 + 
17,309 18,009 19,500 19,316 + 
14,453 26,044 15,458 27,814 4 
54,586 50,864 63.951 52.845 i 
52,852 60,768 59,593 59,545 
61,146 105,132 71,608 119,288 + 
55,125 104,957 57,659 dete q 
37,742 51,446 39,205 55,176 q 
14,385 16,780 16,029 18,912 - 
38,496 80,932 38,245 83,221 4 
76,638 121,035 70,600 {2-656 | 
28,866 53,025 38,699 72,959 es 
43,084 79,876 45,982 87,278 ‘ 
16,218 16,804 17,602 18,990 = 
24,382 31,131 25,698 33,079 : 
26,208 25,814 29,727 29,669 a 
43,606 74,099 57,764 95,052 gl 
1,352,051 2,031,454 1,444,476 2,184,766 5 


aa cai store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sur 
je Canada total. 
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ABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées!, par 
rayon, Canada, 1987 et 1988 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisees 


Change 
1988 
Variation 
ptember’ October’ November’ December? December/ Rayon 
November 
1988 
ptembre * Octobre’ Novembre’ DécembreP Décembre/ 
novembre 
1988 No 
ee el ol Gy SE te 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,293 15,318 16,561 16,125 -2.6 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
17,056 17,223 16,702 17,470 +46 Manteaux et tailleurs p0u! James et jeunes 2 
filles 
70,722 f2, 105 71,657 71,365 0.4 Vetements sports pour dames et jeunes tilles 83 
2,399 2,500 2,094 2651 + 26.6 Fourrures 4 
37,316 37,025 36,983 36,090 -2.4 Vetements pour bébes et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
19,987 20,461 19,961 20,137 +0.9 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
22,118 22,578 22,526 22,890 +1.6 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
15,476 15,358 15,982 15,971 -0.1 Sous-vétements 8 
1,583 1,628 IN eEE 1,594 +248 Chapeaux 9 
14,177 14,141 14,351 14,448 +0.7 Bas pour dames et fillettes 10 
19,023 19,639 18,640 19,411 +41 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
31,580 32,943 28,531 32,392 +13.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
33,959 35,559 31,856 33,530 +5.3 Vétements pour hommes t3 
74,176 76,384 75,023 75,314 +0.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
20,401 18,693 20,781 18,453 -11.2 Vétements et articles d’habillement pour 15 
garcons 
19,852 20,843 18,603 20,007 +75 Chaussures pour hommes et garcons 16 
26,130 27,403 28,393 33,669 +186 Produits alimentaires et connexes 17 
70,367 66,934 70,779 73,556 +3.9 Articles de toilette, cosmétiques et medi- 18 
caments 
10,949 10,754 10,793 10,812 +012 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,673 3,675 3,775 4,272 + 13.2 Tissus a la piece 20 
39,096 38,866 39,380 39,425 +0.1 Literie et linge de maison on 
9,439 9,133 9,669 9,999 +3.4 Menus articles 22 
15,562 15,183 15,935 15,539 -2.5 Porcelaine et verrerie 23 
14,121 13,917 13,948 14,541 +43 Revétements de plancher 24 
15,888 16,446 16,840 16,340 -3.0 Tentures, rideaux et housses 25 
10,625 10,730 TAME 11,230 +0.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 
56,623 52,424 57,448 55,339 -3.7 Meubles . ; 27 
54,887 50,317 50,316 47,202 6.2 Gros appareils menagers 28 
48,956 50,913 53,299 53,116 -0.3 Téléviseurs, radios et musique : 29 
45,713 45,220 46,128 45,730 -0.9 Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 
32,649 31.751 31,940 32.821 +2.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
13,730 13.551 14,187 14,386 +1.4 Matériel de plomberie, chautfage et cons- 32 
: truction 
25,809 25,591 26,586 26,580 - Bijouterie | es 
31,945 32,534 31,713 31,704 - Jouets et jeux 3 
32,358 33,754 38,442 37,860 -1.5 Articles de sport et valises 35 
34.311 35.499 35.685 35.591 OS Papeterie, livres et revues ; 36 
13.895 13.686 13,265 14,011 +5.6 Essence, huile, accessoires d’automobile, 37 
reparation et fournitures 
, 38 
21,71 1,7 21,870 21,906 +0.2 Repas et casse-croutes- 
3 St 22.935 24,369 +6.3 Services et travaux de reparation 
49,937 48,284 53,240 50,949 -4.3 Tous autres rayons 
41 
116,541 1,121,782 1,117,552 1,139,129 +1.9 TOTAL, TOUS RAYONS 


nt de "facon directe” les données brutes de chaque total au niveau du 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisa 
le pas le total du Canada. 


Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisees nega 


TABLE 2. 


No. 


au 


Ws) 
16 


23 
24 


Type of department store 


Major department stores 


1987 November 
December 
January-December 


1988 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1988/1987 
January-December 1988/1987 


Junior department stores 


1987 November 
December 
January-December 


1988 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1988/1987 
January-December 1988/1987 


Total, all department stores 


1987 November 
December 
January-December 


1988 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1988/1987 
January-December 1988/1987 


re 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 

Island 

Canada : 

Terre-Neuve lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 

Edouard 

thousands of dollars - milliers de dollars 

812,058 x % 17,473 x 
1,181,912 X x 24,459 x 
7,726,257 x x 148,046 x 
845,790 X x 18.738 x 
1,240,627 Xx x 25,745 x 
7,774,435 X x 152,563 x 
+5.0 x x OKs Xx 
+0.6 x x +3.1 x 
539,993 X x 34,366 x 
849,542 X X 50,073 x 
5,179,748 X X 284,241 x 
598,687 x x 37300 x 
944,139 x x 54,939 x 
5,496,686 % x 298,704 x 
#11.1 x x Oe, X 
+6.1 ve x +5.1 x 
18352,051 18,295 8,653 51,839 35,314 
2,031,454 24,890 1277: 74,532 48,726 
12,906,004 150,603 81,762 432,284 285,874 
1,444,476 20,334 9,663 56,094 37,063 
2,184,766 28,033 14,588 80,684 52,030 
1271. 120 160,068 88,843 451,264 299,225 
ae hae + 12.6 +14.2 +8.3 +6.8 
+2.8 +6.3 +8.7 +4.4 +4.7 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1987 and 1988 


Queéb 


142,8: 
207,3: 
1,403,3¢ 


145,8 
215,6 
1,430,3 


1 02,7 
161,3 
1,056,2 


112,2 
183,4 
1,118,7 


+1 


245,5 
368,6 
2,459,6 


258, 1 
399,C 
2,549, 1 
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ABLEAU 2. Ventes mensueliles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1987 et 1988 
nearer a eae Re es 


British 
Columbia 
Ontano Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
337,892 37,921 x 103,188 134,608 1987 Novembre 1 
497,589 53,322 x 148,531 197,436 Decembre 2 
3,082,325 369,739 x 1,036,307 1,341,748 Janvier-decembre 3 
356,173 37,366 x 108,065 139,004 1988 Novembre 4 
534,452 52,225 x 153,813 205,203 Décembre 5 
3,229,653 341,615 x 990,330 1,286,392 Janvier-décembre 6 
Variation procentuelle 
+7.4 -2,1 x +3.6 +3.9 Décembre 1988/1987 i 
+43 -7.6 x -4.4 -4.1 Janvier-décembre 1988/1987 8 
Grands magasins populaires 
227,742 21,888 x 44,111 45,403 1987 Novembre 9 
361,141 35,803 x 70,001 75,482 Décembre 10 
2,124,746 229,418 x 452,898 463,726 Janvier-décembre 11 
249,249 24,629 x 51,031 54,253 1988 Novembre 112 
399,030 38,428 x 77,926 85,567 Decembre 1 
2,265,809 231,342 x 479,909 502,764 Janvier-decembre 14 
Variation procentuelle 
+ 10:5 eie3 X + 11.3 +13.4 Décembre 1988/1987 Ao" 
+6.6 +0.8 xX +6.0 + 8.4 Janvier-décembre 1988/1987 16 
Ensemble des grands magasins 
565,634 59,810 39,601 147,299 180,011 1987 Novembre alr 
858,730 89,125 62,572 218,532 272,917 Decembre 18 
),207,070 599,158 394,976 1,489,204 1,805,472 Janvier-decembre 19 
605,422 61,994 43,386 159,095 193,258 1988 Novembre 20 
933,482 90,651 63,710 231,740 290,770 Décembre 21 
1,495,461 572,958 394,740 1,470,241 1,789,157 Janvier-decembre 22 
Variation procentuelle 
: 23 
A +6.0 +6.5 Decembre 1988/1987 
Ee “oe es, -1.3 -0.9 Janvier-décembre 1988/1987 24 
ee eee 


TABLE 3. 


No. 


an & 


15 
16 


tes 
18 
19 


20 
21 
22 


23 
24 


Type of department store 


Major department stores 


1987 November 
December 
January-December 


1988 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1988/1987 
January-December 1988/1987 


Junior department stores 


1987 November 
December 
January-December 


1988 November 


December 
January-December 


Percentage change 


December 1988/1987 
January-December 1988/1987 


Total, all department stores 


1987 November 
December 
January-December 


1988 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1988/1987 
January-December 1988/1987 


Calgary 


44,627 
61,673 
423,969 


43,683 
62,983 
410,491 


Tel 
Boe 


13,899 
22:22 
147,180 


15,042 
25,241 
158,736 


+13.6 
+79 


58,526 
83,885 
571,150 


58,725 
88,224 
569,229 


14 


Edmonton 


Halifax- 
Dartmouth 


Hamilton 


thousands of dollars — milliers de dollars 


46,098 
66,773 
472,611 


50,235 
69,834 
451,504 


+4.6 
-4.5 


17,244 
ZU fOt 
179,031 


20,994 
31,154 
193,796 


Psa 
+8.2 


63,342 
94,530 
651,643 


71,230 
100,987 
645,300 


> 


29,030 
40,856 
242,727 


30,871 
43,342 
249,184 


29,722 
47,527 
275,634 


31,301 
50,890 
291,924 


fot 
+5.9 


11,954 
19,087 
104,300 


12,736 
20,803 
114,840 


+9.0 
+1054 


41,677 
66,613 
379,934 


44,037 
71,694 
406,763 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1987 and 1988 


Montreé 


142,1 
2a 
1,429,3 


145,7 
230,9 
1,457,6 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions métropolitaines, 1987 et 1988 
Ottawa- Québec Toronto Vancouver Winnipeg 
Hull Genre de grand magasin No 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


38,129 x 165,259 88,709 x 1987 Novembre 1 
55,057 x 247,366 131,502 x Décembre 2 
355,712 x 1,528,915 890,009 x Janvier-décembre 3 
38,709 x 172,542 90,340 x 1988 Novembre 4 
57,438 x 264,888 135,537 x Décembre 5 
364,088 x 1,598,140 855,055 x Janvier-décembre 6 


Variation procentuelle 


+4.3 ~ +7.1 +3.4 x Décembre 1988/1987 Ti 
+2.4 x +45 -3.9 x Janvier-décembre 1988/1987 8 


Grands magasins populaires 


25,262 x 61,152 16,361 x 1987 Novembre 9 
39,557 x 99,412 27,326 x Décembre 10 
244,358 x 581,339 165,324 x Janvier-décembre 11 
27,509 x 65,864 Lear x 1988 Novembre 12 
44,672 x 108,409 30,439 x Décembre 13 
258,510 x 625,089 179,546 x Janvier-decembre 14 


Variation procentuelle 


+12.9 x +9.4 +11.4 x Décembre 1988/1987 15 
+5.8 Xx +7.5 +8.6 % Janvier-décembre 1988/1987 16 


Ensemble des grands magasins 


63,391 34,687 226,412 105,070 54,513 1987 Novembre 17 
94,613 48,352 346,778 158,827 81,096 Décembre 18 
600,072 343,777 20255 1,055,331 546,002 Janvier-décembre 19 
66,219 36,014 238,406 109,618 56,411 1988 Novembre 20 
102,110 52,162 373,297 165,976 82,120 Decembre 21 
622,598 356,692 2,223,228 1,034,606 521,637 Janvier-decembre 22 


Variation procentuelle 


+4.5 +1.3 Décembre 1988/1987 23 
Janvier-décembre 1988/1987 24 


TABLE 4. 


No. 
re a aa 
number - nombre 


_ 


aun 


On 


Type of department store 


Major department stores 


1987 November 
December 


1988 November 
December 


Junior department stores 


1987 November 
December 


1988 November 
December 
Total, all department stores! 


1987 November 
December 


1988 November 
December 


Canada 


323 
322 


508 
507 


507 
507 


817 
816 


830 
829 


16 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


Dee) 


N & 


10 
10 


10 
10 


12 
12 


13 
12 


Prince 
Edward 
Island 


lle-du- 


_Prince- 
Edouard 


6 
6 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 


Ecosse 


oOo 


28 
28 


28 
28 


36 
36 


37 
37 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1988 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


a 


oS 


24 
24 


28 
28 


28 
28 


Que 


1 Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have beenreclassified to department stor 


TABLE 5. 


No. 


1 


= 


au 


on 


11 
12 


1987 and 1988 


Type of department store 


Major department stores 


1987 November 
December 


1988 November 
December 


Junior department stores 


1987 November 
December 


1988 November 
December 


Total, all department stores! 


1987 November 
December 


1988 November 
December 


Calgary 


14 


15 


14 


14 


Edmonton 


19 


21 


16 


17 


number -— nombre 


Halifax- 
Dartmouth 


Q oD 


10 


10 


Hamilton 


13 
13 


13 
13 


1 
ti 


10 
10 


24 
24 


23 
23 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 


Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified to department st 


1% 


ABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 
1987 et 1988 
I ee 
British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
NO 
—————— ee ee a a 


number — nombre 


Grands magasins traditionneis 


118 13 13 45 54 1987 Novembre 1 
118 13 13 45 54 Decembre 2 
122 13 13 48 57 1988 Novembre 3 
122 13 13 48 57 Decembre 4 


Grands magasins populaires 


204 21 19 43 49 1987 Novembre 5 
204 21 19 43 49 Decembre 6 
203 21 19 44 50 1988 Novembre 'f 
203 21 19 44 50 Décembre 8 
Ensemble des grands magasins! 
322 34 32 88 103 1987 Novembre 9 
322 34 32 88 103 Décembre 10 
325 34 32 92 107 1988 Novembre 11 
325 34 32 92 107 Deécembre 12 


Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987. les bazars exploites par une organisation de grands magasins ont été reciassifiés comme grands 
magasins. 


ABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines 
regions métropolitaines, 1987 et 1988 
)ttawa- Quebec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin z 
Hull N 
number - nombre 
Grands magasins traditionnels 
13 8 46 28 12 1987 Novembre 1 
13 8 46 28 12 Décembre 2 
13 8 50 30 12 1988 Novembre 3 
13 8 50 30 12 Décembre 4 
Grands magasins populaires 
22 13 51 15 Ww 1987 Novembre 5 
22 13 51 15 17 Décembre 6 
22 13 51 15 17 1988 Novembre 7 
22 13 51 15 17 Deécembre 8 
Ensemble des grands magasins' 
35 21 97 43 29 1987 Novembre 9 
35 21 97 43 29 Décembre 10 
Novembre 11 
35 21 101 45 29 1988 Neo 
35 21 101 45 29 Décembre 12 


Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont ete reclassifieés comme grands 


magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1986-1988 
TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1986-1988 
eae il a nnn non 


Department stores 


Grands magasins 


a REESE 


Period Major Junior 
Total 

Période Traditionnels Populaires 

Sales Distri- Sales Distri- Sales Dist 

bution bution butic 

Ventes ‘ Ventes Ventes 
nen Aen nnn eS 

$'000 % $’000 % $’000 | 
1986 
January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 35 
February - Feévrier 699,314 100.0 439,529 62.9 259,785 37 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38 
April - Avril 980,792 100.0 595,754 60.7 385,039 39 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 39 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39 
August - Aoit 980,581 100.0 586,078 59.8 394,503 40 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38 
November - Novembre 1,362,475 100.0 851,643 62.5 510,832 37 
December - Décembre 1,950,059 100.0 1,167,294 59.9 782,765 4c 
Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 36 
1987 
January - Janvier 771,704 100.0 491,395 63.8 280,308 3€ 
February ~ Février 721,194 100.0 444,363 61.6 276,831 3¢ 
March ~ Mars 879,107 100.0 538,816 61.3 340,292 38 
April -— Avril 1,021,736 100.0 593,062 58.0 428,674 4 
May - Mai 1,041,571 100.0 617,793 59.3 423,779 4 
June - Juin 1,013,458 100.0 592,443 58.5 421,015 4 
July - Juillet 940,483 100.0 557,993 59.3 382,490 4 
August - Aoit 986,522 100.0 573,055 . 58.1 413,467 4 
September - Septembre 1,028,970 100.0 642,224 62.4 386,746 37 
October - Octobre Yani leet 100.0 681,143 60.9 436,611 3 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 3s 
December - Decembre 2,031,454 100.0 1,181,912 58.2 849,542 4 
Year - Année 12,906,004 100.0 7,726,257 59.9 5,179,748 4 
1988 
January - Janvier 729,522 100.0 449,724 61.6 279,797 3% 
February - Fevrier 709,065 100.0 426,277 60.1 282,788 3 
March — Mars 937,006 100.0 561,727 59.9 375,279 4( 
April — Avril 1,003,467 100.0 590,039 58.8 413,428 . 
May - Mai 1,015,722 100.0 578,947 57.0 436,776 4 
June - Juin 1,066,342 100.0 627,610 58.9 438,732 4 
July - Juillet 933,522 100.0 535,668 57.4 397,855 4 
August - Aoit 1,028,345 100.0 581,948 56.6 446,396 4 
September - Septembre 1,106,044 100.0 675,255 61.1 430,789 3 
October - Octobre 1,112,843 100.0 660,823 59.4 452,020 4 
November - Novembre 1,444,476 100.0 845,790 58.6 598,687 4 
December - Décembre 2,184,766 100.0 1,240,627 56.8 944,139 4 
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ABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1986-1988 


ABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1986-1988 
scember - Décembre 


ovince and Selected Distribution Change 
etropolitan Areas 1988/1987 
ovince et certaines 1986 1987 1988 Variation 
gions metropolitaines 1988/1987 


per cent - pourcentage 


2wfoundiand - Terre-Neuve 9.8 8.3 8.2 “1.2 
ince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 18.6 19.5 19.3 uO 
Ba Scotia - Nouvelle-Ecosse 14.2 13.2 13.0 “1.5 
2w Brunswick — Nouveau-Brunswick 12.3 12.0 11.6 -3.3 
sebec 10.5 9.5 9.6 +1.1 
‘tanio 1k 13:3 1323 oe 
anitoba 16.0 14.6 14.3 -2.1 
iskatchewan Ualar/ 11.4 Alien -2.6 
berta 16.0 13.9 13.4 -3.6 
itish Columbia - Colombie-Britannique ered 14.6 13.9 -4.8 
ANADA 13.5 12.5 12.3 -1.6 
ontréal 13.2 12.0 12.0 -- 
ronto 14.1 13.6 13.6 =e 
innipeg 2nke 19.8 19.4 -2.0 
incouver 19.8 16.9 S37, -7.1 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1988 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1988 


January-December - Janvier-décembre 


Cha 

Department Sales - Ventes 1988/1 

Rayon 1987" 1988 Varia 

No. 1988/1 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms - Robes, 


robes de menage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 198,360 192,909 
2 Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour dames 
et jeunes filles 211,089 200,495 
3 Women’s and misses’ sportswear - Vetements sports pour dames et 
jeunes filles 869,025 862,370 
4 Furs — Fourrures 32,622 32,583 
5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour ~ 
bebes et enfants et articles de chambres d'enfants 389,696 421,281 + 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vetements de fillettes et d'adolescentes 229,658 236,243 7 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour dames 257,728 267,016 + 
8 Intimate apparel - Sous-vetements 176,956 183,745 + 
9 Millinery — Chapeaux 17,246 18,149 + 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 150,009 165,642 + 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles et 
articles de parure pour dames et fillettes 233,584 229,833 
12 Women's, misses’ and children’s footwear —- Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 382,203 376,942 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 418,943 413,121 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 871,603 892,442 + 


15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement 


pour garcons 228,207 229,122 + 

16 Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 223,462 232,159 + 
17 ~~ Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 441,764 311,176 <2 
18 = Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 

et médicaments 780,543 836,921 Gs 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 

graphiques 131,227 128,590 
20 Piece goods — Tissus a la piece 47,332 44,258 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison 439,059 464,524 + 
22  Smallwares and notions - Menus articles 113,196 113,592 + 
23° China and glassware — Porcelaine et verrerie 175,424 185,732 + 
24 Floor coverings - Revétements de olancher 158,054 167,636 + 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 190,023 190,801 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings -— Lampes, 

tableaux, miroirs et autres articles d'’ameublement pour la maison 124,398 128,955 ¢ 
27 Furniture — Meubles 612,813 668,015 ¥ 
28 Major appliances - Gros appareils menagers 563,280 599,591 + 
29 Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 548,980 602,138 " 
30 Housewares and smail electrical appliances - Articles de menage et 

petits appareils électriques 518,982 548,807 + 
Sa Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 

papier-tenture, etc. 372,436 382,007 + 
32 Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 

chauffage et construction 155,923 162,382 4 
33 Jewellery - Bijouterie 326,122 314,465 
34 Toys and games - Jouets et jeux 410,758 391,876 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 356,419 392,741 a 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 403,913 419,679 ‘ 
Cys Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 

huile, accessoires d'automobile, reparation et fournitures 155,589 159,453 A 
38 Meals and lunches — Repas et casse-crotites 258,092 257,991 
39 Repairs and services ~ Services et travaux de réparation 237,249 280,915 a 
40 All other departments - Tous autres rayons 494,040 564,823 - 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 12,906,004 13,271,120 , 


eee EE eee 


| 21 


‘ABLE 9. Department Store Monthly Stocks|, Unadjusted, by Department, Canada, 1987 and 1988 


‘(ABLEAU 9. Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 
1987 et 1988 
Eps a = 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 
ee re a eg 


1987 1988 Change - Variation 
Department November December November December Dec./Nov. December 
1988 1988/1987 
Rayon 
Novembre Décembre Novembre Décembre Déc./nov. Décembre 
No. 1988 1988/1987 
| 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 
aprons uniforms - Robes, robes de ménage, 
tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 74,023 52,901 78,070 51,366 -34.2 2.9 
2 Women's and misses’ coats and suits - Manteaux 
‘et tailleurs pour dames et jeunes filles 69,743 40,072 67,970 37,454 -44.9 -6.5 
3 Women’s and misses’ sportswear - Vétements 
sports pour dames et jeunes filles 328,994 237,578 325,198 245,263 -24.6 3.2 
4 Furs - Fourrures 34,340 30,019 17,430 14,202 “18.5 -52.7 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 
equipment - Vétements pour bébés et 
enfants et articles de chambres d’enfants 133,867 105,350 132,350 103,563 -21.8 1.7 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements 
de fillettes et d'adolescentes 86,786 56,911 82,754 52,719 -36.3 7.4 
7. Lingerie and women's sleepwear - Lingerie 
| et vétements de nuit pour dames 109,480 63,491 119,203 67,467 -43.4 6.3 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 83,386 77,308 85,118 81,153 -4.7 +5.0 
9 Millinery - Chapeaux 8,704 5,423 9,275 4,927 -46.9 9.1 
10 Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 63,360 51,326 66,236 54,104 - 18.3 +5.4 
11 Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 115,362 73,506 111,827 64,919 - 41.9 -11.7 
12 Women's, misses’ and children’s footwear - 
) Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 170,509 152,950 160,675 146,246 -9.0 -4.4 
13 Men’s clothing - Vétements pour hommes 200,172 134,516 196,507 131,802 -32.9 - 2.0 
14 Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes 362,067 252,386 347,111 228,993 - 34.0 -9.3 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et 
articles d'habillement pour gargons 89,018 59,666 90,795 57,630 -36.5 3.4 
16 Men’s and boys’ footwear - Chaussures pou rhommes et gargons 99,159 93,945 96,003 91,376 -48 2.7 
17 Food and kindred products - Produits 
alimentaires et connexes 57,892 26,988 70,968 38,779 -45.4 + 43.7 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de 
toilette, cosmétiques et médicaments 413,387 361,221 453,096 377,313 -16.7 +45 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils 
et fournitures photographiques 58,273 47,078 61,431 50,118 -18.4 +6.5 
20 Piece goods - Tissus a la piece 22,851 28,283 31,899 29,864 6.4 +56 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 195,003 178,419 203,323 192,042 “9.5 +76 
22 Smallwares and notions - Menus articles 54,245 49,872 55,206 52,753 -44 +5.8 
23 China and glassware ~- Porcelaine et verrerie 125,947 96,861 134,492 98,447 -26.8 + 1.6 
24  ~Floor coverings —- Revétements de plancher 72,291 76,589 74,201 74,183 = 3.1 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - 
Tentures, rideaux et housses 80,463 78,743 84,602 85,364 +0.9 +8.4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home fur- 
niships - Lampes, tableaux, miroirs et autres . 
articles d’ameublement pour !a maison 67,994 51.270 74,867 57,549 -23.1 : ee 
27 Furniture - Meubles 172,036 173,287 191,663 199,227 +3.9 a 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 94,739 95,149 115,397 111,566 -3.3 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios 
et musique 235,961 191,382 278,135 228,325 - 17.9 =19S 
30 Housewares and smail electrical appliances - : ‘ 
Articles de ménage et petits appareils électriques 235,162 177,353 261,828 196,830 24.8 1.0 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, x +92 
peinture, papier-tenture, etc. 160,626 140,227 179,847 153,101 9 
32 Plumbing, heating and building materials - Maté- 87 +56 
riel de plomberie, chauffage et construction 64,651 soaps eee eee oak ae 
33 Jewellery - Bijouterie 227,603 agin Mines foe et Se? 
34 Toys and games - Jouets et jeux 242,501 y ; ‘ - 261 -189 
i i 169,712 132,873 213,870 158,014 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises , 
on 150,1 -26.0 + 8.9 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 190,331 137,784 202,860 50,109 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires 134 86.193 64 +72 
d'automobile, réparation et fournitures 64,184 SH a pit 175 +522 ara 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croutes 479 oy 2386 5/605 a5 ead 
39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 3,380 ' ' 761 aa 35.0 err 
93,946 61,154 118,088 ; 
40 All other departments - Tous autres rayons , ’ 
404.4 4,185,431 - 22.6 +4.0 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5.132.627 4,024,407 5,404,438 


At selling value. - Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1987 and 1988 


a 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1987 1988 
Department Sa rd et ee 
November December November Decemt 
No. Novembre Deécembre Novembre Deécemt 


1 Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons and 4.20 Peis 4.14 iD 
uniforms 

2 Women's and misses’ coats and suits 2.38 1:55 Pts: 1 

3 Women's and misses’ sportswear 4.16 2.30 416 pa 

4 Furs 6.24 4.92 3.98 (ae 

5 _ Infants’ and children’s wear and nursery equipment 3.44 2.16 2.98 1 

6 Girls’ and teenage girls’ wear 3.44 1.84 eal ue 

Tf Lingerie and women's sleepwear 3.47 dat thy 3.70 fl 

8 Intimate apparel 5.79 3.54 5.39 3. 

9 Millinery sae 151 os | 1. 
10 Women's and girls’ hosiery 4.00 2.25 3.73 2. 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and accessories 3.82 1:55 3.64 ul 
12 Women’s, misses’ and children’s footwear 4.14 3.57 4.09 3. 
13. Men's clothing 3.90 1.95 4.03 i 
14 Men's furnishings 3.59 1.41 3.29 1 
15 Boys’ clothing and furnishings 3:72 1.83 3.64 1 
16 Men’s and boys’ footwear 4.24 3.37 3.85 2 
17 +Food and kindred products 2.03 0.48 2125 0 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.34 2.31 5.36 2 
19 Photographic equipment and supplies 4.76 1.86 4.89 1 
20  ~=Piece goods 5.14 7.56 7.00 6 
21 Linens and domestics 4.60 2.87 4.42 2 
22 Smallwares and notions 4.59 3.69 4.46 3 
23 China and glassware 5.86 2.37 5.79 2 
24 Floor coverings 4.14 5.45 3.93 4 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.65 4.37 4.34 4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 4.70 1.97 4.84 2 

furnishings 

27 ~=— Furniture 3.15 3.41 3.00 3 
28 Major appliances 1.79 1.57 1.94 1 
29 — Television, radio and music 3.86 1.82 3.88 1 
30 Housewares and smail electrical appliances 4.27 1.69 4.54 1 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.26 PALE 4.59 2 
32 Plumbing, heating and building materials 4.49 3.55 4.30 3 
33. Jewellery 5.91 2.17 5.96 1 
34 Toys and games 3.16 1.09 3.40 1 
35 Sporting goods and luggage 5.88 2.48 5.53 2 
36 Stationery, books and magazines 4.42 1.72 4.41 1 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 3.96 3.67 4.02 3 
38 Meals and lunches 0.02 0.01 - 0 
39 Repairs and services 0.13 0.12 0.14 0 
40 All other departments 2.15 0.83 2.04 0 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.80 1.98 3.74 : 
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ABLEAU 10. Het lla stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada 
j e 5 9 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1987 1988 
| pein anlar alee age See Rayon 
November December November December 
Novembre Décembre Novembre Décembre No 


0.23 0.35 0.24 0.36 Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 

0.36 0.47 0.37 0.51 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 

0.24 0.36 0.24 0.37 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

| 0.16 0.19 0.26 0.39 Fourrures 4 

0.28 0.41 0.32 0.47 Vétements pour bebés et enfants et articles de cham- 5 


bres d'enfants 


O27 0.43 0.31 0.48 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.29 0.66 0.28 0.66 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
0.18 0.27 0.19 0.28 Sous-vétements 8 
0.32 0.51 0.26 0.56 Chapeaux 9 
0.25 0.40 0.27 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 
0.26 0.50 0.28 0.57 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
0.23 0.27 0.23 0.28 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.25 0.41 0.25 0.42 Vétements pour hommes 13 
0.28 0.58 0.32 0.65 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.26 0.44 0.27 0.47 Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
0.23 0.29 0.26 0.34 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.55 teas 0.51 1.15 Produits alimentaires et connexes Wie 
0.19 0.40 0.19 0.42 Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 18 
0.22 0.48 0.22 0.47 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.18 0.15 0.14 0.14 Tissus a la piece 20 
0.22 0.33 0.23 0.33 Literie et linge de maison 21 
0.21 0.26 0.22 0.28 Menus articles 22 
0.17 0.37 0.18 0.38 Porcelaine et verrerie 23 
me. 0.25 0.19 0.25 0.21 Revetements de plancher 24 
0.22 0.23 0.23 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.20 0.44 0.21 0.42 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameu- 26 
blement pour la maison 
0.32 0.29 0.33 0.27 Meubles 27 
0.57 0.64 0.54 0.52 Gros appareils menagers 28 
0.27 0.49 0.27 0.47 Televiseurs, radios et musique 29 
0.24 0.51 0.23 0.48 Articles de menage et petits appareils electriques 30 
0.23 0.34 0.23 0.33 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc 31 
0.22 0.27 0.24 0.29 Materiel de plomberie, chauffage et construction B82 
0.17 0.40 0.18 0.43 Bijouterie 33 
0.29 0.65 0.28 0.61 Jouets et jeux 34 
Quiz 0.35 0.18 0.39 Articles de sport et valises 35 
0.23 0.49 0.24 0.49 Papeterie, livres et revues 36 
0.26 0.27 0.25 0.28 Essence, huile, accessoires d’ automobile, reparation 37 
et fournitures 
Dace 76.68 161.10 228.10 Repas et casse-croutes 38 
heli 7.59 7.00 7.26 Services et travaux de reparation 3 
0.46 0.96 0.50 0.98 Tous autres rayons 40 
0.26 0.44 0.27 0.46 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks', Unadjusted and Seasonally Adjusted?, Canada, 
1985- 1988 
TABLEAU 11. Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés2, Canada, 
1985-1988 
Unadjusted Year/year Seasonally Month/montt 
change per cent adjusted per cen 
Period change 
Période Non-désaison- Variation en Deésaison- Variation er 
nalise pourcentage nalise pourcentags 
annee/annee annee/annee 
$'000 % $'000 of 
1985 
January — Janvier 3,015,449 -1.7 3,329,537 -0.¢ 
February — Fevrier 2,970,159 -5.6 3,286,573 “1K 
March — Mars O275.50) -3.6 3,307,889 +0. 
April = Avril 3,566,295 -1.1 3,077,652 +2. 
May — Mai ‘ KBon ANCL oY f +5.4 3,430,343 pated 
June - Juin 3,216,203 +2.2 3,407,339 -0. 
July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 +h 
August - Aoit 3,481,337 +1.4 3,495,779 +a 
September -— Septembre 3,392,023 +2.1 3,535,380 +i 
October - Octobre 4,284,100 +10.8 3,746,925 + 6.( 
November ~- Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 +0. 
December - Decembre SoSs.7 14 + 12.6 CyaLOTaLe +0. 
1986 
January — Janvier 3,554,070 +17.9 3,938,590 +4. 
February — Fevrier 3,878,498 + 30.6 4,239,663 +7. 
March - Mars 4,282,866 + 30.8 4,235,772 -0." 
April — Avril 4,392,236 +2352 4,172,065 “15 
May — Mai 4,368,465 +24.2 4,251,120 Halk 
June — Juin 4,022,724 + 25.1 4,285,441 +0. 
July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 “3.7 
August - Aodt 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3. 
September - Septembre 4,516,523 + 33.2 4,705,781 + 10.2 
October - Octobre 4,913,604 +14.7 4,333,640 7S 
November - Novembre 5,193,995 +19.9 4,464,193 +3. 
December - Decembre 4,242,415 + 20.1 4,511,577 +0 
1987 
January - Janvier 3,732,119 +5.0 4,256,872 “7. 
February — Fevrier 4,087,040 +5.4 4,390,059 +3. 
March ~ Mars 4,511,268 +5.3 4,439,950 Pl 
April - Avril 4,598,109 +4.7 4,393,388 “1 
May - Mai 4,480,014 +2.6 4,388,943 205 
June - Juin 4,267,608 +6.1 4,514,424 +25 
July — Juillet 4,289,983 +72 4,476,498 0. 
August - Aott 4,446,140 +5.2 4,500,830 +0. 
September - Septembre 4,759,367 +5.4 4,817,753 +7 
October — Octobre 5,185,248 +5.5 4,526,137 6. 
November ~ Novembre 5,132,627 Ane. 4,414,937 eeu 
December - Decembre 4,024,407 5.1 4,363,118 ey 
1988 
January - Janvier 3,747,053 +0.4 4,301,987 “1 
February — Fevrier 4,172,132 +21 4,459,042 +3. 
March — Mars 4,549,184 +0.8 4,456,669 iy 
April - Avril 4,612,756 Paro ic} 4.433.618 za ia 
May - Mai 4,529,920 +14 4,458,713 +1 
June - Juin 4,320,309 + 1.2 4,556,814 +0. 
July - Juillet 4,317,360 +0.6 4,548,473 +1. 
August ~ Aout 4,499,736 +4,2 4,581,351 +1 
September - Septembre 4,816,722 +12 4,665,031 “ “V 
October - Octobre 5,228,143 +0.8 4,577,855 " “1 
November - Novembre 5,404,438 rS0 4.639.257 * +1. 
December - Decembre 4,185,431 +4.0 4,583,606" at 


—_——_—_—_—_—_—_—_—_——eee— TTT ———EEEE EEE 


! Total department store inventories are derived b 


to the Canada total. 
1 


, Canada, de sorte que la somme des composantes desaisonnalisees n égale pas le total du Canada. 
: Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


Puisqu il y a absence de saisonnalité. les données désaisonnalisées sont par consequent egales aux données non désaisonnalisées. 


y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not Sul 


Le total des stocks des grands magasins est obtenu en desaisonnalisant de “facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du 
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‘ABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1986-1988 
‘ABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
1986- 1988 
I ee 
Price Current Year/year Constant 1981 Y ear/year 
+ index dollars per cent dollars per cent 
/eriod unadjusted change unadjusted ! change 
‘ériode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
orix non-desaison- annee/année non-désaison- année/annee 
nalisés nalises! 


986 


anuary — Janvier 
ebruary - Février 


farch - Mars 
april — Avril 
fay - Mai 
une — Juin 
uly - Juillet 
sugust - Aout 


ieptember - Septembre 
\etober -— Octobre 
lovember - Novembre 
jecember - Décembre 
ear - Annee 


987 


anuary — Janvier 
‘ebruary - Fevrier 


larch - Mars 
spnl — Avril 
fay - Mai 
une — Juin 
uly - Juillet 
iugust - Aott 


‘eptember - Septembre 
Ilctober - Octobre 
lovember - Novembre 
'ecember - Decembre 
ear - Annee 


988 


anuary — Janvier 
ebruary - Février 


larch - Mars 
ipril - Avril 
lay - Mai 
une — Juin 
uly - Juillet 
‘ugust - Aott 


eptember - Septembre 
Ictober - Octobre 
lovember - Novembre 
‘ecember - Décembre 
‘ear - Annee 


3’000 


TAFES 
118.9 
119.3 
Oar 
120.3 
120.2 
120.6 
120.8 
121.0 
121.5 
eee 
121.0 
120.4 


123.3 
124.4 
124.4 
124.9 
25.0 
124.7 
125:3 
129:0 
125.7 
126.3 
126.3 
125.4 
125.2 


WATE 
128.4 
129.1 
WSL 
130.4 
130.1 
130.1 
130.4 
130.4 
131.0 
130.7 
130.5 
130.0 


Yo 


765,459 
699,314 
902,564 
980,792 
1,088,216 
944,170 
932,943 
980,581 
1,036,540 
1,085,369 
1,362,475 
1,950,059 
12,728,482 


771,704 
721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 
1,013,458 
940,483 
986,522 
1,028,970 
1,117,754 
ifso2,05i 
2 OSihiot 
12,906,004 


729,522 
709,065 
937,066 
1,003,467 
1,015,722 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
Toye? alco 


$’000 


+ 10.6 
ton 
+6.3 
Sie 
+9.9 
+4,] 
+6.5 
Oe 


% 


649,300 
588,400 
756,800 
819,400 
904,800 
785,200 
773,500 
811,700 
856,700 
893,500 
1,121,900 
1,612,100 
10,573,300 


625,900 
580,000 
706,600 
817,900 
831,400 
812,500 
750,900 
785,800 
818,300 
884,800 
1,070,700 
1,619,400 
10,304,200 


573,400 
552,300 
725,600 
773,900 
778,300 
819,600 
717,400 
788,700 
848,300 
849,400 
1,104,800 
1,673,600 
10,205,300 


ed ses 1 Cyaan) ea! te oS ee ee ee ee eee 
To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the pe, age verte 
Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 commodity survey an e e 
Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give an estimate of total department store sales | 


constant dollars. 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes relatives aux 


principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des depenses de mae eee cea boli 
d'une ventilation par produit baseée originalement sur | enquéte de 1974 sur les marchandises et au moyen des indices des prix 


appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi dégonflees sont par la suite totallisées pour produire | estimation de |'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
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TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable’, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 


Canada, 1986-1988 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la find 


mois, Canada, 1986-1988 


a 


Change from Char 
previous 1988/1¢ 
Month month 
1986 1987 1988 
Mois Variation Variat 
oar rapport 1988/1¢ 
au mois 
precedent 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentac 
Unadjusted - 
Non désaisonnalises 
January - Janvier 2,215,690 2,303,160 2,453,666 -8.1 +6. 
February — Fevrier 2,123,008 2,193,841 2,366,229 -3.6 Fife, 
March - Mars 2 10e,tre 2,146,029 2,315,898 -2.1 +7. 
April - Avril 2,107,916 PLA\ Teale 87 2,345,967 tat +8. 
May - Mai 2,102,048 2,049,117 2,343,938 -0.1 +14, 
June = Juin 2,079,147 2,037 St 2,306,578 -1.6 +a 
July - Juillet 2,036,258 1,920,046 2,211,000 aa (5) +18. 
August - Aott 2,037,768 2,121,896 2,303,023 +1.4 +8. 
September - Septembre 2,079,798 2,194,989 2,504,642 + 8.8 +14. 
October - Octobre 2,131,900 2,248,351 2,581,296 ah + 14. 
November -— Novembre 2,264,310 2,376,387 2,731,581 +5.8 + 14. 
December - Décembre 2,521,548 2,668,759 2,954,493 +8.2 +10. 
millions of dollars - millions de dollars 
Seasonally adjusted - 
Desaisonnalisés 
January - Janvier 2,096.0 2,167.0 2,308.0 +0.6 +6. 
February -— Feévrier 2,113.0 2,164.0 2,336.0 +1.2 ef. 
March - Mars 2,134.0 2,163.0 2,345.0 +0.4 +8. 
April — Avril 2,134.0 2,197.0 2,383.0 +1.6 +8. 
May — Mai 2154.0 2,121.0 2,411.0 +1.2 +13. 
June - Juin 2,153.0 2,147.0 2,440.0 -0.3 +13. 
July - Juillet 2,154.0 2,064.0 2,463.0 +0.9 +19. 
August - Aoit 2,159.0 2,254.0 2,466.0 +0.1 +9. 
September - Septembre 2,158.0 2277-0 2,550.0" +3.4' +12. 
October - Octobre 2,167.0 2,274.0 2,586.0° +1.4' +13. 
November - Novembre 2,193.0 2,280.0 2,603.0° +0.7' +14. 
December - Décembre 2,186.0 2,295.0 255905 -1.9° +11. 


TO  — 


1 


’ Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with them. 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétes d'acceptation de préts qui travaillent exclusivement avec Ces 


magasins. 
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SCOPE OF SURVEY 


__ The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
‘store locations as reported by the department store 
‘organizations. 


| The present universe of department store firms 
was originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the 
activities of actual department store "locations" of 
department store organizations are considered, thereby 
enabling the “location” concept, which is common to 
both the census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are classified 
to the "General Merchandise Stores" kind of business 


Category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are located 
for the purpose of this publication. However, sales of 
an associated large food department (or store) are 
included only if it is an integral part of the overall 
department store operation and is not identified to the 
oublic by any name which differs from that of the 
department store with which it is associated. The 
‘ationale underlying this approach is as follows: for 
ourposes of market research or urban planning, a 
department store (the largest type of mass 
merchandising activity in Canada) together with its 
concessions, if any, is considered to be a totality; that 
Ss, it competes in the market place as one structure, 
father than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results 
of the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
torresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
ire also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
jepartment store, by province and selected 
netropolitan area. Tabulations on market shares by 
ype of department store for the current year and those 
or the two previous years, as well as, tabulations on 
inarket share of total retail trade held by department 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des 
grands magasins porte sur tous les points de vente des 
sociétés de grands magasins tel que rapporté par les 
organisations des grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du commerce et des 
services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des 
"locaux d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente”, qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans 
les grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom different de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se justifie 
du fait que les spécialistes des études de marche et les 
urbanistes considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle presente les derniers 
résultats de l’enquéte, incluant les données pour les deux plus 
récents mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de |l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’annee y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l’'annee 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi quedes 
totalisations sur les parts de marche détenues par les grands 


stores by province and selected metropolitan areas are 
also shown. This report also includes statistics on the 
number of locations, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores’ month-end 
accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as 
constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue of 
this publication. For more information about this survey 
or the Industry Division’s statistical survey program in 
general, please contact the Retail Trade Section, 
Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, KiA>0T6, 
Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing 
the dollar volume of stocks at selling value at the end 
of the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing 
the dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981Census. 


The commodity reference list, which describes 
in detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


_ The “List of Department Store Organizations" 
is published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the end 
of the year and consequently, the revised figures are 
published yearly in the March issue of the following 
year of this publication. The revisions resulting from 
the seasonal adjustment procedures are both 
monthly and annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month (April for 
example) and the two previous months (February and 
March) are published in the following month issue of 
the present catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March issue. Revi- 
sions to month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 
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magasins par rapport a l'ensemble du commerce de détail pz 
province et selon certaines régions métropolitaines paraisser 
également. De plus, des statistiques sur le nombre de poin 
de vente, sur les ratios stocks-ventes et ventes-stocks, ain 
que sur les comptes a recevoir des grands magasins a la fi 
du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que de 
estimations en dollars constants y sont présentees. 


L’information sur les définitions, la methodologi 
d’enquéte, la méthode de désaisonnalisation, la fiabilite et 
confidentialité des données est publi¢e seulement dans 
numéro du mois de mars de cette publication. Pour obter 
plus d’information sur cette enquéte ou sur le programm 
d’enquéte statistique de la Division de l'industrie en gener 
communiquer avec la Section du commerce de detail, Divisic 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A>0T 
(telephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage donne: 
dans la présente publication sont fondées sur la valeur tota 
des recettes pour chacune des périodes observees. Elle 
tiennent compte des magasins qui ont ouvert leurs portes | 
de ceux qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans toutes | 
périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la vale 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre de 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiff 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenr 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux regior 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit é 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dar 
cette publication est reproduite dans le numero de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins* € 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a |l’enquéte sur les ventes 
stocks des grands magasins liées a la fagon dont le 
données sont produites se rapportent seulement aux do 
nées de |’année précédente. Elles sont effectuées a la fin ( 
l'année et les résultats révisés sont publiés dans le numero ¢ 
mars de l’année suivante du présent bulletin. Les revisior 
résultant de la procédure de désaisonnalisation sont 4 
fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions Me 
suelles, les résultats rectifiés qui réferent au mois coura 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (fevrier 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (ma 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées qu Ul 
fois I'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux compt 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


29 


The measures of the reliability of the survey data Les mesures de la fiabilité des données d’enquéte en 
vith respect to the non-response error are presented in matiere d'erreurs dues a la non-réponse sont présentées dans 
f ext Table |. le tableau explicatif I. 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
yublication is based on varies from month to month. basés les renseignements présentés ici varie d’un mois a 
3ee Text Table Il for the number of shopping days the l'autre. Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours 


surrent publication is based on. commerciaux sur lesquels sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1988 - December 
TABLEAU EXPLICATIF |. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1988 - Decembre 
Response rate! Response 
fraction2 
Taux de réponse! Fraction de 
reponse? 
Survey units3 Organizational 
units 
Unites d’en- Unités orga- 
quétes nisationnelles# 
per cent - pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 98.9 92.9 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon Pe 85.7 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon = 85.7 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois = 100.0 100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour 6tre incluses dans la présente publication. 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publies qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 

Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 

The organizational units are the department store companies. 

Les unités organisationneilles représentent les sociétes des grands magasins. 
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TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1987 and 1988 
TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1987 et 1988 


——— C—O 


1987 1988 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 

days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 

commerciaux commerciaux 
emit ae re 
January - Janvier 26 5 25 5 
February — Février 24 4 25 4 
March — Mars 26 4 27 4 
April = Avril 25 4 25 5 
May — Mai 26 5 26 ’ 
June - Juin 26 4 26 F 
July - Juillet 26 4 25 4 
August - Aoit 26 5 26 yy 
September - Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre 26 5 25 > 
November - Novembre 25 4 26 4 
December ~ Décembre 26 4 26 Ff 


|SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


| The following publications are produced by the 
‘Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada. 


Catalogue 
63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


33-014 


33-210 
33-213 


33-218 


33-219 


33-224 


y 


33-538 


Department Store Sales and Stocks. M., 
Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 
(ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 
(ISSN 0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 1972- 
1979. O., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506- 13-0) 


A. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
). - Occasional 


In add 


ition to the publications listed above, 


itatistics Canada produces a wide range of statistical 


3ports on 


Canadian economic and social affairs. A 


atalogue of current publications is available from 
itatistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


atalogue 


11-204E, price Canada $10.00, Other 


‘ountries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 


Canada. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 
(ISSN 0705-5595). 

Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 
45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506- 13-0) 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. - Bilingue 


H.S. 


- Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation 6conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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; 1986 CENSUS PROFILES 


The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study. . 


You're looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don’t have the time to wade 


through piles of statistics. 


Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 120 items of 
information on the area that interests you... from 
population counts, to the living arrangements of its elderly. 


Choose a PROFILE on any one of 


¢ 6009 Census Sub divisions (municipalities) 


© 266 Census Divisions (counties) 

e 295 Federal Electoral Districts 

e 25 Census Metropolitan Areas 

¢ 114 Census Agglomerations 

© a variety of urban/rural breakdowns 
© and, more. 


With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 


For more information, call us at 
1-800-267-6677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 


Publications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A 076 


LES PROFILS DU 
RECENSEMENT DE 1986 


Le Canada et ses régions sont a votre portée grace aux Profils 
du recensement de 1986. 


Vous désirez connaitre le portrait socio-démographique d’une 
province, d’une ville ou d’une municipalité en particulier, mais la 
perspective d’avoir a vous battre avec des montagnes de 
Statistiques vous effraie? 


Balayez toute appréhension! Les Profils du recensement de 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Profil présente 
plus de 120 éléments différents d’information sur chacune des 
régions répertoriées. Des chiffres de population aux données sur 
les modes de vie de la population agée, vous Saurez tout. 


Vous n’avez qu’a faire votre choix. Et quel choix! Les 52 
publications de la série portent sur: 


¢ 6,009 municipalités (subdivisions de recensement); 

e 266 comtés (divisions de recensement); 

e 295 circonscriptions électorales fédérales; 

e 25 régions métropolitaines de 
recensement; 

e 114 agglomérations de recensement; 

© diverses régions urbaines et rurales; 

© et plus encore 


Pour de plus amples renseignements, 
composez le 1-800-267-6677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseignera sur les modalités de com- 
mande. Ou, si vous le préférez, écrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 

K1A 0T6 


Canada 


Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month’s data 


Up-to-the-minute data includes all major statistical 
series released two weeks prior to publication. 


Current Economic Conditions 


Brief, “to the point”. summary of the economy’s 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output, demand and leading indicators. 


Statistical and Technical Notes 
Se Nas Ce 


Information about new or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 


Major Economic Events 
ht Ne eal San RAEN 5 REO SION GD ASS OEE 


Chronology of international and national events that 
affect Canada’s economy 


Feature Articles 
ele eee ON TSG SS 


In-depth research on current business and economic 
issues. 


Statistical Summary 
Punts Sota et RMR? AOS ROR 


Statistical tables, charts and graphs cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial 
markets. 


AND MORE... 


Regional Analysis 
SNR REE BAL SOOO ONIN A SOD ONO OTEOOe 


Provincial breakdowns of key economic indicators. 


International Overview 
Spee RR COE OG ye UCC 


Digest of economic performance in Canada’s most 
important trading partners — Europe, Japan, and the 
U.S.A. 


Subscribe Today and Save! 


Save $40 off the single-issue price of the Canadian 
Economic Observer. 

Catalogue #11-010 

12 issues $210.00 / other countries $252.00 

Per copy $21.00 / other countries $25.20 

(includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 
1-800-267-6677. 


To order, complete the order form included or write to Publications Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 Please make your cheque 
of Money order payable to the Receiver General for Canada/Publications 


Contact the Statistics Canada Reterence Centre nearest you for further 
information 


: Oo other report on the Canadian 
= economy has this much to offer 


CANADIAN L’OBSERVATEUR 
ECONOMIC ECONOMIQUE 
OBSERVER CANADIEN 


# Ouipul and demand “# Accroissement de la prixtuction 

expanded in October while ef de la demande en octobre 

Stock market dropped sharply pendant ta chute die meeché 

# Oil prices declined boursier 

# Implementation of the % Baisse des prix de Venersie 

Harmonized System * Mise en viewewr du Systeme 

¢ The growth of the service harmonisé 

economy $ La croissance de (économie des 
SEPVICeS 
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L’Observateur économique canadien: 
Le nouveau bulletin économique mensuel de Statistique Canada 


= renseignements relatifs a l'économie canadienne 


Les données du mois 


Des données de derniére heure comprenant toutes les 
de statistiques les plus importantes qui ont été diff 
deux semaines avant la date de publication du bull 


La situation économique actuelle 


Le rendement de |’6conomie au cours du mois, prése 
bref, comportant une analyse de l'emploi, de la produ 
de la demande et des principaux indicateurs avance 
tendances de |’activité économique. 


Des notes techniques et statistiques 


Des notes portant sur les nouveaux programmes st 
ques ou les programmes révisés et sur les progr 
matiére de méthodologie propres a Statistique Cans 


Les principaux évéenements économiques ~ 


- Des événements internationaux et nationaux influe 


l'économie canadienne, présentés en ordre chronolo, 
Des études spéciales 

Une recherche approfondie des affaires et des que: 
d’actualité liées a l'économie. 

Un apercu statistique 


Des tableaux, des graphiques et des diagrammes eng! 
les statistiques des comptes nationaux, de fa produ: 
de la demande, du commerce, de l'emploi, des mai 
financiers, etc. Se 


ET PLUS ENCORE. . . “ie 
Une analyse régionale 


Des ventilations par province d’indicateurs économ 
stratégiques. 


Un survol de économie internationale 


Un sommaire du rendement de l'économie des parter 
commerciaux du Canada, comme |l’Europe, le Japon 
Etats-Unis. 


Abonnez-vous dés maintenant et économisez! 


Economisez 40$ sur le prix a l'unité de L’Obser 
économique canadien. oe 
N° 11-010 au catalogue ee 
Abonnement annuel (12 numéros): 210$ au Canada; « 
a | étranger, i 
Prix au numéro: 21 $ au Canada; 25,20$ aletrang 


(Ces prix incluent les frais de port et de manutentio 


Pour un service plus rapide, composez le numéro sans 
1-800-267-6677 et portez votre commande a votre co 
Visa ou MasterCard. 

i-join! 
Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-jon 
écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa (Or 


K1A OT6. Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste 4 ordre du Ret 
général du Canada - Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a ee. 
centre de consultation de Statistique Canada le plus pres de ¢ 


 FAKPRMEM Coe yo 


1hee 


ie m ie ve | 


j xc 
7] 
, i. 
: ‘ 
my, | 
7 
; ¢ 
' 
¢ 
aa ne | 
= ail 
' l 
, 
fi | 
- V 7, | 
j ¥ 
1 7 7 i y 4 
re : ¥ 7 : _ Wiles 7 


g. : : : ; : A? t. 
re « a ——"" - 
As andy 5 
as — 
ui 


Ny 


tA - 
7 7 i, , 
f a To 
i a 
ay % 74 ; 
J ls 
‘ 7 
‘ : . 6 - 
> Cy - - ; 
ad: 
ay 
; ; dW 
‘ i > Ma 
: : ' 5 ba 4 7 - 
' 1 Si Pe ¢ a - ' 
wh b »« ace : 
Pas - 4 J) 7 pa _ 7 q 
- s a ae ra : 
: ¥e< : _ a Pa ia: Te 
; : na a ee i ‘ 
: f - aa - :! ft! a _ 
7 i . ae vi Ae ee 7 ’ 
- + y o : ; ws o ve ’ j | Oe r a iW) ar aT 
. cy - ad zy ty are mo 
‘ eas an Mime Pen Lr | Dida’ Ae coe eo aT at te he f iy sare 8 M 


FEB 21 1990 


Wy ate %y 

a thst WAP 
Fite ' 

Tihs) he 


ry 
s tt i 
Aaah tett 


aN 
aes vi 
Rain 


ay 
ub 


u Ss 
ea 


aa hy) - 
hie i 
at pt fe | 
| 
HAlitintin tt Bearish o 
RR NN RRR nT Re 
Wate 
whe Sn : . : 
MU 


APES See 


ie 
hy 


i 


MENSA Any 
ne lat 
ACHE 


4 Hay (ct 
a 
yeh 


af ws 


bi OLE ‘ 
pial ge 
tA Naty ty 

ih 


ie 
ole 


wept 


Aung} 
we 


Die 


ute 


tity 


Uae te 
Whee 
oH if 


ss 
SS 


= = — 


ts 


wheel 


a Ti 
pcos ptt 
fate Ae a 


Telec awenn 


i 
We 


; Veal 
aa 
Hane 


{ 
yu 
he eM 
re UE MN 
pibecsiee 


Pes 


SS 


, 


inal 


1, Avy thei eihs rs 
hit i marie al 
fit eset 


= 


tpt 
Weisity pti 


og hha 
ba pet 


at ; 
he 

ENT A Lived pve 
a f ee 

aK ; 
ne 


; ‘4 
alee i 
ataley 
Ay 


t eli 
Srlgt eva eed ee 
Ba 


Dia : 
ea Sr apade uma fel 
Cc Ne ans 
Cia ate adtiichon vit 

Netavadleadl 


" 
Fane 


thee 
Say ey 


Veonyare 


tat 


io ( 
Herat 

Bebe H 

a ts, 


Litt Seiad 

Stays Wanita iat ie 

4 i eis ‘ aie j ee ‘ 
te Het iin! 
ae Hes Fes 


ate 


< 


Entel 
4S 


Hy 
Mari 
% 


ye 
mes 
tty id ihe 0 
Mt bette : 
Tot Hteedent heey 
epee rely fle i 
Niece vinnie 
=i 


yuna 
Seta yey, Ve eins 
hGH 


iyi 
Pate 


faite 
os Sorat 
it Ais i 
fee set bat 
Ape 
mee a i 
Wid fot i 


iets 
iaaes TGA 


rik 


eye eyee 
Sy aralaped 


Da 


? 
Keen Vim pe Sapo, Rh aNER ON 
me 


thes 
VPS? ¢ 
thetgh at 
ee ta: 


Orie 


Ud Spee by 
picrddes dat 


